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二、内容简介
第一章 医药物流相关概述
　　第一节 物流的定义与分类
　　　　一、现代物流的定义及其重要性
　　　　二、中国与美国物流定义的分析与比较
　　　　三、物流的类型
　　第二节 物流的术语及核算
　　　　一、国家标准物流术语
　　　　二、物流成本的核算
　　第三节 医药物流的功能介绍
　　　　一、网络设计
　　　　二、信息
　　　　三、运输
　　　　四、存货
　　　　五、仓储、物料搬运和包装

第二章 2007年我国医药行业运行情况分析
　　第一节 “十五”期间我国医药行业发展情况
　　　　一、行业总体保持快速增长
　　　　二、医药经济结构进一步改善
　　　　三、技术进步和技术创新发展情况
　　　　四、管理水平进一步提高
　　　　五、医药出口持续增长
　　第二节 2007年医药行业运行情况分析
　　　　一、2007年医药行业总体运行情况
　　　　二、2007年医药行业市场供需分析
　　　　三、2007年医药行业企业经营情况
　　　　四、2007年医药行业固定资产投资分析
　　第三节 2007年我国医药行业存在的问题及对策
　　　　一、我国医药行业存在的主要问题
　　　　二、医药行业遭遇三大政策困境
　　　　三、2007年运行情况中存在的问题
　　　　四、定价机制困扰民族医药工业
　　　　五、知识产权成中国药企之痛
　　　　六、我国医药行业发展的对策措施

第三章 医药行业发展环境分析
　　第一节 我国当前医药产业生存状况及发展分析
　　　　一、医药产业生存现状调查
　　　　二、医药产业发展陷入困境的政策性原因分析
　　　　三、对政策调整方向的思考与建议
　　第二节 中国药品政府监管体制分析
　　　　一、医药主要监管部门
　　　　二、全国药品监管新体制初步建立
　　第三节 2007年医药行业政策环境分析
　　　　一、2007年国务院整顿和规范药品市场秩序
　　　　二、发改委严控药价制药业迎来严峻政策期
　　　　三、药监部门将对药品生产批准文号重新登记
　　　　四、发改委“十一五”期间重点监管医药价格
　　第四节 中国医疗制度改革及影响分析
　　　　一、医疗卫生体制改革总体不成功
　　　　二、医药流通体制改革步伐加快

第四章 医药行业市场供需分析及预测
　　第一节 行业在国民经济中的地位变化
　　　　一、行业产业链分析
　　　　二、行业工业总产值所占GDP比重变化
　　　　三、行业投资额度占全国投资总额比重变化分析
　　　　四、医药行业周期性波动
　　第二节 行业供给分析及预测
　　　　一、供给总量及速率分析
　　　　二、供给结构变化分析
　　　　三、2008-2010年供给预测
　　第三节 行业需求分析及预测
　　　　一、需求总量及速率分析
　　　　二、需求结构变化分析
　　　　三、2008-2010年需求预测
　　第四节 行业进出口分析及预测
　　　　一、医药产品进出口快速增长，出口额远大于进口
　　　　二、西药类进出口分析及预测
　　　　三、中药类进出口分析及预测
　　第五节 供需平衡及价格分析
　　　　一、供需平衡分析及预测
　　　　二、价格变化分析及预测

第五章 我国医药行业消费者分析
　　第一节 农村医药市场特征分析
　　第二节 药品消费的结构问题
　　　　一、城乡消费结构
　　　　二、国产药与进口药、合资药品的市场占有率
　　　　三、消费药品类别结构
　　　　四、消费弹性分析
　　第三节 消费者消费心理分析
　　第四节 药品在医疗机构的消费调查
　　　　一、病人就医习惯
　　　　二、信息渠道及媒体习惯
　　　　三、采购习惯及使用态度
　　第五节 消费者家庭常备药品调查
　　　　一、抗感冒药、抗生素和解热镇痛药是家庭最常备和常用的三大药品
　　　　二、药店是市区居民购买常备药品的主要地点
　　第六节 非处方药市场消费者行为分析
　　　　一、OTC消费者市场
　　　　二、OTC购买者行为影响因素
　　　　三、OTC消费者决策
　　　　四、OTC购买过程
　　第七节 消费者对中西药的选择
　　第八节 医药市场城乡消费者需求对比分析
　　　　一、城市患者药品消费心理和习惯分析
　　　　二、农村患者药品消费心理和习惯分析

第六章 中国医药销售渠道分析
　　第一节 中国医药流通分析
　　　　一、药品流通过程中的特殊性
　　　　二、药品流通环节链中的利益分配
　　　　三、特殊药品流通环节存在的主要问题及对策
　　　　四、我国药品流通监管逐步实现网络化
　　　　五、中国医药流通业的现状及发展策略
　　　　六、医药流通业的市场营销拓展问题及趋势研究
　　　　七、物流在我国医药流通领域发展现状的分析
　　　　八、我国医药物流产业发展趋势分析
　　　　九、如何构建我国药品流通的良性机制
　　第二节 国医药零售
　　　　一、国际竞争下中国医药零售业历史与现状
　　　　二、医药零售业规模化发展的主要途径分析
　　　　三、外资进入对我医药零售业的影响
　　　　四、困扰我国医药零售业发展的三个问题
　　　　五、“限售令”对药品零售业冲击巨大
　　　　六、医药零售业发展趋势分析
　　第三节 国医药连锁经营
　　　　一、医药连锁经营现状
　　　　二、医药连锁发展分析
　　　　三、2007医药零售连锁退市现象分析
　　　　四、外资进入医药分销领域分析
　　　　四、医药连锁配送的社会化之路

第七章 子行业分析
　　第一节 子行业对比分析
　　　　一、子行业规模指标比重变化
　　　　二、子行业经济运行对比分析
　　第二节 化学原料药行业发展状况分析及预测
　　　　一、行业发展基本特征
　　　　二、行业规模及经济运行状况
　　　　三、进出口状况分析
　　　　四、行业发展趋势分析
　　第三节 化学制剂行业发展状况分析及预测
　　　　一、行业基本特征分析
　　　　二、行业规模及经济运行状况
　　　　三、行业发展趋势分析
　　第四节 中药行业发展状况分析及预测
　　　　一、中药行业开始复苏，地位逐渐增强
　　　　二、中药饮片行业分析
　　　　三、中成药行业分析
　　　　四、行业发展趋势分析
　　第五节 生物制药行业发展状况分析及预测
　　　　一、生物制药行业历史发展的三个阶段
　　　　二、行业规模及经济运行状况
　　　　三、行业发展趋势分析

第八章 细分地区分析
　　第一节 行业区域分布总体分析及预测
　　　　一、行业区域分布特点分析及预测
　　　　二、行业规模指标区域分布分析及预测
　　　　三、行业效益指标区域分布分析及预测
　　第二节 山东省医药行业发展分析及预测
　　　　一、区域在行业中的地位及特征分析
　　　　二、区域行业经济运行状况分析
　　　　三、区域子行业对比分析
　　　　四、区域行业发展趋势预测
　　第三节 江苏省医药行业发展分析及预测
　　　　一、区域在行业中的地位及特征
　　　　二、区域行业经济运行状况分析
　　　　三、区域子行业对比分析
　　　　四、区域行业发展趋势预测
　　第四节 浙江省医药行业发展分析及预测
　　　　一、区域在行业中的规模及地位变化
　　　　二、区域行业经济运行状况分析
　　　　三、区域子行业对比分析
　　　　四、区域行业发展趋势预测
　　第五节 广东省医药行业发展分析及预测
　　　　一、区域在行业中的规模及地位变化
　　　　二、区域行业经济运行状况分析
　　　　三、区域子行业对比分析
　　　　四、区域行业发展趋势预测

第九章 制药行业领先企业分析
　　第一节 上海医药集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司经营情况分析
　　　　三、上药集团品牌发展策略
　　　　四、上药集团国际化策略
　　　　五、2007年上药集团上市分析
　　第二节 北京医药集团有限责任公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、战略重组做强做大北京医药集团
　　　　三、北京医药集团从高端切入生物制药领域
　　第三节 广州医药集团有限公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年公司经营情况
　　　　三、公司未来发展情况及策略
　　第四节 天津医药集团有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007年天津医药集团建科技创新体系
　　第五节 扬子江药业集团有限公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、公司经营情况分析
　　　　三、扬子江药业集团营销模式分析
　　　　四、公司发展策略
　　第六节 哈药集团有限公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年公司经营情况
　　　　三、哈药集团品牌营销策略
　　　　四、公司发展策略
　　第七节 重庆太极集团有限公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年公司经营情况
　　　　三、公司未来发展战略
　　第八节 石家庄制药集团有限公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、石药集团名牌发展策略
　　　　三、公司技术创新发展策略
　　　　四、石药集团开拓海外医药高端市场分析
　　第九节 杭州华东医药集团有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007年公司经营情况
　　第十节 华北制药集团有限责任公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年公司经营情况
　　　　三、2007年华药制剂出口情况
　　　　四、华北制药国际化发展策略
　　　　五、公司发展策略

第十章 行业投资机会分析
　　第一节 行业投资机会分析
　　　　一、总体投资机会及投资分析
　　　　二、子行业投资机会及投资分析
　　　　三、区域投资机会及投资分析
　　　　四、企业投资机会及投资分析
　　第二节 产业链投资机会分析
　　　　一、医药商业投资机会分析
　　　　二、医疗器械行业投资机会分析

第十一章 2008-2010年医药行业发展战略
　　第一节 医药行业发展机遇分析
　　　　一、医改拓展普药规模新增市场空间分析
　　　　二、国际制药分工给中国药企走出去以新机遇
　　　　三、2008-2010年非专利药物市场带来的机遇
　　第二节 2007年医药市场专利药到期情况与开发策略
　　　　一、2007年全球医药市场专利药到期情况分析
　　　　二、专利保护到期药物的开发策略
　　第三节 医药企业持续赢利的金钥匙
　　　　一、医药商业症结
　　　　二、医药商业思变
　　　　三、医药商业禅悟
　　　　四、医药健康赢利新模式
　　第四节 我国制药业国际化发展战略
　　　　一、国家支持药企加大资源整合参与国际竞争
　　　　二、我国制药业国际化发展战略
　　第五节 中:智:林:：研究中心观点
　　附图：略、
略……
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