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二、内容简介
第一部分 2007年全球婴幼儿奶粉发展形势分析
第一章 2007年全球婴幼儿奶粉市场发展状况分析
　　第一节 2007年全球婴幼儿奶粉市场发展现状分析
　　　　一、英特儿新投7亿元拓展中国婴幼儿奶粉市场
　　　　二、进口设备装备亚洲最大配方奶粉生产线
　　第二节 2007年全球“婴儿配方乳”研究现状分析
　　第三节 2007年全球高端婴幼儿奶粉市场空间巨大分析

第二章 2007年全球婴幼儿奶粉品牌运作情况分析
　　第一节 雅培
　　　　一、雅培品牌发展战略分析
　　　　二、雅培在中国市场发展情况分析
　　　　三、未来发展方向分析
　　第二节 多美滋
　　　　一、多美滋婴幼儿奶粉连续四年全国销量第一
　　　　二、多美滋在沪增资7亿扩产能
　　　　三、多美滋抢占高端奶粉市场份额
　　　　四、多美滋品牌全线涨价
　　第三节 美赞臣
　　　　一、美赞臣高端市场占优势
　　　　二、美赞臣国产奶粉深圳销量回升
　　第四节 惠氏
　　　　一、惠氏婴儿配方奶粉发展情况分析
　　　　二、惠氏在华推出盒装奶粉，主攻中档价格奶粉市场
　　　　三、惠氏发力中低端市场洋奶粉挑战国产奶粉
　　　　四、惠氏婴儿配方奶粉将向中国农村市场进军
　　　　五、惠氏“黄金承诺”助力儿童健康成长
　　第五节 雀巢
　　　　一、雀巢碘超标，失去高端奶粉市场
　　　　二、雀巢碘超标事件对乳品行业的影响

第二部分 2007年中国婴幼儿奶粉市场发展局势分析
第三章 2007年中国奶粉行业发展情况分析
　　第一节 2007年我国奶粉行业发展概述分析
　　　　一、2007年我国奶粉质量分析
　　　　二、百元奶粉成为中外品牌竞争焦点
　　　　三、符合我国食品卫生安全标准的进口奶粉品牌名单
　　第二节 2007年我国奶粉行业市场运行情况分析
　　　　一、2007年我国奶粉业市场潜力巨大
　　　　二、2007年中国奶粉市场的特殊性分析
　　　　三、2007年我国农村奶粉市场分析
　　第三节 2007年中国奶粉市场竞争格局分析

第四章 2007年中国婴幼儿产品市场运行状况分析
　　第一节 2007年我国婴幼儿产品发展状况分析
　　　　一、2007年中国婴童产业发展现状分析
　　　　二、2007年婴童用品行业竞争水平有待提高
　　　　三、2007年婴幼儿用品市场监管有待加强
　　　　四、2007年新型婴幼儿产品销售业态亟待发展
　　第二节 2007年我国婴幼儿产品市场发展概况分析
　　　　一、2007年我国婴幼儿用品市场整体情况
　　　　二、2007年我国品牌抬高婴儿用品价格
　　　　三、2007年洋品牌垄断中国婴幼儿用品市场
　　第三节 2008-2010年我国婴幼儿用品市场发展前景分析
　　　　一、婴童用品商机无，2010年市场超亿
　　　　二、5000亿婴幼用品市场前景看好
　　　　三、婴儿食品市场发展势头好

第五章 2007年中国婴幼儿奶粉行业相关政策分析
　　第一节 2007年我国婴幼儿奶粉国家标准分析
　　　　一、标准的建设
　　　　二、婴幼儿配方奶粉国家标准有望统一
　　　　三、三项强制性婴幼儿奶粉国家标准
　　　　四、规范婴幼儿配方粉产品标签内容
　　　　五、碘不符合标准的婴儿奶粉禁止生产和销售
　　　　六、婴幼儿奶粉检测标准
　　第二节 2007年我国婴幼儿奶粉行业法律条文分析
　　第三节 2007年我国婴幼儿奶粉行业监管分析

第六章 2007年中国婴幼儿奶粉技术研发分析
　　第一节 2007年我国婴幼儿奶粉技术发展进程分析
　　第二节 2007年我国婴幼儿奶粉技术的研究分析
　　　　一、酶水解生产婴幼儿配方粉新技术
　　　　二、婴幼儿乳粉新配方的研究
　　　　三、早产儿奶粉市场开发
　　　　四、关于“婴儿配方奶粉渗透压”的问题
　　第三节 2007年我国免疫球蛋白（Ig）在婴儿配方奶粉中的应用分析
　　　　一、国际上将Ig应用于乳制品的研究进展
　　　　二、我国免疫球蛋白应用于婴儿奶粉的研究开发的现状
　　第四节 2007年婴幼儿配方奶粉强化DHA和AA的研究
　　　　一、DHA和AA的生理功能
　　　　二、母乳中的DHA和AA分析
　　　　三、婴幼儿配方奶粉强化DHA和AA的必要性
　　　　四、国内外婴幼儿配方奶粉强化DHA和AA的现状
　　　　五、婴幼儿配方奶粉强化DHA和AA应注意问题
　　第五节 婴幼儿配方奶粉的核心：复配营养素
　　　　一、婴幼儿配方奶粉：一种高端的营养强化食品
　　　　二、复配营养素：婴幼儿配方奶粉产业链的核心

第七章 2007年中国婴幼儿奶粉行业发展形势分析
　　第一节 2007年我国婴幼儿母乳与奶粉的关系分析
　　　　一、我国婴儿母乳喂养不足七成
　　　　二、母乳喂养与未来人口素质
　　　　三、婴儿配方奶粉越来越像母乳
　　第二节 2007年我国婴幼儿营养需求分析
　　　　一、婴幼儿奶粉营养成份分析
　　　　二、婴幼儿的营养素要求分析
　　　　三、婴幼儿配方奶粉与钙的吸收
　　第三节 2007年我国婴幼儿奶粉的市场发展现状分析
　　　　一、2007年我国婴幼儿奶粉市场发展迅速
　　　　二、2007年我国市场容量巨大，生产厂家众多
　　　　三、国际品牌居领先地位，国产品牌面临巨大的生存压力

第八章 2007年中国婴幼儿奶粉市场运行状况分析
　　第一节 2007年我国婴幼儿奶粉市场发展概况分析
　　　　一、2007年我婴幼儿奶粉市场规模达7000亿
　　　　二、2007年我婴幼儿奶粉市场消费特点分析
　　　　三、2007年我婴幼儿奶粉市场增长速度
　　　　四、2007年我婴幼儿奶粉市场竞争激烈
　　第二节 2007年我国婴幼儿奶粉市场需求分析
　　　　一、中国婴幼儿奶粉年需30万吨
　　　　二、婴幼儿奶粉需求递增 年缺口将达20万吨
　　第三节 2007年我国婴幼儿奶粉市场价格发展分析
　　　　一、国产婴幼儿奶粉售价直逼洋品牌
　　　　二、受中国本土品牌冲击，洋品牌婴幼儿奶粉涨价

第九章 2007年中国不同档次婴幼儿奶粉市场发展格局分析
　　第一节 2007年我国不同档次婴幼儿奶粉市场发展状况分析
　　　　一、2007年我国不同档次婴幼儿奶粉市场新格局形成
　　　　二、2007年国产品牌不能丢失中高档配方奶粉市场
　　　　三、2007年我国婴幼儿奶粉中端市场分析
　　　　　　1、婴幼儿奶粉中端市场竞争激烈
　　　　　　2、婴幼儿奶粉中端市场正在长大
　　　　四、2007年我国婴幼儿奶粉高端市场分析
　　　　　　1、我国高端婴幼儿配方奶粉市场分析
　　　　　　2、我国高档婴儿奶粉市场规模将接近50亿
　　　　　　3、国产奶粉进军高端市场
　　　　　　4、国产奶粉反攻高端市场 洋品牌价格不降反升
　　　　　　5、我国高档婴儿奶粉销售越居世界第二
　　　　　　6、国内高档品牌奶粉引领婴幼儿奶粉消费
　　　　　　7、对高端婴幼儿奶粉市场开发的建议
　　第二节 2007年我国婴幼儿奶粉市场营销状况分析
　　　　一、差异化营销战略搅动婴幼奶粉市场
　　　　二、婴幼儿奶粉市场面临跨区域营销问题
　　　　三、婴幼儿配方奶粉营销模式分析
　　　　四、国产品牌婴幼儿奶粉营销策略选择
　　　　五、隔代教养差异与婴幼儿奶粉营销分析

第十章 2007年中国婴幼儿配方奶粉发展概述
　　第一节 2007年我国婴幼儿配方奶粉整体分析
　　　　一、婴幼儿奶粉配方的作用
　　　　二、婴幼儿奶粉分年龄段的好处
　　　　三、婴幼儿配方奶粉几个重要指标
　　　　四、婴幼儿配方奶粉的选择分析
　　　　五、婴幼儿配方奶粉需要的条件
　　第二节 2007年我国婴儿配方奶粉发展格局分析
　　　　一、2007年我国婴幼儿配方奶粉发展现状
　　　　二、2007年我国婴儿配方奶粉的内在质量分析
　　第三节 2007年我国婴幼儿配方奶粉存在的问题分析
　　　　一、婴幼儿配方奶粉存在的问题
　　　　二、我国婴儿奶粉市场存在的问题
　　　　三、国产婴幼儿配方奶粉质量存在的问题
　　　　四、国内婴幼儿奶粉销售中存在的问题
　　第四节 2007年我国婴幼儿配方奶粉发展对策分析
　　　　一、提升婴幼儿奶粉品质，先抓配方
　　　　二、中国婴儿奶粉行业的竞争策略

第十一章 2007年中国婴幼儿奶粉负面事件影响分析
　　第一节 安徽阜阳劣质奶粉事件
　　　　一、基本情况
　　　　二、主要工作措施
　　第二节 “大头娃娃”事件
　　第三节 “空壳”奶粉事件
　　　　一、每周质量报告：追踪“空壳”奶粉
　　　　二、“空壳奶粉”事件折射名牌乳品软肋
　　第四节 雀巢奶粉碘超标事件
　　　　一、雀巢奶粉碘含量超标，工商局称不合格产品须下柜
　　　　二、雀巢奶粉碘超标凸显跨国公司遇质量信任危机
　　第五节 美国美赞臣公司出现含有金属颗粒婴幼儿奶粉

第三部分 2007年中国婴幼儿奶粉竞争格局分析
第十二章 2007年中国婴幼儿奶粉竞争现状分析
　　第一节 2007年中国婴儿奶粉市场竞争状况分析
　　　　一、婴幼儿奶粉品牌消费将主导市场
　　　　二、中国婴幼儿奶粉市场外资、国内品牌竞争分析
　　　　三、外资抢占国内婴儿奶粉市场
　　第二节 2007年我国婴儿奶粉市场集中度弱分析

第十三章 2007年中国母乳喂养情况及对婴幼儿奶粉的替代性分析
　　第一节 母乳喂养的优势
　　　　一、母乳喂养现状分析
　　　　二、人类乳汁的营养组成
　　　　三、母乳中的免疫活性物质
　　　　四、母乳中的激素和生长因子
　　　　五、母乳喂养对婴儿的健康效应
　　第二节 中国消费者协会30城市母乳代用品市场状况调查分析
　　　　一、97.4%的婴儿母亲认同母乳喂养对婴儿生长发育的重要性
　　　　二、多数婴儿母亲对母乳喂养的优越性认知度较高
　　　　三、八成以上婴儿母亲认可母乳比婴儿配方奶粉好
　　　　四、有85%以上的婴儿母亲给婴儿喂哺母乳，纯母乳喂养率不高
　　　　五、纯母乳喂哺意愿不强，母乳喂养率随月龄增加而下降
　　　　六、母亲放弃纯母乳喂养的主要原因是缺乏喂养指导、工作忙、认为奶粉好等
　　　　七、《守则》和《办法》知晓率低，仅有两成
　　　　八、分娩住院期间婴儿使用母乳代用品问题突出
　　　　九、母乳代用品市场促销行为妨碍母乳喂养
　　第三节 纯母乳喂养率低的几大因素分析

第十四章 2007年中国婴幼儿奶粉区域市场分析
　　第一节 北京市婴幼儿配方奶粉市场总体良好
　　第二节 广东加大婴幼儿配方奶粉监察力度
　　第三节 南京外资婴幼儿奶粉价格上涨
　　第四节 西安婴幼儿配方奶粉消费习惯
　　第五节 武汉婴儿奶粉年销售过亿 国产奶粉首超洋奶粉
　　第六节 河南对婴幼儿配方奶粉及食品进行整治
　　第七节 内蒙古婴儿奶粉市场整治情况调研

第十五章 2007年中国婴幼儿奶粉主要品牌竞争力分析
　　第一节 婴幼儿配方奶粉主要品牌比较分析
　　第二节 十大可信赖国产婴幼儿奶粉品牌
　　第三节 低价位不合格婴幼儿奶粉品牌汇总
　　第四节 三鹿
　　　　一、三鹿连续13年奶粉产销量居首
　　　　二、三鹿联合恒天然冲击高端奶粉市场
　　　　三、三鹿U＋系列婴幼儿配方奶粉上市
　　　　四、三鹿“惠幼”系列产品洗牌农村奶粉市场
　　第五节 伊利
　　　　一、伊利等获十大受消费者信赖婴幼儿奶粉品牌
　　　　二、伊利集团华中投资近6亿
　　　　三、婴儿奶粉市场供不应求
　　　　四、伊利婴幼儿奶粉的包装设计策略
　　第六节 蒙牛
　　　　一、蒙牛13亿争抢婴儿奶粉市场
　　　　二、蒙牛乳业联手国际乳业巨头进入高端奶粉市场
　　第七节 完达山
　　　　一、完达山奶粉实现功能细分
　　　　二、完达山奶粉获得环保“绿卡

第十六章 2007年中我国婴幼儿奶粉部分企业运营分析
　　第一节 上海英特尔营养乳品公司
　　第二节 美赞臣公司
　　第三节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
　　第六节 杭州贝因美集团有限公司

第四部分 2008-2010年中国婴幼儿奶粉发展趋势以及投资规划分析
第十七章 2008-2010年中国婴幼儿奶粉发展趋势分析
　　第一节 2008-2010年我国婴儿配方乳的发展趋势分析
　　第二节 2008-2010年我国婴幼儿奶粉市场的发展趋势分析
　　　　一、政府对行业的政策支持力度加大
　　　　二、农村及高端市场将成为国内外品牌争夺的重点
　　　　三、市场竞争品牌化，行业购并不可避免
　　第三节 2008-2010年我国婴儿乳品行业前景十分广阔

第十八章 2008-2010年中国婴幼儿奶粉投资机会与风险分析
　　第一节 2008-2010年中国婴儿奶粉行业投资环境分析
　　第二节 2008-2010年我国婴幼儿奶粉投资机会分析
　　第三节 中智林~－2008-2010年我国婴幼儿奶粉投资风险分析
　　　　一、中国婴幼儿配方奶粉面临严峻的挑战
　　　　二、婴幼儿配方奶粉质量子检测刻不容缓
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