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二、内容简介
第一章 陶瓷业概述
　　第一节 陶瓷与陶瓷产业
　　　　一、陶瓷的概述
　　　　二、陶瓷工业概述
　　　　三、陶瓷生产概述
　　第二节 陶瓷的分类
　　　　一、按颜色划分
　　　　二、按用途划分
　　　　三、按工艺划分
　　第三节 陶瓷主要产品介绍
　　　　一、建筑陶瓷
　　　　二、特种陶瓷
　　　　三、新型陶瓷
　　第四节 陶瓷业的发展史
　　　　一、陶文化的发展
　　　　二、中国陶瓷业的发展历程
　　　　三、历代陶瓷的特点分析

第二章 国际陶瓷行业
　　第一节 建筑卫生陶瓷
　　　　一、生产状况
　　　　二、市场状况
　　第二节 工业陶瓷
　　　　一、生产状况
　　　　二、市场状况
　　　　三、对我国的启示
　　第三节 特种陶瓷
　　　　一、生产状况
　　　　二、市场状况
　　　　三、对我国的启示
　　第四节 先进陶瓷产业发展现状与趋势
　　　　一、发达国家先进陶瓷发展重点
　　　　二、先进陶瓷市场需求不断扩大
　　　　三、先进陶瓷产业的发展趋势

第三章 部分国家陶瓷市场分析
　　第一节 美国
　　　　一、美国陶瓷市场简析
　　　　二、美国瓷砖市场分析与预测
　　　　三、2008年美国陶瓷进口状况
　　　　四、美国工业陶瓷市场分析与预测
　　　　五、美国洁具市场趋势分析
　　　　六、先进陶瓷美国市场发展放缓
　　　　七、多功能数字化陶瓷窑炉研发状况
　　　　八、2009-2012年美国陶瓷市场需求预测
　　　　九、陶瓷出口美国市场攻略
　　第二节 意大利
　　　　一、陶瓷企业结构变化
　　　　二、瓷砖产品结构变化
　　　　三、瓷砖产品销量与价格
　　　　四、意大利瓷砖在美国市场
　　　　五、意大利陶瓷继续引领世界潮流趋势
　　　　六、意大利建陶产品生产、贸易和市场分析
　　　　七、意大利陶瓷和耐火材料状况分析
　　　　八、2008年意大利瓷砖投资动向分析
　　　　九、意大利瓷砖抢占中国仿古市场
　　　　十、企业国际化程度
　　第三节 韩国
　　　　一、韩国陶瓷主要种类
　　　　二、韩国陶瓷的发展历程
　　　　三、韩国自产瓷砖占国内市场份额小
　　　　四、韩国陶行业注重开发海外市场
　　第四节 日本陶瓷
　　　　一、日本陶瓷企业分布情况
　　　　二、日本陶瓷生产技术概况
　　　　三、日本高技术陶瓷的发展
　　　　四、日本陶瓷企业发展策略
　　　　五、日本陶瓷行业技术与管理
　　第五节 英国
　　　　一、英国陶瓷业近况调查
　　　　二、英国陶瓷市场规模状况
　　　　三、英国瓷器中的中国元素
　　第六节 其他国家
　　　　一、法国
　　　　二、俄罗斯
　　　　三、乌兹别克斯坦
　　　　四、葡萄牙
　　　　五、西班牙
　　　　六、日本
　　　　七、黎巴嫩
　　　　八、土耳其

第四章 中国陶瓷行业状况
　　第一节 我国陶瓷生产分析
　　　　一、我国陶瓷生产现状
　　第二节 我国陶瓷业产销现状
　　第三节 我国建筑陶瓷发展状态分析
　　　　一、建陶产能增速过快导致供求矛盾激化并逐步加剧
　　　　二、加快环境污染治理与发展循环经济的任务艰巨
　　　　三、出口市场相对集中，反倾销压力加剧
　　　　四、弃模仿抓创新将成为行业发展的主题
　　　　五、加快节约型产业建设步伐是我国建筑陶瓷产业发展的必然选择
　　　　六、国内建陶并购如火如荼，部分产区出现产业结构的重大调整
　　第四节 我国陶瓷生产外资分析
　　　　一、外资生产概览
　　　　二、外资典型案例
　　第五节 我国陶瓷产业发展制约因素分析
　　　　一、主要市场无序竞争严重“一哄而起”问题突出
　　　　二、工艺制作落后雷同多、创新少市场竞争处于劣势
　　　　三、陶瓷文化挖掘不足
　　　　四、陶瓷产业人才匮乏，特别是更缺乏实际应用人才

第五章 我国陶瓷市场分析
　　第一节 我国陶瓷市场分析
　　　　一、我国陶瓷市场概述
　　　　二、陶瓷产品的市场分析
　　　　三、2008年陶瓷市场分析
　　　　四、2008年陶瓷企业的奥运商机
　　　　五、中国企业拓展海外市场
　　　　六、陶瓷行业重新布局
　　第二节 我国农村陶瓷市场分析
　　　　一、县乡一级农村市场潜力巨大
　　　　二、开拓农村陶瓷市场关键点

第六章 进出口市场分析
　　第一节 我国陶瓷产品进出口总体情况
　　　　一、2008年我国陶瓷进口情况
　　　　二、2008年陶瓷制品出口退税情况
　　　　三、近年来俄对中国陶瓷器皿的进口状况
　　　　四、2008年建陶业出口风险分析
　　第二节 2007-2008年一季度我国陶瓷制造业进出口数据分析
　　　　一、2007-2008年一季度我国各省市陶瓷进口情况
　　　　二、2007-2008年一季度我国陶瓷进口来源情况
　　　　三、2007-2008年一季度我国各省市陶瓷出口情况
　　　　四、2007-2008年一季度我国陶瓷出口分布情况
　　第三节 2007-2008年一季度各地陶瓷制品出口情况
　　　　一、2008年河南省陶瓷出口状况
　　　　二、2008年景德镇陶瓷出口状况
　　　　三、2008年无锡卫生陶瓷出口情况
　　　　四、2008年广东日用陶瓷、美术陶瓷出口状况
　　　　五、2008年一季度焦作市陶瓷出口前景分析
　　　　六、2008年一季度临沂市陶瓷进出口状况
　　第四节 2008年一季度各种陶瓷制品进出口统计
　　　　一、2008年一季度度耐火陶瓷制品进出口
　　　　二、2008年一季度建筑陶瓷进出口
　　　　三、2008年一季度特种用途陶瓷器进出口
　　　　四、2008年一季度家用卫浴陶瓷进出口
　　　　五、2008年一季度其他陶瓷制品进出口
　　第五节 中国陶瓷主要出口市场分析
　　　　一、德国仿古瓷和咖啡具走俏
　　　　二、法国铅镉高含量日用瓷滞销
　　　　三、西班牙偏爱东方特色花面
　　　　四、英国美术陶瓷需求强劲
　　　　五、意大利钟情紫砂陶壶
　　　　六、澳大利亚流行铁瓷和铁石瓷
　　　　七、新加坡管制严销路窄
　　　　八、日本青睐旧瓷新包装
　　　　九、加拿大要求质优价廉
　　　　十、墨西哥喜欢中国产陈设瓷、花瓶
　　　　十一、美国要求花面淡雅明快
　　第六节 我国陶瓷制品进出口的机遇与挑战
　　　　一、中国陶瓷出口机遇与挑战并存
　　　　二、出口退税下调对我国陶企的影响
　　　　三、陶瓷产品出口目前存在的问题
　　　　四、我国陶瓷进出口标准与国际脱轨
　　　　五、印度对中国陶瓷反倾销状况分析
　　　　六、菲律宾陶瓷进口关税近况分析
　　　　七、2008年埃及对中国陶瓷餐具反倾销状况
　　　　八、2008年我国陶瓷出口格局裂变分析
　　第七节 我国陶瓷产品出口对策分析
　　　　一、实施“大集团”战略
　　　　二、实施市场多元化战略
　　　　三、实施产品升级战略
　　　　四、改善出口利润状况
　　　　五、实施保护战略

第七章 陶瓷行业技术水平分析
　　第一节 国内行业技术分类分析
　　　　一、陶瓷原料方面
　　　　二、成型工艺方面
　　　　三、新材料方面
　　第二节 国际行业技术分类分析
　　　　一、陶瓷原料方面
　　　　二、成型工艺方面
　　第三节 国内外行业技术差距
　　　　一、新型陶瓷材料
　　　　二、成型工艺方面
　　　　三、陶瓷的高科技附加值应用

第八章 细分市场分析
　　第一节 建筑陶瓷
　　　　一、我国建筑陶瓷制造业发展概述
　　　　二、2007年建陶行业品牌动态
　　　　三、2008年建筑陶瓷市场分析
　　　　四、2008年建筑陶瓷产业的新格局
　　　　五、我国建筑陶瓷市场需求分析
　　　　六、建筑陶瓷存在的问题
　　　　七、建筑陶瓷成套技术装备现状
　　　　八、建筑陶瓷的发展趋势
　　　　九、建筑陶瓷企业品牌提升状况分析
　　　　十、我国建筑陶瓷企业发展方向分析
　　　　十一、瓷砖销售全面挺进品牌时代
　　第二节 卫浴陶瓷
　　　　一、全球最新的六大卫浴潮流趋势
　　　　二、中国卫生陶瓷行业现状和增长机会
　　　　三、我国卫生陶瓷生产情况
　　　　四、卫浴市场步入品牌竞争时代
　　　　五、佛山的卫浴陶瓷垄断市场
　　　　六、2008年新的陶瓷业国际标准出台
　　　　七、2008年陶瓷卫浴技术状况解析
　　　　八、2008年国产卫浴陶瓷争夺高端市场
　　　　九、2008卫浴产品主流品牌
　　第三节 日用陶瓷
　　　　一、日用陶瓷生产情况
　　　　二、日用陶瓷市场分析
　　　　三、现代日用陶瓷市场浅析
　　　　四、日用陶瓷行业发展多重压力简析
　　　　五、我国日用陶瓷企业发展瓶颈评析
　　　　六、日用陶瓷企业营销问题与解决对策
　　第四节 特种陶瓷
　　　　一、我国特种陶瓷业发展概况
　　　　二、特种陶瓷最新应用研究动态
　　　　三、我国特种陶瓷市场需求状况分析
　　　　四、中国高技术陶瓷产业迎来发展新黄金期
　　　　五、佛山特种陶瓷近况
　　　　六、特种陶瓷"探路"汽配业
　　　　七、特种陶瓷刀具研究动向
　　　　八、纳米陶瓷及其应用前景
　　第五节 艺术陶瓷
　　　　一、古代陶瓷市场持续升温
　　　　二、我国艺术陶瓷消费成为市场主流
　　　　三、2008年我国艺术陶瓷出口情况
　　　　四、2008年出口艺术陶瓷最新政策
　　　　五、我国现代陶瓷艺术发展中的误区
　　第六节 新型陶瓷产品
　　　　一、世界智能陶瓷发展状况
　　　　二、陶瓷纤维发展的现状与趋势
　　　　三、新型电子陶瓷材料发展动向
　　　　四、新型陶瓷刀具发展现状与前景
　　　　五、陶晶健康饭煲成消费主流

第九章 原材料及装备市场分析
　　第一节 陶瓷原料
　　　　一、我国陶瓷原料概述
　　　　二、新型陶瓷原料介绍
　　　　三、我国陶瓷原料的开发利用及储藏
　　　　四、广东省陶瓷原料的资源分布概况
　　　　五、广东陶瓷原料企业经营状况分析
　　　　六、瓷都潮州瓷土开采状况分析
　　　　七、东南亚陶瓷等原料分布情况
　　第二节 陶瓷颜料
　　　　一、中国颜料业需求分析
　　　　二、建筑卫生陶瓷色料简述
　　　　三、陶瓷墙地砖新原料研发状况分析
　　　　四、我国新纳米陶瓷涂料原材料研发状况
　　　　五、陶瓷颜料涨价对陶企的影响
　　第三节 陶瓷釉料
　　　　一、釉料行业现状分析
　　　　二、欧洲陶瓷釉料新技术发展概况
　　　　三、我国建陶卫陶釉料技术工艺发展综述
　　　　四、2008年陶瓷色釉料出口退税情况分析
　　　　五、台商中国制釉集团2008年动向分析
　　第四节 陶瓷装备
　　　　一、中国陶瓷装备业的现状和出路分析
　　　　二、中国现代建筑陶瓷机械装备业概述
　　　　三、我国陶机色釉料产业强力挺进国际市场
　　　　四、意大利陶瓷机械生产情况
　　　　五、陶瓷业装备发展趋势预测

第十章 行业市场竞争分析
　　第一节 生产企业结构变化
　　第二节 市场竞争区域分析
　　　　一、区域竞争的限制条件
　　　　二、我国区域竞争的现状
　　　　三、区域竞争的趋势——东陶西进
　　第三节 我国陶瓷产业亟待创立国际品牌
　　　　一、外国品牌分割高端市场
　　　　二、中国陶瓷品质高价格低
　　　　三、优秀陶瓷设计人才奇缺

第十一章 陶瓷制造主要产区分析
　　第一节 广东佛山
　　　　一、佛山陶瓷产业发展分析
　　　　二、佛山陶瓷产业集群的特点
　　　　三、佛山陶瓷与总部经济发展
　　　　四、佛山陶瓷企业转移扩张概况分析
　　　　五、陶瓷产业转移对佛山陶都的影响
　　　　六、佛山特种陶瓷发展情况
　　　　七、佛山陶瓷经营方略转变
　　　　八、佛山陶瓷国际市场扩张
　　　　九、2008年一季度佛山陶瓷出口情况分析
　　　　十、佛山陶瓷存在的问题与未来
　　第二节 山东
　　　　一、山东陶瓷业概况
　　　　二、淄博陶瓷产业概况
　　　　四、淄博市陶瓷业竞争优势分析
　　　　五、淄博市陶瓷企业问题与对策
　　　　六、淄博陶瓷出口对策
　　　　七、2008年淄博陶瓷开发国际市场动向
　　　　八、淄博陶瓷业“十一五”规划
　　　　九、山东省陶瓷产业发展策略
　　第三节 江西
　　　　一、2008年江西产业发展状况及前景
　　　　二、江西产业布局及“十一五”重大项目
　　　　三、景德镇陶瓷产业概况
　　　　四、景德镇陶瓷基地建设情况
　　　　五、2008年景德镇市陶瓷产业经营状况
　　　　六、2008年景瓷出口情况
　　　　七、景德镇瓷业将创意注入古老产业
　　　　八、江西陶瓷借机遇转型
　　　　九、九江发展方向分析
　　第四节 福建省
　　　　一、福建陶瓷企业概况
　　　　二、福建陶瓷瓶颈分析
　　　　三、福建陶瓷产业竞争策略
　　　　四、福建陶瓷行业现状分析
　　　　五、福建陶瓷行业发展分析
　　　　六、福建陶瓷产品发展方向分析
　　第五节 四川夹江
　　　　一、四川夹江产业发展态势分析
　　　　二、夹江陶瓷企业发展瓶颈简析
　　　　三、夹江陶瓷产业的竞争力策略分析
　　　　四、夹江陶瓷产业市场状况分析
　　　　五、夹江陶瓷产业群概况
　　第六节 河北唐山
　　　　一、唐山卫生陶瓷产业概况
　　　　二、唐山陶瓷企业现状概述
　　　　三、唐山陶瓷出口情况分析
　　　　四、唐山陶瓷行业问题与对策
　　　　五、唐山卫生陶瓷产业发展的思考
　　　　六、唐山陶瓷科行业规模策略分析
　　　　七、唐山陶瓷产业升级状况分析
　　第七节 沈阳法库
　　　　一、沈阳陶瓷市场容量情况分析
　　　　二、沈阳陶瓷批发集散中心近况
　　　　三、沈阳法库陶瓷产业集群概况
　　　　四、法库陶瓷产业经济格局评析

第十二章 主要厂商分析
　　第一节 广东新中源陶瓷有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、主营产品
　　　　三、投资动向
　　第二节 广东新明珠陶瓷集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、投资动向
　　第三节 唐山惠达陶瓷（集团）股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营分析
　　　　三、财务分析
　　第四节 广东东鹏陶瓷股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、投资动向
　　第五节 广东省佛山市南海汇亚陶瓷有限公司
　　　　一、公司简介
　　第六节 上海斯米克建筑陶瓷股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、上市公司分析

第十三章 陶瓷行业发展预测
　　第一节 2009-2012年陶瓷行业发展预测
　　　　一、2009-2012年陶瓷行业市场和产能状况
　　　　二、2009-2012年陶瓷行业节能减排情况分析
　　　　三、2009-2012年陶瓷行业技术创新分析
　　　　四、2009-2012年时尚陶瓷三大流行趋势
　　　　五、2009-2012年瓷砖发展趋势
　　第二节 2009-2012年建筑陶瓷行业五大趋势
　　　　一、节能降耗
　　　　二、供大于求
　　　　三、自主创新
　　　　四、循环经济
　　　　五、企业并购
　　第三节 2009-2012年及未来几年陶瓷行业发展趋势
　　　　一、陶瓷行业发展趋势概况
　　　　二、五年内陶瓷市场走势分析
　　　　三、中国建陶未来发展的八大预测
　　　　四、电子智能洁具趋势分析
　　　　五、当前陶瓷窑炉设计与发展趋势
　　　　六、陶瓷产品市场格局发展趋势
　　　　七、中国南方陶瓷产业呈现北移趋势
　　　　八、“绿色陶瓷”是陶业未来发展的趋势
　　　　九、陶瓷卫浴业未来10年将巨变
　　第四节 陶瓷技术发展趋势
　　　　一、技术创新决定中国陶瓷业未来发展
　　　　二、高技术陶瓷前景看好
　　　　三、陶瓷热喷涂技术应用前景看好
　　　　四、发光陶瓷技术应用前景广阔
　　　　五、多孔陶瓷技术是具有前途的环境材料
　　　　六、快速无模成型是未来陶瓷技术发展趋势

第十四章 陶瓷行业投资分析
　　第一节 投资前景
　　　　一、节能、环保是中国陶企的投资方向
　　　　二、中国陶瓷市场的发展潜力大
　　　　三、中国建陶投资前景广阔
　　　　四、陶瓷高端市场投资潜力大
　　第二节 投资机会
　　　　一、四川广元有望成为新的陶企投资地点
　　　　二、抗菌陶瓷成为投资热点
　　　　三、青藏铁路线开通给陶瓷业带来新机遇
　　　　四、深圳将成为陶瓷业的新技术开发地
　　　　五、纳米技术给陶瓷业带来新商机
　　第三节 投资风险
　　　　一、陶瓷行业投资应谨慎
　　　　二、卫生陶瓷出口要检测放射性
　　　　三、国家土地限制政策对建陶行业影响
　　　　四、能源紧缺限制陶瓷业投资
　　第四节 中-智-林-　投资建议
　　　　一、重点发展特种陶瓷
　　　　二、尽快实现陶瓷原料专业化、标准化、商品化
　　　　三、规范国内市场
　　　　四、调整产品结构
　　　　五、加速陶瓷配套工业的发展
　　　　六、加大研究开发力度
　　　　附录及总结：
　　　　研究中心观点
　　　　详细图表略…….如需了解欢迎来电索要。
略……
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