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二、内容简介
第一章 汽车音响产业基本概述
　　第一节 汽车音响基本概述
　　　　一、汽车音响特点分析
　　　　二、汽车音响与家庭音响的不同
　　第二节 汽车音响的分类
　　　　一、按汽车出厂时的时间分
　　　　二、按汽车音响品牌的地域分
　　　　三、按汽车音响厂家生产专一性分
　　第三节 汽车音响的组成部分
　　　　一、主机
　　　　二、功放（功率放大器）
　　　　三、扬声器
　　　　四、天线
　　　　五、其他声音设备及附件

第二章 中国汽车音响市场运行状况分析
　　第一节 中国汽车音响市场概况
　　第二节 中国汽车音响市场现状
　　　　一、汽车音响市场商机大名牌主机质量堪忧
　　　　二、巨大JVC共闯汽车音响市场
　　　　三、上广电汽车音响绽放异彩
　　　　四、汽车音响市场进入自主品牌化竞争
　　第四节 汽车音响：技术含量决定价格的趋势
　　　　一、外形体积的限制
　　　　二、环境的恶劣
　　　　三、动态范围要求较高
　　　　四、市场保有量的限制
　　第五节 未来汽车音响产品的主要功能特征
　　　　一、专车专用化
　　　　二、娱乐多元化
　　　　三、信息化

第三章 2007-2008年中国汽车行业发展形势分析
　　第一节 2007-2008年中国汽车行业面临的问题及对策分析
　　　　一、中国汽车行业政府多重管理
　　　　二、中国汽车业发展问题分析
　　　　三、中国与汽车强国的差距分析
　　　　四、中国汽车自主品牌发展特点分析
　　第二节 2007-2008年中国汽车市场发展情况分析
　　　　一、中国汽车消费进入新阶段
　　　　二、中国二手车市场发展分析
　　　　三、节能与新能源汽车研发及产业化情况分析
　　　　四、众车企分抢市场状况分析
　　　　五、汽车音响企业主动应对金融危机
　　第三节 2007-2008年中国汽车市场保有量分析
　　第四节 2007-2008年中国汽车市场供给状况分析
　　　　一、2007-2008年中国汽车市场供给量分析
　　　　二、2007-2008年中国汽车市场需求量分析
　　第五节 2009-2012年中国汽车行业发展预测分析

第四章 汽车音响技术分析
　　第一节 国外汽车音响的新技术
　　第二节 我国现代汽车音响技术发展
　　第三节 我国汽车音响技术分析
　　第四节 国内外汽车音响改装技术分析
　　第五节 汽车音响改装方案
　　　　一、改进CD主机
　　　　二、加装MP3播放器
　　　　三、更换MD机头
　　　　四、加装MP3转换器
　　　　五、扬声器的改进
　　第六节 目前国内前卫厂家的主要技术投入方向

第五章 中国汽车音响市场消费者分析
　　第一节 我国汽车音响总体消费群分析
　　第二节 我国汽车音响潜在的主流消费者特征分析
　　第三节 我国汽车音响消费者满意度分析
　　　　一、产品消费现状
　　　　二、消费者认知度
　　　　三、消费者信息渠道研究
　　　　四、消费者购买原因及参考因素

第六章 中国汽车音响市场销售渠道研究
　　第一节 我国汽车用品销售渠道研究
　　　　一、汽车用品渠道经销商分析
　　　　二、汽车用品行业的宣传渠道概括
　　　　三、汽车用品业的4P营销组合分析
　　　　四、汽车用品行业连锁经营解析
　　　　五、汽车用品连锁店经营模式的应用
　　第二节 我国汽车音响营销策略分析
　　　　一、汽车音响市场营销问题
　　　　二、汽车音响市场营销对策

第七章 2007-2008年中国汽车音响行业竞争态势分析
　　第一节 2007-2008年国外企业抢占中国市场的形势分析
　　　　一、外资品牌强势进入中国汽车音响市场
　　　　二、外企争相抢食中国汽车音响市场份额
　　　　三、欧洲汽车音响进驻中国市场
　　　　四、日本澳德巴克斯进入中国市场
　　　　五、雷诺在中国的销售重点转移到汽车音响
　　第二节 2007-2008年中国汽车音响市场竞争现状分析
　　　　一、汽车音响市场开始自主品牌化竞争
　　　　二、国产品牌争霸汽车音响市场
　　　　三、本土汽车音响品牌占国内市场三成
　　　　四、汽车音响企业一体机同质竞争分析
　　第三节 2007-2008年中国汽车音响竞争策略分析
　　　　一、品牌、渠道、服务
　　　　二、国产汽车音响面临竞争的出路
　　　　三、汽车音响企业应对价格竞争的策略
　　　　四、抓住汽车音响行业的售后市场

第八章 相关产业发展形势分析
　　第一节 中国汽车用品产业现状
　　　　一、中国汽车用品行业概况
　　　　二、中国汽车用品行业现状分析
　　　　三、中国汽车用品业朝国际化迈进
　　第二节 中国汽车用品市场分析
　　　　一、中国汽车用品市场综述
　　　　二、国内汽车用品市场现状
　　　　三、国内汽车用品市场特点浅析
　　第三节 汽车用品产业的问题分析
　　　　一、汽车用品市场中的问题
　　　　二、中国汽车用品市场的风险分析
　　　　三、谨防汽车用品市场热伤风
　　　　四、汽车用品交易市场的缺陷分析
　　　　五、汽车用品经销商建立终端面临的挑战
　　第四节 促进汽车用品产业发展的对策
　　　　一、倡导车主明白消费
　　　　二、找准门道
　　　　三、通路与产品服务并重
　　　　四、打造区域强势

第九章 2007-2008年中国汽车音响进出口市场分析
　　第一节 进出口规模分析
　　第二节 主要进出口企业分析
　　第三节 进出口地区分析

第十章 汽车音响生产厂商及其品牌
　　第一节 日韩汽车音响生产商
　　　　一、歌乐
　　　　二、先锋
　　　　三、松下
　　　　四、阿尔派
　　　　五、索尼
　　　　六、健伍
　　　　七、JVC
　　　　八、三洋
　　　　九、富士通天
　　第二节 美国汽车音响生产商
　　　　一、KICKER（K牌）
　　　　二、Rockford（莱福）
　　　　三、MTX
　　　　四、JL（捷力）
　　　　五、Audio Control（奥迪欧）
　　　　六、Mcintosh（麦景图）
　　　　七、Boston（波士顿）
　　　　八、Dynamat（大能）
　　第三节 欧洲汽车音响生产商
　　　　一、西门子VDO
　　　　二、德国BOSCH
　　　　三、荷兰PHILIPS（飞利浦）
　　　　四、德国曼内斯曼VDO
　　　　五、法国FOCAL（劲浪）
　　　　六、意大利AUDISON（欧迪臣）
　　　　七、意大利Dragster（火鸟）
　　　　八、德国MBQuart（歌德）
　　　　九、德国Heco（得高）
　　　　十、瑞典DLS
　　　　十一、英国RENO（雷诺）
　　　　十二、丹麦DALI（达尼）
　　　　十三、丹麦Dynaudio（丹拿）
　　第四节 中国汽车音响厂商分析
　　大陆厂商：
　　　　一、深圳航盛
　　　　二、江苏天宝
　　　　三、江苏东华
　　　　四、惠州华阳
　　　　五、深圳红雅仕
　　　　六、深圳宝凌
　　　　七、天津现代航盛
　　　　八、夏新电子
　　　　九、创维-RGB
　　　　十、上广电
　　　　十一、上海凯歌
　　　　十二、深圳瑜宝
　　　　十三、深圳迈乐数码科技有限公司
　　　　十四、好帮手电子
　　　　十五、广州兆星电子
　　　　十六、银声汽车音响
　　　　十七、博思汽车音响
　　　　十八、广州元智
　　　　十九、北京北迈
　　　　二十、北京冲击波
　　　　二十一、声亮科技
　　　　二十二、重庆深渝
　　　　二十三、江门众益电子
　　　　二十四、杭州宇松电子
　　　　二十五、深圳傲天海
　　　　二十六、深圳东方神州数码
　　　　二十七、深圳嘉铭仁
　　　　二十八、深圳升意朗
　　　　二十九、深圳中彩兴
　　　　三十、深圳向日葵科技
　　　　中国台湾厂商：
　　　　一、公信电子
　　　　二、怡利电子
　　　　三、广明光电
　　　　四、巨盛电子
　　　　五、博士达汽车音响
　　　　六、功学社音响

第十一章 2009-2012年中国汽车音响行业发展趋势预测分析
　　第一节 2009-2012年中国汽车用品主要产品发展展望分析
　　　　一、中国汽车电子行业商机巨大
　　　　二、中国车载冰箱市场前景看好
　　　　三、车载电视市场发展前景良好
　　　　四、中国车载导航产品发展潜力大
　　　　五、安全系统将成为汽车用品市场主流
　　第二节 2009-2012年中国汽车音响发展趋势分析
　　　　一、中国汽车音响发展前景广阔
　　　　二、中国汽车音响市场发展的四大趋势分析
　　　　三、中国汽车音响行业整体趋势分析
　　第三节 2009-2012年中国汽车音响业技术发展走向分析
　　　　一、汽车音响的发展走向
　　　　二、数码与传统的融合
　　　　三、硬盘将进入汽车音响
　　　　四、汽车音响技术的发展分析
　　第四节 2009-2012年中国汽车音响市场发展趋势分析
　　　　一、2009-2012年中国汽车音响市场产销预测分析
　　　　二、2009-2012年中国汽车音响市场进出口预测分析

第十二章 2008-2012年中国汽车音响行业投资规划指引
　　第一节 我国汽车音响行业投资环境分析
　　　　一、政策环境
　　　　二、技术环境
　　　　三、产业环境
　　第二节 我国汽车音响行业投资周期分析
　　　　一、经济周期
　　　　二、增长性与波动性
　　　　三、成就度分析
　　第二节 我国汽车音响行业投资吸引力分析
　　　　一、吸引力分析
　　　　二、盈利水平分析
　　　　三、融资方式分析
　　第三节 我国汽车音响行业投资机会与风险预警
　　　　一、投资机会分析
　　　　二、投资风险预警
　　　　　　1、政策风险
　　　　　　2、市场风险
　　　　　　3、技术风险

第十三章 2009-2012年我国汽车音响行业发展建议
　　第一节 我国汽车音响产业发展的选择
　　　　一、优势与特色
　　　　二、培育需求市场
　　　　三、品牌、渠道与服务
　　第二节 中⋅智林⋅－我国汽车音响行业投资策略与建议
　　　　一、加强汽车音响产品技术研发，提升核心竞争能力，打造强大的民族品牌
　　　　二、应重视汽车音响后装市场，尤其要加强对OES市场的竞争
　　　　三、细分市场采取不同经营战略
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