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一、基本信息
	名称：
	2009中国饮料市场品牌传播网络监测报告

	报告编号：
	02A5673　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8500 元　　纸介＋电子版：8800 元

	优惠价：
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	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　Ⅰ结论与发现
　　1 报告结论
　　2 关键发现
　　Ⅱ总体概述
　　1 背景与价值
　　2 指标与体系
　　Ⅲ报告正文
　　1 饮料市场各品牌关注度分析
　　2 饮料市场各品牌活跃度分析
　　3 饮料类品牌网络传播媒介分布
　　3.1 饮料类品牌受众关注度不同网络媒体贡献统计
　　3.2 饮料类品牌受众活跃度不同网络媒体贡献统计
　　4 饮料类品牌网络传播媒介类别分布
　　4.1 饮料类品牌受众关注度不同领域网络媒体贡献统计
　　4.2 饮料类品牌受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计
　　5饮料市场各品牌网络传播媒介分布
　　5.1 可口可乐品牌网络传播媒介分布
　　5.1.1 可口可乐品牌受众关注度不同网络媒体贡献统计
　　5.1.2 可口可乐品牌受众活跃度不同网络媒体贡献统计
　　5.2 康师傅品牌网络传播媒介分布
　　5.2.1 康师傅品牌受众关注度不同网络媒体贡献统计
　　5.2.2 康师傅品牌受众活跃度不同网络媒体贡献统计
　　5.3 百事可乐品牌网络传播媒介分布
　　5.3.1 百事可乐品牌受众关注度不同网络媒体贡献统计
　　5.3.2 百事可乐品牌受众活跃度不同网络媒体贡献统计
　　5.4 红牛品牌网络传播媒介分布
　　5.4.1 红牛品牌受众关注度不同网络媒体贡献统计
　　5.4.2 红牛品牌受众活跃度不同网络媒体贡献统计
　　5.5 汇源品牌网络传播媒介分布
　　5.5.1 汇源品牌受众关注度不同网络媒体贡献统计
　　5.5.2 汇源品牌受众活跃度不同网络媒体贡献统计
　　5.6 乐百氏饮料品牌网络传播媒介分布
　　5.6.1 乐百氏品牌受众关注度不同网络媒体贡献统计
　　5.6.2 乐百氏品牌受众活跃度不同网络媒体贡献统计
　　5.7 养乐多饮料品牌网络传播媒介分布
　　5.7.1 养乐多品牌受众关注度不同网络媒体贡献统计
　　5.7.2 养乐多品牌受众活跃度不同网络媒体贡献统计
　　5.8 王老吉饮料品牌网络传播媒介分布
　　5.8.1 王老吉品牌受众关注度不同网络媒体贡献统计
　　5.8.2 王老吉品牌受众活跃度不同网络媒体贡献统计
　　5.9 哇哈哈饮料品牌网络传播媒介分布
　　5.9.1 哇哈哈品牌受众关注度不同网络媒体贡献统计
　　5.9.2 哇哈哈品牌受众活跃度不同网络媒体贡献统计
　　5.10 体饮品牌网络传播媒介分布
　　5.10.1 体饮品牌受众关注度不同网络媒体贡献统计
　　5.10.2 体饮品牌受众活跃度不同网络媒体贡献统计
　　6 饮料市场各品牌网络传播媒介类别分布
　　6.1 可口可乐品牌网络传播媒介类别分布
　　6.1.1 可口可乐品牌受众关注度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.1.2 可口可乐品牌受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.2 康师傅品牌网络传播媒介类别分布
　　6.2.1 康师傅品牌受众关注度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.2.2 康师傅品牌受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.3 百事可乐品牌网络传播媒介类别分布
　　6.3.1 百事可乐品牌受众关注度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.3.2 百事可乐品牌受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.4 红牛品牌网络传播媒介类别分布
　　6.4.1 红牛品牌受众关注度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.4.2 红牛品牌受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.5 汇源品牌网络传播媒介类别分布
　　6.5.1 汇源品牌受众关注度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.5.2 汇源品牌受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.6 乐百氏饮料品牌网络传播媒介类别分布
　　6.6.1 乐百氏品牌受众关注度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.6.2 乐百氏品牌受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.7 养乐多饮料品牌网络传播媒介类别分布
　　6.7.1 养乐多品牌受众关注度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.7.2 养乐多品牌受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.8 王老吉饮料品牌网络传播媒介类别分布
　　6.8.1 王老吉品牌受众关注度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.8.2 王老吉品牌受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.9 哇哈哈饮料品牌网络传播媒介类别分布
　　6.9.1 哇哈哈品牌受众关注度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.9.2 哇哈哈品牌受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.10 体饮品牌网络传播媒介类别分布
　　6.10.1 体饮品牌受众关注度不同领域网络媒体贡献统计
　　6.10.2 体饮品牌受众活跃度不同领域网络媒体贡献统计
　　7 饮料类品牌网络传播地域分布
　　7.1 饮料类品牌受众关注度不同地域贡献统计
　　7.2 饮料类品牌受众活跃度不同地域贡献统计
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