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二、内容简介
　　医疗器械行业是一个多学科交叉、知识密集、资金密集型的高技术产业，进入门槛较高。目前中国医疗机构的整体医疗装备水平还很低，在全国基层医疗卫生机构的医疗器械和设备中，有15%左右是20世纪70年代前后的产品，有60%是上世纪80年代中期以前的产品，它们更新换代的过程又是一个需求释放的过程，将会保证未来10年甚至更长一段时间中国医疗器械市场的快速增长。
　　2008年中国医疗器械进出口总额达162.8亿美元，同比增长28.21%。其中，出口额为110.67亿美元，同比增长了31.46%；进口额为52.16亿美元，同比增长了21.81%。医疗器械对外贸易继续保持顺差，顺差额达58.51亿美元，与同期相比，顺差扩大了17.18亿美元。
　　2008年11月23日，卫生部发布通报，在国家的新增1000亿元中央投资安排里，安排专项投资48亿元，用于支持农村卫生服务体系建设。“08年48亿新增投入”新增农村医械投资15亿，加上“06年《规划》”新增农村医械投资67.71亿，两部分增量合计82.71亿。这增量的82.71亿主要投向农村医疗器械的采购，时间主要集中在2008年-2010年。低端医疗设备将面临巨大需求，成为率先受益的行业。
　　目前，中国医疗器械行业同发达国家相比虽然存在差距，但是中国医疗器械的发展速度令世界都为之侧目。中国最新研发的医疗器械产品也走在了国际医疗器械行业的尖端。未来5-7年内，中国将超过日本，成为全球第二大医疗设备市场。到2010年中国医疗器械总产值将达1000亿元，在世界医疗器械市场上的份额将占到5%，到2050年这一份额将达到25%。
　　随着国内企业研发力量的快速提高，以及市场重心从高科技向普及型转移，国内产品的竞争力正逐步增强，为国内厂商拓展市场提供了难得的机遇。“十一五”是中国医疗器械大发展的良好机遇，可以预见，未来中国医疗器械行业的发展空间十分巨大。
　　《2009年中国医疗器械市场研究报告》依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、中国海关总署、中国医疗器械行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国医疗器械行业的发展现状、市场运行、需求和进出口、细分市场、区域市场、竞争格局、重点企业、投资策略、发展趋势及对策等进行了全面分析，在对我国医疗器械行业整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国医疗器械行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 中国医疗器械行业概况
　　第一节 医疗器械的定义及使用目的
　　第二节 医疗器械的分类界定
　　　　一、医疗器械的分类
　　　　二、关于一次性可注射针刀等产品的分类界定
　　　　三、关于心血管自动反馈控制给药治疗仪等产品的分类界定
　　　　四、关于体外冲击波心血管治疗系统等产品的分类界定
　　　　五、关于医用物理降温仪等产品分类界定
　　第三节 中国医疗器械的国际地位分析
　　　　一、中国医疗器械在国际市场大有可为
　　　　二、中国医疗器械在国际市场表现不俗
　　　　　　（一）产业布局合理、产品种类齐全
　　　　　　（二）中、小型产品出口快速增长
　　　　　　（三）高科技产品出口稳步增长

第二章 国际医疗器械发展状况分析
　　第一节 全球医疗器械产业分析
　　　　一、国际医疗器械产业概述
　　　　二、全球医疗器械市场分析
　　　　三、世界医疗器材产业发展分析
　　　　四、全球医疗器械市场热点分析
　　　　　　（一）近期医疗器械领域最新进展
　　　　　　（二）慢性病、整形外科和家用医疗设备将成为市场热点
　　　　　　（三）数字化医院推动医械市场发展
　　　　五、世界各国医疗器械不良事件监测现状比较
　　　　六、世界医疗器材产业发展方向
　　　　七、国际医疗器械行业发展趋势
　　第二节 美洲医疗器械产业分析
　　　　一、美国医疗器械产业分析
　　　　二、加拿大医疗器械产业分析
　　　　三、拉美医疗器械市场潜力分析
　　第三节 欧洲医疗器械产业分析
　　　　一、欧盟地区医疗设备和耗材情况
　　　　二、欧洲医疗器械占全球医疗设备的市场份额情况
　　　　三、欧洲医疗设备市场竞争情况
　　　　四、德国医疗器械产业分析
　　　　五、丹麦医疗器械产业分析
　　　　六、俄罗斯医疗器械产业分析
　　第四节 亚洲医疗器械产业分析
　　　　一、日本医疗器械产业分析
　　　　二、韩国医疗器械产业分析
　　　　三、印度医疗器械产业分析
　　　　四、菲律宾医疗器械产业分析
　　　　五、越南医疗器械产业分析
　　　　六、巴基斯坦医疗器械产业分析
　　　　七、马来西亚医疗器械产业分析
　　　　八、新加坡医疗器械产业分析
　　　　九、伊拉克医疗器械产业分析
　　　　十、亚洲医疗器械市场现状与前景分析
　　　　　　（一）市场现状
　　　　　　（二）发展前景

第三章 我国医疗器械行业发展环境及影响因素分析
　　第一节 我国医疗器械行业发展的政策环境分析
　　　　一、医疗器械产业发展升级战略机遇期来临
　　　　二、医疗器械行业发展亟待政策支持
　　　　三、政策引导国内医疗器械业枯木逢春
　　　　四、2009年新医改催生医疗器械低端市场变革
　　第二节 金融危机对我国医疗器械行业的影响
　　　　一、抗跌性强
　　　　二、本土需求增大
　　　　三、海外机会潜在
　　第三节 加入WTO对我国医疗器械行业的影响
　　　　一、“上游”、“下游”行业的影响
　　　　二、经济因素的影响
　　　　三、技术水平的影响
　　　　四、医疗管理体制的影响
　　　　五、医学发展的影响
　　　　六、医学模式的转变
　　第四节 制约我国医疗器械发展的六大因素
　　　　一、产业政策环境
　　　　二、相关行业
　　　　三、整体经济水平
　　　　四、技术水平
　　　　五、医疗管理体制
　　　　六、医学模式和医疗方式转变
　　第五节 我国医疗器械产品走向国际市场的制约因素
　　　　一、基础工业薄弱
　　　　二、国际认证的积极作用
　　　　三、本土医疗器械企业患“开放恐惧症”分析
　　第六节 影响我国医疗器械召回的主要因素
　　　　一、生产环节
　　　　二、经营环节
　　　　三、使用环节
　　　　四、监管环节

第四章 2007-2008年我国医疗器械市场运行分析
　　第一节 中国医疗器械市场概况
　　　　一、我国医疗器械市场发展空间状况
　　　　二、我国医疗器械科研资源状况
　　　　三、我国医疗器械产品状况
　　第二节 我国医疗器械行业五十年回顾分析
　　　　一、手术器械
　　　　二、医用X线机
　　　　三、心电图机
　　　　四、病人监护仪
　　　　五、医用超声诊断仪
　　　　六、X-CT装置
　　　　七、MRI系统
　　　　八、其它种类
　　　　九、医用激光仪器
　　　　十、医用光学仪器
　　　　十一、医用内窥镜
　　　　十二、医用检验与生化分析仪器
　　　　十三、人工器官
　　　　十四、手术室设备
　　　　十五、一次性使用输液器具
　　第三节 我国医疗器械产业发展现状分析
　　　　一、我国医疗器械产业结构分析
　　　　二、我国医疗器械产业发展特点分析
　　　　　　（一）经济发展加速医疗服务需求升级
　　　　　　（二）医院信息化趋势引发医疗器械需求增长
　　　　　　（三）医疗器械产业向创造高附加值发展
　　　　　　（四）医疗器械产业向相对垄断性发展
　　　　三、中国医疗器械产业面临的问题
　　　　　　（一）医疗器械产业规模结构分散
　　　　　　（二）医疗器械制造业产品结构重复
　　　　　　（三）医疗器械制造业技术结构落后
　　　　　　（四）医疗器械制造业生产结构失衡
　　　　四、影响我国医疗器械产业发展的原因
　　　　　　（一）经济因素
　　　　　　（二）技术因素
　　　　　　（三）社会因素
　　第四节 2007年我国医疗器械市场运行分析
　　　　一、2007年医疗器械市场发展分析
　　　　二、2007年医疗设备及仪器仪表制造业总产值
　　　　三、2007年医疗设备及仪器仪表制造业出口交货值
　　第五节 2008年我国医疗器械市场运行分析
　　　　一、2008年医疗器械市场总体分析
　　　　二、医疗器械制造业运行指标情况
　　　　　　（一）行业规模
　　　　　　（二）资本/劳动密集度
　　　　　　（三）产销情况
　　　　　　（四）成本费用结构
　　　　　　（五）盈利情况
　　　　　　（六）成长能力情况
　　　　　　（七）盈利能力情况
　　　　　　（八）偿债能力情况
　　　　　　（九）经营能力情况
　　第六节 2008年中国医疗器械国际招标采购市场运行分析
　　　　一、2008年第一季度中国医疗器械国际招标采购市场运行分析
　　　　二、2008年上半年中国医疗器械国际招标采购市场运行分析
　　　　三、2008年第三季度中国医疗器械国际招标采购市场运行分析
　　　　四、2008年中国医疗器械国际招标采购市场总体运行分析
　　第七节 我国医疗器械市场份额分析
　　　　一、我国医疗器械与药品的比例情况
　　　　二、我国医疗器械品牌全球市场占有率情况
　　　　三、我国医疗器械市场销售情况
　　　　四、我国医疗器械市场增长及预测情况
　　第八节 我国医疗器械市场价格分析
　　　　一、医疗器械市场价格方面存在的主要问题
　　　　二、价格管理面临的难点及政策建议

第五章 我国医疗器械市场发展综合分析
　　第一节 我国大型医疗设备配置现状分析
　　第二节 中国医疗器械灭菌包装现状分析
　　　　一、医械包装有特点
　　　　二、市场容量尚不明
　　　　三、业内认识待提高
　　　　四、人才培养须加强
　　　　五、设备技术要求高
　　第三节 贵重医疗仪器设备使用现状调查与分析
　　　　一、基本情况
　　　　二、被调查医院一般状况
　　　　三、设备分布及投资构成情况
　　　　四、设备利用与技术状况
　　　　五、设备经济效益情况
　　　　六、设备维修与折旧情况
　　　　七、设备最优更新期与偿还年限
　　第四节 医疗器械耗品库管理问题分析
　　　　一、库房耗晶管理流程
　　　　二、问题解决方案
　　第五节 医疗器械经营企业管理存在的主要问题及监管对策
　　　　一、存在问题及原因分析
　　　　二、监管思路及对策
　　第六节 医疗器械生产企业质量管理存在的常见问题和解决对策
　　　　一、常见问题及原因分析
　　　　二、改进建议和措施
　　第七节 医疗器械企业销售力指标的评估办法分析
　　　　一、市场管理
　　　　二、销售政策
　　　　三、团队建设
　　　　四、渠道开拓
　　　　五、促销设计
　　第八节 2008年我国医疗器械不良事件分析
　　　　一、量的增长源自：监测渠道和方式多元化
　　　　二、质的提高需要：增强隐患检出和风险控制能力
　　第九节 2008年我国医疗器械市场创新分析
　　　　一、医疗器械监管“新”意多多
　　　　二、医疗器械研发“新”声夺人
　　　　三、医疗器械协作“新”路畅通
　　第十节 我国医疗器械市场融资租赁分析
　　　　一、融资租赁
　　　　二、融资租赁的特点
　　　　三、融资租赁对医院的作用
　　　　四、国内医疗设备融资租赁的发展现状
　　第十一节 我国医疗器械市场风险管理分析
　　　　一、医疗器械风险不容忽视
　　　　二、从使用环节控制风险：规范在用器械风险管理
　　　　三、全程强化风险管理：完善医疗器械法规体系
　　第十二节 我国医疗器械监管及产业发展分析
　　　　一、监管法规体系基本建立
　　　　二、监管模式不断改进
　　　　三、器械产业蓬勃发展
　　第十三节 我国医疗器械检验体系分析
　　　　一、机构历史沿革
　　　　二、行业发展迅速
　　　　三、安全领域新突破
　　　　四、问题与各方建议

第六章 中国医疗器械市场需求分析
　　第一节 我国医疗市场供给需求关系的分析
　　　　一、从经济学角度分析卫生资源配置问题
　　　　二、什么是资源和卫生资源
　　　　三、卫生资源所包括的内容
　　　　四、卫生资源市场化配置问题
　　　　五、影响医院进入市场的因素
　　　　六、从医疗市场供求关系看卫生事业现状
　　　　七、怎样判断卫生资源配置是否合理
　　　　八、如何处理好计划和市场的关系问题
　　　　九、医疗市场是供给与需求共同作用的结果
　　第二节 我国医疗器械市场产品需求分析
　　　　一、“医改”提升中低端市场潜力
　　　　二、高端市场为国外占据
　　　　三、医疗器械市场失衡

第七章 2007-2008年我国医疗器械进出口分析
　　第一节 2007年我国医疗器械进出口分析
　　　　一、进出口贸易持续增长，加工贸易贡献显著
　　　　二、涉及商品众多，科技含量仍低
　　　　三、加工贸易地区集中在长三角、珠三角
　　　　四、加工贸易对象多为发达国家
　　第二节 2008年我国医疗器械进出口总体分析
　　　　一、贸易形势分析
　　　　二、进出口分析
　　第三节 2008年我国医疗器械进口分析
　　　　一、进口统计分析
　　　　二、进口特征分析
　　　　三、扩大进口的策略分析
　　第四节 2008年我国医疗器械出口分析
　　　　一、金融危机对我国医疗器械出口的影响
　　　　二、2008年我国医疗器械出口状况
　　　　三、2008年我国医疗器械出口特征
　　　　四、2008年我国医疗器械产品出口情况

第八章 我国医疗器械细分市场分析
　　第一节 我国医用电子仪器市场分析
　　　　一、我国仪器仪表行业正进入全新的发展时期
　　　　二、国内外测试仪器发展现状及趋势
　　第二节 我国超声诊断影像系统及设备市场分析
　　　　一、医院要求超声设备必须拥有完善功能
　　　　二、超声检查收费水平与发达国家无法相比
　　　　三、超声技术进步带来商机无限
　　　　四、中国的超声市场前景
　　　　五、临床超声医学的进展
　　第三节 我国激光医疗器械市场分析
　　　　一、激光医疗器械在国外应用广泛
　　　　二、我国激光医疗器械市场前景广阔
　　第四节 我国医用监护仪器市场分析
　　　　一、监护仪基本原理
　　　　二、医用监护仪的分类
　　　　三、医用监护仪存在的问题
　　　　四、医用监护仪器的发展
　　第五节 我国美容减肥类医疗器械的发展分析
　　　　一、目前减肥瘦身仪器市场的状况
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