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二、内容简介
　　从行业角度讲，行到数字生活应用正向纵深向发展，正逐步应用到商务、医疗、教育、城市建设、农业、工业改造等多个行业，而且在每一行业内的应用，已不单单是移动通信工具的简单使用，而是将移动网络和资源应用到某行业或企业的管理、财务、生产、运作、销售等价值链条上的多环节，实现融合应用，在每一个环节上的应用不仅要改善本环节的经济效益，更要考虑环节间的协调、共同发展，在一定程度上突破了地域、时间上的局限。
　　从业务或工程应用角度将，行动数字生活正对一些传统产业进行一次革新，对流程重组、企业再造、数字化建设、服务提升、增强核心竞争力等方面有鲜明的改善。
　　《2009年中国行动数字生活产业发展研究报告》在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国内外相关刊物的基础信息以及相关行业专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，全面阐述了目前中国行动数字生活的发展情况，介绍了我国行动数字生活的现状，分析了存在的问题，面临的挑战和机遇，并由此提出了一些对策建议。通过本报告，您可以了解到我国在行动数字生活发展现状、与世界的差距，以及这一行业的巨大发展潜力等。

第一章 行动数字生活相关界定
　　第一节 行动数字生活的定义与分类
　　　　一、行动数字生活的定义
　　　　二、行动数字生活的分类
　　　　三、行动数字生活的发展特征
　　第二节 行动数字生活发展分析
　　　　一、发展历程回顾
　　　　二、发展现状分析
　　　　三、发展政策环境
　　第三节 行动数字在国民生活中的地位

第二章 行动数字生活发展宏观经济环境分析
　　第一节 2009-2010年全球宏观经济分析
　　　　一、2008年全球宏观经济运行概况
　　　　二、2009年全球宏观经济走势预测
　　　　三、金融危机对2009-2010年全球宏观经济趋势影响分析
　　　　四、金融危机对2009-2010年全球宏观经济政策影响分析
　　第二节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、2008年中国宏观经济发展情况
　　　　二、2009年中国宏观经济走势预测
　　　　三、金融危机对2009-2010年中国宏观经济趋势影响分析
　　　　四、金融危机对2009-2010年中国宏观经济政策影响分析

第三章 行动数字生活的总体发展状况
　　第一节 全球行动数字发展分析
　　　　一、全球行动数字发展环境分析
　　　　二、全球行到数字发展现状及趋势
　　　　三、重点区域行动数字竞争分析
　　第二节 中国行动数字生活发展概述
　　　　一、中国行动数字生活总体发展概况
　　　　二、中国行动数字生活发展特点分析
　　　　三、中国行动数字生活的变迁发展
　　第三节 中国发动机行业的市场发展分析
　　　　一、行动数字市场特点
　　　　二、行动数字市场现状
　　　　三、行动数字生活普及率分析

第四章 行动数字生活关联领域分析
　　第一节 行动数字银行与金融交易市场
　　　　一、市场概况
　　　　二、市场驱动与限制因素
　　　　三、收入预测
　　　　四、细分市场发展趋势
　　第二节 行动数字与移动办公市场
　　　　一、市场概况
　　　　二、市场驱动与限制因素
　　　　三、收入预测
　　　　四、其他市场和技术发展趋势与分析
　　第三节 行动数字与移动商业市场
　　　　一、市场概况
　　　　二、市场驱动与限制因素
　　　　三、收入预测
　　　　四、其他市场和技术发展趋势与分析
　　第四节 行动数字与移动信息与娱乐市场
　　　　一、市场概况
　　　　二、市场驱动与限制因素
　　　　三、收入预测
　　　　四、其他市场和技术发展趋势与分析
　　　　五、应用提供商（CP）问题

第五章 行动数字电视发展分析
　　第一节 行动数字电视界定
　　　　一、行动数字电视的定义
　　　　二、行动数字电视的特点
　　　　三、行动数字电视网络的拓扑结构图
　　第二节 行动数字电视发展环境分析
　　　　一、主流技术标准
　　　　二、国家标准进展
　　　　三、相关因素分析
　　第三节 行动数字电视发展现状分析
　　　　一、发展历程
　　　　二、市场运营现状分析及预测
　　　　三、关联行业现状分析及预测
　　　　四、节目发展情况
　　第四节 行动数字电视应用领域发展分析
　　　　一、公交车
　　　　二、出租车
　　　　三、私家车
　　　　四、火车
　　　　五、地铁
　　　　六、楼宇
　　第五节 行动数字电视发展策略及建议
　　　　一、针对产业链的建议
　　　　二、针对运营商的建议

第七章 行动数码产品发展分析
　　第一节 总体概况
　　第二节 数码摄像机
　　第三节 数码学习机
　　第四节 行动数码产品发展趋势

第八章 行动数字产业价值链及商务模式
　　第一节 数字内容产业价值链
　　第二节 数字内容产业商务模式
　　　　一、细分市场盈利模式
　　　　二、经营策略分析
　　　　三、产业链合作
　　第三节 数字内容产业发展趋势与预测

第九章 行动数字产业竞争格局分析
　　第一节 竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 国际竞争力比较
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　第三节 竞争格局分析
　　　　一、企业集中度分析
　　　　二、企业竞争程度分析
　　第四节 竞争策略分析
　　　　一、金融危机对产业竞争格局的影响
　　　　三、2009-2010年产业竞争策略分析

第十三章 数字行动产业发展机遇及投资策略
　　第一节 行业发展机遇
　　　　一、中国强劲的经济增长率对行业的支撑
　　　　二、企业在危机中的竞争优势
　　　　三、金融危机促使优胜劣汰速度加快，行业重组兼并潮再起
　　第二节 行业发展市场风险
　　　　一、国内同业竞争风险
　　　　二、国际同业竞争风险
　　　　三、金融信贷市场风险
　　　　四、国家行业政策变动的影响
　　第三节 中智林 产业应对策略
　　　　一、把握国家投资的契机
　　　　二、竞争性战略联盟的实施
　　　　三、企业自身应对策略
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