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二、内容简介
　　近些年，中国的调味品工业获得了迅猛发展，总产量已超过1000万吨，成为食品行业中新的经济增长点。在餐饮领域里，每消费10元钱就有1元用于调味品。目前，我国调味品行业处于一个大转变、大调整的特殊时期。一方面是与国际接轨的专业化并购，另一方面是传统产业在发展过程中面临国际竞争的困惑与顽疾的暴露，调味品行业需改善不足，以减少大发展道路上的阻碍因素。如何尽快让自己适应新的形势，谋求更大的发展商机，对于“小产品大市场”的调味品行业来说是当务之急。
　　目前我国调味品行业已经形成三足鼎立之势：一是国有企业仍占据主渠道，已形成品牌优势和集团优势。二是合资合作企业。跨国食品集团凭借的资本实力和先进的经营理念，对国内酿造业形成了强烈的冲击，但同时，也促进了国内企业的生产技术和管理水平的提高。三是一部分私营企业和乡镇企业正在崛起，大有后来者居上的趋势。中国调味品市场经过几轮的行业整合和国内国际资本整合之后，已经从一个相对滞后的时期，大跨越地进入了激烈的市场竞争阶段。中国调味品行业要想提高国际竞争力，必须打破调味品市场的固有格局和分布，实现南北共进，共同发展。
　　我国的调味品企业应该“南下北上”，调味品经销商要能够“南征北战”，国内外的参展企业要“东西融合”。从而，打破调味品市场的固有格局和分布，建立适应中国调味品产业发展，实现“产商共荣”的新格局。目前华北、东北的销售渠道已经比较稳定了，而华南、华东新的市场和渠道仍需要进一步挖掘和开拓。同时，大量不合格、假冒产品在广大城乡市场泛滥并充斥低端市场，在大城市中又出现了高档调味品消费潮，两级分化日益严重。我国调味品产业发展迅猛、新品层出不穷，处于充分竞争的行业态势，企业之间的竞争已经不单单是产品质量的竞争，更多的是渠道和市场的竞争，渠道在行业中的地位日渐体现，谁掌握渠道，谁将拥有未来广阔的调味品市场空间。而经销商作为渠道的主体，成为调味品产业中不可或缺的组成部分，受到越来越多的关注，同时也成为厂家竞争和角逐的主要目标。预计在2010年，调味品发酵行业将有较快的发展，如味精，预计2010年内的产量在150万吨左右；淀粉糖行业生产量保持在300万吨。
　　《2009年中国调味品市场研究报告》依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国发酵工业协会等单位提供的大量资料，对我国调味品市场的发展环境、相关行业、发展现状、细分市场、竞争格局、发展趋势及策略等进行了深入分析。在对我国调味品整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国调味品行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 国外调味品市场发展分析
　　第一节 欧美调味品市场分析
　　　　一、番茄酱市场
　　　　二、酱油市场
　　　　三、欧美食醋市场概况
　　　　四、欧洲酱料和沾酱市场
　　　　五、国外微生物鲜味剂产业最新进展
　　第二节 韩国调味品市场分析
　　　　一、韩国酱类争国际标准
　　　　二、韩国泡菜发展分析
　　　　三、韩国调味品市场潜力分析
　　第三节 日本调味品市场分析
　　　　一、日本酱油市场
　　　　二、日本味之素进军中国调味品市场
　　　　三、日式米酱粉的生产和应用
　　第四节 其他国家调味品市场分析
　　　　一、泰国
　　　　二、危地马拉

第二章 中国调味品行业发展环境分析
　　第一节 中国调味品行业政策环境分析
　　　　一、调味品行业新标准
　　　　二、食醋卫生标准
　　　　三、食醋生产许可证审查细则
　　　　四、味精工业污染物排放标准
　　　　五、酱油标准
　　　　六、鸡精调味料行业标准
　　第二节 调味品行业技术环境
　　　　一、风味香辣酱生产技术的应用
　　　　二、模内标签的全球市场及应用现状
　　　　三、糖化增香曲为酱油生产企业创效益
　　　　四、固体酱油的制法
　　　　五、减盐酱油和少盐酱油原料制备及加工工艺
　　　　六、特鲜酱油粉的调味机理及应用
　　　　七、酱油生产技术问题

第三章 中国调味品关联产业发展分析
　　第一节 2007-2008年餐饮业发展分析
　　　　一、2007年我国餐饮业运行情况
　　　　二、2008年餐饮业发展分析
　　　　三、我国特许经营餐饮业的现状及问题分析
　　第二节 调味品包装市场分析
　　　　一、国内调味品包装的主要形式及问题
　　　　二、我国调味品包装的发展分析
　　　　三、多样化包装是调味品市场理想选择
　　第三节 2007-2008年方便食品发展分析
　　　　一、2007-2008年我国方便面产量分析
　　　　二、2009年中国方便面产业进入整合期
　　　　三、方便面国家标准将出台
　　　　四、中国方便面行业的竞争格局和市场特征分析

第四章 中国调味品原料市场发展分析
　　第一节 2007-2008年我国大豆市场分析
　　　　一、2007年大豆市场分析
　　　　二、2008年我国大豆市场分析
　　　　三、我国大豆产业的特点、隐忧和出路
　　第二节 2007-2008年我国小麦市场分析
　　　　一、2007-2008年我国小麦粉产量分析
　　　　二、2007年小麦成本收益情况调查分析
　　　　三、2008年我国小麦市场分析
　　第三节 2007-2008年我国玉米市场分析
　　　　一、2007年玉米市场分析
　　　　二、2008年玉米市场分析
　　　　三、2009年国内玉米市场形势展望
　　第四节 2007-2008年我国稻米市场分析
　　　　一、2007年稻米市场分析
　　　　二、2008年稻米市场分析
　　　　三、国内稻米市场前景分析

第五章 中国调味品市场发展现状分析
　　第一节 我国调味品市场背景分析
　　　　一、市场高度垄断
　　　　二、品牌繁多
　　　　三、区域领导品牌在家庭消费方面占上风
　　第二节 2008年中国调味品、发酵制品制造主要经济指标分析
　　　　一、2008年中国调味品、发酵制品制造产销情况
　　　　二、2008年中国调味品、发酵制品制造成本费用情况
　　　　三、2008年中国调味品、发酵制品制造资产负债情况
　　　　四、2008年中国调味品、发酵制品制造行业规模情况
　　　　五、2008年中国调味品、发酵制品制造行业效益情况
　　　　六、2008年中国调味品、发酵制品制造亏损情况
　　第三节 2008年我国调味品业发展分析
　　　　一、2008年调味品实物质量合格率分析
　　　　二、2008年数项调味品国家标准征求意见
　　　　三、2008年中外调味品企业竞争分析
　　　　四、2008年调味品市场新布局分析
　　第四节 我国调味品市场资本分析
　　　　一、中国调味品市场发展现状
　　　　二、发展迅速的产业
　　　　三、区域性的品牌
　　　　四、成本压力企业难变
　　　　五、市场发展资本出力
　　第五节 中国调味品企业的出路分析

第六章 中国调味品市场营销分析
　　第一节 调味品消费者分析
　　　　一、消费者对调味品的利益认知
　　　　二、调味品选择偏好度
　　　　三、消费者购买行为分析
　　　　四、我国调味品城市消费者购买渠道选择
　　第二节 调味品营销的基本原则
　　　　一、单一品类创品牌
　　　　二、整合品牌形象包装
　　　　三、由点到面的精细化市场推广
　　　　四、决胜在终端
　　第三节 弱势调味品的终端营销攻略
　　　　一、前期以便利店和食杂店为主
　　　　二、合围卖场，选择有利时机进入超市
　　　　三、运用整合的宣传策略和更因引人入胜的促销手段
　　第四节 调味品打造营销系统竞争力的策略
　　　　一、产品层面
　　　　二、品牌层面
　　　　三、传播层面
　　　　四、销售层面
　　　　五、管控层面
　　第五节 酱醋酿造行业营销渠道存在的问题及对策
　　　　一、酱醋酿造行业营销渠道概述
　　　　二、酱醋酿造行业营销渠道的现状及问题分析
　　　　三、酱醋酿造行业营销渠道存在问题的对策

第七章 酱油市场分析
　　第一节 2007-2008年我国酱油分地区产量分析
　　第二节 酱油产业市场现状分析
　　　　一、中外品牌争夺市场
　　　　二、业内人才缺乏
　　　　三、市场空间较大
　　第三节 2007-2008年我国酱油发展分析
　　　　一、2007年酱油行业12家企业开展试点工作
　　　　二、2007年福建省酱油质量抽查结果
　　　　三、2008年广东酝酿起草酱油国标
　　　　四、2008年日本厂商新型酱油攻占中国市场
　　　　五、2008年河南质检：抽查10种产品酱油最差
　　　　六、2008年广东酱油出口分析
　　第四节 “A品牌”味极鲜酱油差异化概念推广及渠道策略
　　　　一、产品的渠道策略分析
　　　　二、产品概念推广策略
　　第五节 酱油品牌竞争格局分析

第八章 味精市场分析
　　第一节 2007-2008年我国味精分地区产量分析
　　第二节 2007-2008年我国味精市场发展分析
　　　　一、2007年12月味精国家标准实施
　　　　二、2007年上海市味精质量专项监督抽查结果
　　　　三、2008年新法生产"工业味精"项目通过鉴定
　　　　四、2007-2008年味精、谷氨酸钠产品进出口情况
　　第三节 我国高端味精发展分析
　　　　一、高端产品的研发思路
　　　　二、大环境催生消费诉求
　　　　三、高端产品研发方向
　　第四节 我国味精生产技术发展趋势
　　　　一、我国味精技术进展情况
　　　　二、我国味精生产技术与国际间差距
　　　　三、我国味精生产技术发展方向

第九章 鸡精市场分析
　　第一节 中国鸡精市场概况
　　　　一、国内鸡精市场发展现状
　　　　二、鸡精与味精的比较
　　　　三、2007年我国鸡精销量分析
　　　　四、中国调味品（鸡精）高速发展动因解析
　　　　五、中国鸡精行业基本特点
　　　　六、中国调味品（鸡精）企业基本营销模式
　　　　七、鸡精等复合调味料鲜味发展现状
　　第二节 鸡精目标消费群体分析
　　　　一、目标消费群体
　　　　二、目标群体购买动因
　　　　三、购买偏好
　　　　四、广告认知途径
　　　　五、促销认同分析
　　　　六、市场主要品牌
　　第三节 我国鸡精市场背景分析
　　　　一、市场高度垄断
　　　　二、品牌繁多
　　　　三、区域领导品牌在家庭消费方面占上风
　　第四节 鸡精市场发展前景分析
　　　　一、鸡精消费市场潜力巨大
　　　　二、鸡精调味料市场前景广阔
　　　　三、金宫火锅鸡精引发调味革命

第十章 食醋市场分析
　　第一节 食醋业发展概况
　　　　一、发展历程
　　　　二、食醋的分类
　　　　三、我国食醋的特点
　　　　四、世界名醋的特色简介
　　第二节 2008年我国食醋市场发展分析
　　　　一、2008年我国食用醋行业迎来跨越式发展机会
　　　　二、2008年中日老字号打造宽牌醋
　　　　三、醋饮如何走出发展的误区
　　　　四、果汁醋市场仍存在巨大潜力
　　第三节 中国食醋市场发展分析
　　　　一、我国醋产业发展潜力巨大
　　　　二、我国醋产业面临五大问题发展
　　第四节 山西老陈醋产业分析
　　　　一、山西老陈醋概况
　　　　二、千年陈醋的核心价值
　　　　三、山西老陈醋创新分析
　　　　四、老陈醋传播突围分析
　　　　五、整合营销分析

第十一章 其他调味品市场分析
　　第一节 番茄酱市场
　　　　一、中国番茄酱的产量和出口量分析
　　　　二、2008年我国番茄酱出口分析
　　　　三、番茄产业发展现状
　　　　四、发展番茄产业的条件和优势
　　　　五、番茄产业存在的问题
　　　　六、我国番茄产业未来展望
　　第二节 胡椒、辣椒干货类调味品市场
　　　　一、2007年亚洲为美国黑胡椒主要进口市场
　　　　二、2008年越南胡椒出口分析
　　　　三、我国胡椒的生产与消费现状
　　　　四、对提升我国胡椒产品国际竞争力的建议
　　　　五、中国辣椒品种及市场概况
　　第三节 酱菜和酱类市场
　　　　一、国外调味酱市场分析与预测
　　　　二、我国酱菜市场状况
　　第四节 香辛料调味品市场
　　　　一、香辛料原料的质量
　　　　二、香辛料调味品的生产加工技术
　　　　三、香辛料终端产品的开发
　　　　四、复合调味料风味及香气的研究

第十二章 调味品市场竞争格局分析
　　第一节 中小调味品企业颠覆市场竞争分析
　　　　一、调味食品市场的无极性
　　　　二、颠覆市场格局的步骤
　　　　三、颠覆市场格局的策略
　　第二节 调味品市场竞争格局分析
　　　　一、行业集中度偏低
　　　　二、品牌竞争格局日渐清晰
　　　　三、市场竞争趋向激烈
　　　　四、消费形态多样化
　　　　五、市场操作建议
　　第三节 区域性调味品品牌与外来品牌竞争策略
　　　　一、品牌：双品牌策略
　　　　二、渠道：自营化策略
　　　　三、产品：多元化策略
　　　　四、终端：无缝化策略
　　　　五、传播：全息化策略

第十三章 调味品行业重点企业分析
　　第一节 佛山海天调味食品有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、品牌分析
　　　　三、营销分析
　　第二节 河南莲花味精股份有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2007-2008年财务分析
　　　　三、莲花味精名牌战略分析
　　第三节 江苏恒顺醋业股份有限公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007-2008年财务分析
　　　　三、经营战略分析
　　第四节 上海太太乐调味品有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、终端营销分析
　　　　三、2008年经营分析
　　第五节 李锦记食品有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、品牌分析
　　第六节 中国香港加加集团（长沙）有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、品牌分析
　　第七节 北京王致和食品集团有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2008年整合分析
　　第八节 石家庄珍极酿造集团
　　　　一、企业介绍
　　　　二、品牌分析

第十四章 中国调味品行业发展趋势及策略分析
　　第一节 中国调味品市场发展趋势
　　　　一、行业洗牌太极化
　　　　二、品类经营专业化
　　　　三、品项创新细分化
　　　　四、产品研发高端化
　　　　五、渠道运营多样化
　　　　六、区域品牌全国化
　　　　七、企业整合航母化
　　第二节 我国调味品消费市场发展趋势
　　　　一、多样化
　　　　二、高档化
　　　　三、方便化
　　　　四、复合化
　　　　五、营养化
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