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二、内容简介
第一部分 行业发展情况分析
第一章 葡萄酒行业发展概述
　　第一节 行业概述
　　　　一、葡萄酒定义与分类
　　　　二、葡萄酒的历史
　　　　三、葡萄酒酿造工艺
　　　　四、葡萄酒各类别特点分析
　　　　五、世界十大葡萄酒王排行榜
　　第二节 世界主要国家和地区的葡萄酒风格
　　　　一、法国——佳酿无数的葡萄酒王国
　　　　二、德国的葡萄酒——人人适饮的葡萄酒
　　　　三、意大利的葡萄酒——产量及出口量均居冠的葡萄酒国
　　　　四、西班牙的葡萄酒——生产幅源广大，产品富多样性
　　　　五、葡萄牙的葡萄酒——世界知名的葡萄酒琳琅满目
　　　　六、匈牙利的葡萄酒——世界三大甜酒之一“托卡依”
　　　　七、保加利亚的葡萄酒——出口量占产量的七成
　　　　八、美国的葡萄酒——新兴的葡萄酒大国
　　　　九、澳洲的葡萄酒——与美国并称两大新兴葡萄酒国比较
　　第三节 我国葡萄酒行业发展特征分析
　　　　一、葡萄酒行业发展特征
　　　　二、葡萄酒将开启个性化时代
　　　　三、葡萄酒生产原料壁垒明显
　　　　四、东西差距缩小，实现增速并驾齐驱
　　　　五、中国葡萄酒消费增幅居全球之冠
　　　　六、人均消费量与世界水平差距较大

第二章 全球葡萄酒行业发展概述
　　第一节 全球葡萄酒市场格局分析
　　　　一、全球葡萄酒产量呈下降趋势
　　　　二、亚洲市场进口葡萄酒销量激增
　　　　三、2008年金融危机冲击极品葡萄酒市场
　　　　四、2008年收藏葡萄酒正当其时
　　第二节 国外部分国家市场状况
　　　　一、葡萄酒的起源与意大利葡萄酒
　　　　二、印度葡萄酒机遇与挑战并存
　　　　三、新西兰葡萄酒业逃过全球经济危机
　　　　四、以色列葡萄酒走俏国际市场
　　　　五、格鲁吉亚葡萄酒对欧洲出口大增
　　　　六、美国葡萄酒消费趋缓
　　　　七、伦敦葡萄酒投资收益依然高涨
　　　　八、澳大利亚葡萄酒将失去价格优势
　　第三节 全球葡萄酒展望
　　　　一、法国葡萄酒王国地位难保
　　　　二、南半球葡萄酒潜力无穷
　　　　三、世界葡萄酒市场前景看好
　　　　四、欧盟葡萄酒业面临调整
　　　　五、人均消费量保持持续增长
　　　　六、西班牙2010年欲成为世界最大葡萄酒出口国
　　第四节 全球葡萄酒竞争趋势
　　　　一、使葡萄酒更加接近消费者
　　　　二、深入了解消费者
　　　　三、全方位巩固
　　　　四、行业的战略规划
　　　　五、富有体验性
　　　　六、对贸易而方的技术障碍
　　　　七、葡萄酒旅游

第三章 我国葡萄酒行业发展情况分析
　　第一节 葡萄酒主要产区分析
　　　　一、2008年葡萄酒主要产区发展情况分析
　　　　二、东北产地
　　　　三、渤海湾产地
　　　　四、沙城产地
　　　　五、清徐产地
　　　　六、银川产地
　　　　七、武威产地
　　　　八、吐鲁番产地
　　　　九、黄河故道产地
　　　　十、云南高原产地
　　第二节 我国葡萄酒行业发展概况
　　　　一、中国葡萄酒产业发展现状
　　　　二、中国葡萄酒行业发展特征分析
　　　　三、中国葡萄酒市场前景广阔
　　　　四、中国葡萄酒行业发展趋势
　　　　五、中国葡萄酒消费量亚洲第一
　　　　六、从长城君顶、张裕爱斐堡看中国高档葡萄酒走势
　　第三节 2008年葡萄酒行业发展情况分析
　　　　一、2008年葡萄酒依然缺乏领导品牌
　　　　二、中国葡萄酒和世界葡萄酒的竞争力对话
　　　　三、高端市场的国产葡萄酒和进口葡萄酒
　　　　四、中国葡萄酒酿出世界味道
　　　　五、2008-2010年中国葡萄酒趋势预测
　　第四节 2008年葡萄酒新国标施行
　　　　一、2008年葡萄酒新国标施行
　　　　二、浅析葡萄酒标签法规与标准
　　　　三、葡萄酒国家强制标准对企业的影响
　　第五节 制约中国葡萄酒业发展的问题
　　　　一、关于葡萄酒的种类问题
　　　　二、葡萄酒安全问题任重而道远
　　　　三、葡萄的品种及区域问题
　　　　四、种植加工一体化问题
　　　　五、葡萄酒质量等级制问题
　　　　六、葡萄酒文化的发展问题
　　　　七、葡萄酒的营销问题

第二部分 行业运行情况分析
第四章 我国葡萄酒装备、包装发展情况及原料生产情况分析
　　第一节 中国葡萄酒装备发展现状及发展方向
　　　　一、葡萄酒企业设备现状
　　　　二、葡萄酒企业配备的设备
　　　　三、葡萄酒设备生产企业情况
　　　　四、葡酒年底前进入产品质量电子监管网
　　　　五、葡萄酒设备的发展趋势
　　第二节 中国葡萄酒包装发展现状及发展趋势
　　　　一、我国葡萄酒包装发展现状
　　　　二、我国葡萄酒包装所存在的缺陷
　　　　三、我国食品包装机械技术的发展趋势
　　　　四、葡萄酒包装发展趋势
　　第三节 2008年我国葡萄原料大起底
　　　　一、烟台产区
　　　　二、新疆产区
　　　　三、宁夏产区
　　　　四、昌黎产区
　　　　五、东北产区
　　　　六、武威产区
　　　　七、沙城产区
　　　　八、天津产区
　　　　九、乌海产区

第五章 中国制酒饮料业整体发展状况分析
　　第一节 2008年中国制酒饮料行业运行情况分析
　　　　一、2008年中国制酒饮料业生产情况分析
　　　　二、2008年中国制酒饮料业销售增长情况
　　　　三、2008年中国制酒饮料市场价格分析
　　　　四、2008年中国制酒饮料市场供需分析
　　第二节 中国制酒行业存在的问题及未来发展预测
　　　　一、困扰我国酒业发展的五大问题
　　　　二、酒业在变化中走向一个新时期
　　　　三、2008年《反垄断法》对酒企带来的影响
　　　　四、2008年经济增速减缓酒类股防御价值依旧
　　　　五、2008年中国制酒业发展趋势展望

第六章 相关竞争行业发展分析
　　第一节 白酒行业
　　　　一、2008年白酒行业运行情况及预测
　　　　二、2008年中国白酒市场规模预测
　　　　三、2010年白酒行业面临新挑战
　　　　四、2010年白酒行业景气度预测
　　第二节 啤酒行业
　　　　一、2008年中国啤酒行业运行情况分析
　　　　二、2008年中国啤酒业市场特点分析
　　　　三、2008年中国啤酒发展情况及预测
　　　　四、2009-2012年厂商未来发展态势
　　第三节 黄酒行业
　　　　一、我国黄酒行业区域经济特征及发展情况
　　　　二、黄酒走向全国的战略失误
　　　　三、2008-2015年黄酒行业发展趋势
　　第四节 保健酒行业
　　　　一、2008年保健酒市场分析
　　　　二、2008年下半年保健酒发展预测
　　　　三、潜力巨大保健酒“劲头十足”
　　第五节 烈性洋酒在中国的发展
　　　　一、中国成世界洋酒市场争夺焦点
　　　　二、洋酒在中国的未来发展趋势
　　　　三、2008年烈性洋酒与高端白酒的博弈

第七章 2007-2008年中国葡萄酒制造业经济运行数据分析
　　第一节 2007-2008年全国葡萄酒制造业主要经济指标
　　　　一、2007年全国葡萄酒制造业主要经济指标
　　　　二、2008年全国葡萄酒制造业主要经济指标
　　第二节 2007-2008年全国及各省市葡萄酒制造业产销数据分析
　　　　一、2007年全国及各省市葡萄酒制造业产销数据分析
　　　　二、2008年全国及各省市葡萄酒制造业产销数据分析
　　第三节 2007-2008年全国及各省市葡萄酒制造业资产负债分析
　　　　一、2007年全国及各省市葡萄酒制造业资产负债分析
　　　　二、2008年全国及各省市葡萄酒制造业资产负债分析
　　第四节 2007-2008年全国及中国各省市葡萄酒制造业行业规模分析
　　　　一、2007年全国及各省市葡萄酒制造业行业规模分析
　　　　二、2008年全国及各省市葡萄酒制造业行业规模分析
　　第五节 2007-2008年全国及各省市葡萄酒制造业盈利能力分析
　　　　一、2007年全国及各省市葡萄酒制造业盈利能力分析
　　　　二、2008年全国及各省市葡萄酒制造业盈利能力分析

第八章 2007-2008年葡萄酒进出口市场统计数据
　　第一节 2007-2008年葡萄酒进口统计数据
　　　　一、2007-2008年葡萄酒全国进口统计数据
　　　　二、2007-2008年葡萄酒北京市进口统计数据
　　　　三、2007-2008年葡萄酒天津市进口统计数据
　　　　四、2007-2008年葡萄酒上海市进口统计数据
　　　　五、2007-2008年葡萄酒浙江省进口统计数据
　　　　六、2007-2008年葡萄酒广东省进口统计数据
　　第二节 2007-2008年葡萄酒出口统计数据
　　　　一、2007-2008年葡萄酒出口全国统计数据
　　　　二、2007-2008年葡萄酒北京市出口统计数据
　　　　三、2007-2008年葡萄酒天津市出口分析数据
　　　　四、2007-2008年葡萄酒上海市出口分析数据
　　　　五、2007-2008年葡萄酒广东省出口分析数据

第三部分 市场发展情况分析
第九章 葡萄酒行业市场发展情况分析
　　第一节 2008年葡萄酒行业市场概况
　　　　一、白葡萄原料将紧缺
　　　　二、原酒价格可能上涨
　　　　三、一线品牌竞争加剧
　　　　四、西部企业酝酿突破
　　　　五、企业更加重视知识产权保护
　　　　六、国产葡萄酒依然是市场主流
　　　　七、高端酒成为新的竞争热点
　　　　八、传统经销商开始谋求转型
　　第二节 我国葡萄酒市场发展情况分析
　　　　一、制约中国葡萄酒市场的因素分析
　　　　二、品位阶层越来越青睐中国葡萄酒
　　　　三、长城冠军酒领跑葡萄酒市场
　　　　四、葡萄酒进口量年年增长
　　　　五、2008年中国葡萄酒市场展望
　　第三节 北京葡萄酒市场分析
　　　　一、北京葡萄酒市场调查
　　　　二、北京葡萄酒市场格局
　　　　三、北京市葡萄酒进出口
　　　　四、北京市场打造葡萄酒影响力
　　　　五、六大策略开拓北京葡萄酒市场
　　第四节 山东葡萄酒市场分析
　　　　一、山东葡萄酒行业概况
　　　　二、山东蓬莱全力打造葡萄酒名城
　　　　三、山东烟台葡萄酒产业的思考
　　　　四、山东青岛葡萄酒市场概括
　　　　五、低档葡萄酒主导山东农村婚庆市场
　　第五节 广东省葡萄酒市场分析
　　　　一、广东葡萄酒进口情况及其特征分析
　　　　二、广东省葡萄酒产品市场分析
　　　　三、广东省葡萄酒消费人群分析
　　　　四、广东省葡萄酒渠道模式分析
　　　　五、广东省葡萄酒市场推广策略
　　　　六、广东深圳葡萄酒进口情况
　　　　七、中外大品牌角力广东葡萄酒市场
　　第六节 其他地区葡萄酒市场分析
　　　　一、西部葡萄酒经销情况
　　　　二、浙江嘉善葡萄酒市场
　　　　三、郑州葡萄酒市场调查
　　　　四、长春葡萄酒市场调查
　　　　五、上海葡萄酒市场调查
　　　　六、云南葡萄酒产区调查

第十章 葡萄酒行业市场消费分析
　　第一节 中国葡萄酒消费者研究
　　　　一、葡萄酒饮用率分析
　　　　二、葡萄酒消费人群特征
　　　　三、葡萄酒消费人群生活形态
　　　　四、葡萄酒消费人群接触点
　　第二节 中国葡萄酒消费的影响因素分析
　　　　一、饮食习惯的影响
　　　　二、文化习俗的影响
　　　　三、饮食结构的影响
　　第三节 葡萄酒消费者心理解读
　　　　一、有益健康的消费心理
　　　　二、选择品牌的消费心理
　　　　三、追求时尚的消费心理
　　　　四、女性消费葡萄酒解析

第十一章 葡萄酒行业市场营销分析
　　第一节 营销策略
　　　　一、中国葡萄酒要走差异化道路
　　　　二、中国葡萄酒目标市场选择分析
　　　　三、葡萄酒营销引导培育是关键
　　　　四、葡萄酒的生态营销
　　第二节 营销攻略
　　　　一、终端销售分析
　　　　二、葡萄酒终端营销革命
　　　　三、葡萄酒高档化路线策略分析
　　　　四、2008年葡萄酒营销攻略
　　第三节 葡萄酒营销渠道分析
　　　　一、葡萄酒的消费渠道销量现状
　　　　二、直供仓储营销成葡萄酒销售新亮点
　　　　三、经销商多品牌经销成基本形式
　　　　四、网络葡萄酒销量火爆
　　　　五、葡萄酒行业销售渠道建设是关键
　　第四节 进口葡萄酒的四大业态优劣势及代表企业分析
　　　　一、传统代理型优劣势及代表企业分析
　　　　二、竞合型优劣势及代表企业分析
　　　　三、品牌运营型优劣势及代表企业分析
　　　　四、贴牌销售型优劣势及代表企业分析

第四部分 行业竞争格局分析
第十二章 葡萄酒行业竞争分析
　　第一节 2008年中国葡萄酒的竞争力分析
　　　　一、市场存在的力量
　　　　二、品牌力
　　　　三、技术实力
　　　　四、市场拓展力
　　　　五、国际化的形象力
　　　　六、小结
　　第二节 2008年国外葡萄酒进入中国市场竞争情况分析
　　　　一、洋葡萄酒进口大增威胁本土品牌
　　　　二、世界葡萄酒汇流烟台
　　　　三、当进口葡萄酒遇上专卖店
　　　　四、加州葡萄酒商大规模抢滩中国
　　　　五、智利葡酒中国发展前景看好
　　　　六、进口葡萄酒的中国之战
　　第三节 主导企业综合情况比较
　　　　一、企业实力层次结构明显
　　　　二、经营效率张裕目前最高
　　　　三、渠道能力张裕、长城领先
　　　　四、产品线张裕、莫高最齐全

第十三章 葡萄酒知名企业分析
　　第一节 烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年公司经营情况分析
　　　　三、2008年公司财务数据分析
　　　　四、公司最新发展动态及策略
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