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二、内容简介
　　中国化妆品市场经过近30年的发展，近年来逐步走向成熟。但市场成长率依然高于整体国民经济发展的水平，平均年增长幅度保持在13%-15%之间。分析化妆品市场各个分支，可以看出推动市场发展的动力主要来源于护肤与彩妆两个分支。相对于洗发水、牙膏等相对饱和的市场，彩妆市场近年来近50%的增长率无疑是推动整个化妆品市场发展的“火车头”。
　　数据显示，除了洗护发分支的平均增长速度低于整体广义日化市场的增长速度外，彩妆、香品、护肤品等分支的增长速度都超过了整体的行业增长速度，尤其是彩妆分支，不仅速度远远高于行业整体平均数据，而且一个保持一个持续上升的理想曲线。
　　近年，在各行业分支占总行业份额的比例中，彩妆份额每年的增加比例在2个百分点以上，与香品市场一起不断压缩其他行业分支的份额，其他分支中，由于消费能力和消费习惯的不同，欧美国家彩妆、护肤差别不大不同，中国的护肤品市场一直占据主导地位，洗护发行业则出现市场相对饱和的趋势，市场比例呈现下降趋势，而包括面膜、美发品等市场的其他行业分支，由于受到美容院和专业美发机构的冲击，市场比例也在流失缩水。
　　中国彩妆行业，真正形成通常意义上的市场，仅仅只有10年左右的时间，但这10年，是中国社会经济发展的黄金时期。GDP增长年均保持9%，近5年更是超过了10%，国民经济的快速发展，使消费者的消费能力得到了大幅度的提升，同时，大批“80后”的年轻人获得了经济独立，他们的消费意识比前辈更加前卫而且大胆，超前消费、信用卡支付等使“月光族”兴起。这是彩妆市场蓬勃发展的消费能力基础。
　　世界经济一体化也促进了中国经济与中国市场不断国际化，中国二类以上城市的公司职场文化不断西化，加上日益频繁的文化交流，西方的生活方式与美容意识，不断渗透到中国消费者的心灵，“上班不化妆是对别人的不尊重”、“彩妆不是特殊人士或者特殊场合的需要，而是生活心情的需要”之类的意识非常普遍。这是彩妆市场蓬勃发展的消费意识基础。
　　另外，彩妆企业对市场的培育与引导是彩妆市场发展的直接动力，一般彩妆企业都会邀请当红明星担任品牌的代言人，这些代言人拥有广泛的“粉丝”基础，他们的行为也引导了大量的消费者，尤其是年轻消费者对彩妆产品的喜爱。2007年，中国在首饰、服装、皮具、彩妆等奢侈品上的消费已经达到80亿美元，成为仅次于日本的全球第二大奢侈品消费国。预计，到2010年，中国将有2.5亿消费者有能力购买奢侈品，消费总额将达到2000亿元人民币。由此可见，彩妆行业的发展潜力在中国是非常大的。
　　《2009-2010年中国彩妆市场调研及发展趋势预测报告》主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、彩妆行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及彩妆行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界彩妆行业整体发展大势，对中国彩妆行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来彩妆行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了彩妆行业今后的发展与投资策略，为彩妆生产、销售、原材料供应商、研发机构等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 彩妆行业相关界定
　　第一节 彩妆相关概念
　　　　一、化妆品的定义
　　　　二、彩妆的定义和内容
　　　　三、彩妆的分类
　　　　四、彩妆的作用
　　第二节 彩妆产品包装分析
　　　　一、时尚潮流
　　　　二、功用和风尚
　　　　三、发展中的市场和营销渠道
　　　　四、配方和产品要求
　　第三节 行业地位分析
　　　　一、彩妆与人们的日常生活
　　　　二、彩妆行业在经济发展中的作用

第二章 世界彩妆行业发展分析
　　第一节 世界彩妆市场概况
　　　　一、新型市场表现更胜一筹
　　　　二、乌克兰、中国、印度市场潜力巨大
　　　　三、彩妆点亮面部
　　　　四、眼部市场依旧活跃
　　　　五、唇部光彩闪耀
　　第二节 世界彩妆品牌市场销售情况
　　　　一、世界主要彩妆品牌市场占有率
　　　　二、世界彩妆产品分类销售情况
　　　　三、世界彩妆产品分地区销售情况
　　　　四、世界彩妆产品销售渠道
　　第三节 世界主要化妆品品牌分析
　　　　一、ChristianDior（迪奥）
　　　　二、CHANEL（香奈儿）
　　　　三、Guerlain（娇兰）
　　　　四、Biotherm（碧欧泉）
　　　　五、SHISEIDO（资生堂）
　　　　六、Maybelline
　　　　七、BobbiBrown
　　　　八、Shuuemura
　　　　九、EsteeLauder
　　　　十、Lancome（兰蔻）
　　　　十一、Clarins（娇韵诗）
　　　　十二、Elizabetharden（伊丽莎白雅顿）
　　　　十三、ErnoLaszlo（奥伦纳素）
　　　　十四、Clinique（倩碧）
　　第四节 金融危机下全球彩妆市场发展预测
　　　　一、金融危机下彩妆需求预测
　　　　二、2009-2010年全球彩妆消费需求分析
　　　　三、2009-2010年全球彩妆市场发展趋势
　　　　四、2009-2010年全球天然彩妆市场销售额预测

第三章 中国彩妆行业总体发展分析
　　第一节 中国彩妆行业总体分析
　　　　一、中国彩妆等奢侈品消费居世界前列
　　　　二、中国彩妆市场的发展状况
　　　　三、中国彩妆市场规模迅速增长
　　　　四、彩妆行业的发展与困境
　　第二节 2008年中国彩妆行业发展现状分析
　　　　一、中国彩妆产业进入转型期
　　　　二、彩妆行业渠道现象分析
　　　　三、我国彩妆行业的可持续发展
　　　　四、中国彩妆专卖店发展分析
　　　　五、彩妆专营店的市场现状及发展方向
　　第三节 中国彩妆行业面临的挑战
　　　　一、金融危机对世界彩妆行业的影响
　　　　二、金融危机对中国彩妆行业的影响
　　　　三、中国彩妆企业应对金融危机的策略

第四章 中国彩妆行业经济运行分析
　　第一节 2008年中国彩妆市场规模分析
　　　　一、2008年中国彩妆市场销量规模分析
　　　　二、2008年中国彩妆市场销售规模分析
　　　　三、中国主要彩妆公司市场销售份额
　　　　四、中国主要彩妆品牌市场销售份额
　　　　五、2008年中国不同结构彩妆规模分析
　　　　六、2009年不同档次的彩妆市场规模预测
　　第二节 中国彩妆市场消费者分析
　　　　一、彩妆消费潜在市场
　　　　二、中国不同消费层次使用彩妆的比例比较
　　　　三、中国不同消费层次使用彩妆的频率比较
　　　　四、中国新富女性彩妆消费心态分析
　　　　五、武汉消费者选购彩妆对颜色的偏好分析
　　　　六、现行的彩妆市场销售模式
　　第三节 行业市场产品价格分析
　　　　一、2007-2008年市场产品价格走势
　　　　二、2009-2010年市场产品价格趋势预测
　　第四节 彩妆市场存在问题及发展限制
　　　　一、市场存在的问题
　　　　二、市场主要制约因素
　　　　三、市场发展基本应对策略分析

第五章 中国彩妆行业竞争格局分析
　　第一节 彩妆行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 彩妆企业国际竞争力比较
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　第三节 彩妆行业竞争格局分析
　　　　一、彩妆行业集中度分析
　　　　二、彩妆行业竞争程度分析
　　第四节 彩妆行业竞争策略分析
　　　　一、金融危机对行业竞争格局的影响
　　　　二、2009-2010年彩妆行业竞争格局展望
　　　　三、2009-2010年彩妆行业竞争策略分析

第六章 2008年中国主要区域发用品市场消费者分析
　　第一节 区域市场总体分析
　　　　一、各城市消费者主要购买比例调查
　　　　二、消费者最常使用品牌分析
　　　　三、消费者购买商品的考虑因素
　　　　四、消费者对产品功能的侧重方面
　　第二节 北京市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第三节 上海市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第四节 广州市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第五节 深圳市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第六节 成都市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第七节 重庆市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第八节 武汉市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第九节 西安市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查

第七章 彩妆行业营销策略
　　第一节 市场构建定位
　　　　一、一级市场
　　　　二、二、三级市场
　　第二节 营销策略
　　　　一、专柜陈列策略
　　　　二、媒体策略
　　　　三、促销活动策略
　　　　四、终端物料策略
　　第三节 市场竞争策略
　　　　一、发展触手可及的销售渠道
　　　　二、明星：品牌形象助推器
　　　　三、整体提升品牌价值

第八章 国际主要彩妆企业及品牌发展分析
　　第一节 法国欧莱雅集团（L’OREAL）
　　　　一、企业背景
　　　　二、2007-2008年经营业绩分析
　　　　三、欧莱雅在中国
　　　　四、市场竞争状况
　　　　五、欧莱雅集团的竞争策略
　　　　六、欧莱雅集团竞争策略的分析
　　第二节 美国宝洁公司（PROCTER&GAMBLE）
　　　　一、企业背景
　　　　二、2007年经营业绩分析
　　　　三、广告策略
　　　　四、企业品牌战略
　　第三节 英国联合利华（UNILEVER）
　　　　一、公司背景
　　　　二、2007年经营业绩分析
　　　　三、在中国发展分析
　　第四节 美国雅芳（AVON）
　　　　一、企业背景
　　　　二、2007年经营业绩分析
　　　　三、进军中国保健品直销
　　第五节 美国安利公司（AMWAY）
　　　　一、企业背景
　　　　二、2007年安利中国经营业绩分析
　　　　三、安利雅芳的借鉴
　　　　四、2012年发展目标
　　第六节 美国雅诗兰黛集团（EsteeLauder）
　　　　一、企业背景
　　　　二、2007年经营业绩分析
　　　　三、在中国市场策略
　　第七节 日本资生堂（Shiseido）
　　　　一、企业背景
　　　　二、2007年经营业绩分析
　　　　三、在华业绩
　　　　四、进军二三级城市

第九章 彩妆行业市场发展趋势及前景分析
　　第一节 我国彩妆市场发展趋势分析
　　　　一、在市场容量方面
　　　　二、在市场拓展方面
　　　　三、在品牌整合方面
　　　　四、在产品开发方面
　　第二节 我国彩妆市场发展前景分析
　　　　一、中国彩妆市场潜力凸显
　　　　二、外资品牌加快步伐
　　　　三、本土厂商不甘落后
　　第三节 彩妆行业市场应对策略
　　　　一、把握国家投资的契机
　　　　二、竞争性战略联盟的实施
　　　　三、企业自身应对策略
　　第四节 中智林~市场的重点客户战略实施
　　　　一、实施重点客户战略的必要性
　　　　二、合理确立重点客户
　　　　三、对重点客户的营销策略
　　　　四、强化重点客户的管理
　　　　五、实施重点客户战略要重点解决的问题
略……
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