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二、内容简介
　　彩电曾经是中国制造业中最值得自豪的产业之一。伴随着我国改革开放与市场经济的发育完善，彩电业率先成为一个充分竞争的行业，经历了技术引进、消化吸收、替代进口、成功击退跨国品牌取得国内市场优势地位、进而踏上国际化之旅这样一个产业的完整进化过程。在中国加入世贸组织的前夜，彩电业发出了“不惧怕跨国公司”的豪言，并在短期内成为全球产量最大、全球市场份额最多、全球竞争力最强的中国家电产业。
　　据海关发布数据统计，2007全年我国共出口彩电4788万台，同比下降44.6%，出口额为90.08亿美元，同比略升2.3%。2008年1-5月我国彩色电视机出口约1834.38万台，同比增长23.14%，出口金额约为38.96亿美元，同比增长46.29%。值得注意的是，等离子和液晶电视出口大幅增长，等离子出口数量更是比2007年同期增长近两倍。
　　据悉，2008年1-5月我国液晶彩电出口约946.34万台，同比增长57.81%，金额约29.42亿美元，同比增长59.46%；等离子彩电出口43.54万台，同比增长178.99%，金额约2.62亿美元，同比增长91.98%；CRT（显像管）彩电出口约839.4万台，同比减少2.73%，金额约6.88亿美元，同比增长2.66%。
　　可以看出，目前正值中国彩电市场发展的关键时期，在当前局势下认清形势、掌控方向，对彩电市场所处环境和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国彩电市场的长远发展，还是对彩电市场在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在当前彩电市场发展形势下，我国彩电企业该如何分析当前行业发展形势、把握未来市场发展方向，及时调整产品结构和根据行业趋势制定发展战略呢
　　《2009-2010年中国彩电市场竞争深度调研与投资前景分析报告》主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、彩电市场协会、国内外相关刊物的基础信息以及彩电市场研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界彩电市场整体发展大势，对中国彩电市场的发展情况、经济运行数据、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来彩电市场发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了彩电市场今后的发展与投资策略，为彩电生产、销售、原材料供应商、研发机构等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 彩电市场相关界定
　　第一节 彩电相关概念
　　　　一、彩电的定义
　　　　二、彩电的基本构造
　　　　三、彩电的工作原理
　　第二节 彩色电视制式标准介绍
　　　　一、NTSC制
　　　　二、PAL制
　　　　三、SECAM制
　　　　四、全电视信号
　　第三节 彩电市场的地位分析
　　　　一、彩电业对我国制造业意义
　　　　二、行业在GDP中的作用

第二章 金融危机下彩电市场宏观经济环境分析
　　第一节 2009-2010年全球宏观经济分析
　　　　一、2008年全球宏观经济运行概况
　　　　二、2009年全球宏观经济走势预测
　　　　三、2009-2010年全球宏观经济趋势预测
　　第二节 金融危机对全球经济的影响
　　　　一、对各国实体经济的影响
　　　　二、国际金融危机发展趋势及其国际影响
　　第三节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、2008年中国宏观经济发展情况
　　　　二、2008年中国宏观经济走势分析
　　　　三、2009-2010年中国宏观经济趋势预测
　　第四节 金融危机对中国经济的影响
　　　　一、金融危机引致的中国经济损失
　　　　二、金融危机影响下的主要行业
　　　　三、中国宏观经济政策变动及趋势

第三章 中国彩电市场总体发展分析
　　第一节 中国彩电市场总体分析
　　　　一、彩电产业迎来平台时代
　　　　二、2008年彩电市场综合分析
　　　　三、2008年彩电巨头市场拓展分析
　　　　四、2008十大彩电品牌榜中榜
　　　　五、2008年彩电市场迎来发展拐点
　　第二节 中国彩电产业发展现状
　　　　一、技术与价格
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、市场之争
　　第三节 中国彩电市场政策法规环境分析
　　　　一、政策法规促进产业规范和升级
　　　　二、人民币升值对彩电业影响
　　　　三、国家政策对彩电节能方面的影响
　　第四节 中国彩电市场面临的挑战
　　　　一、金融危机来袭彩电巨头沉着应对
　　　　二、金融危机下2009年彩电市场的出路分析
　　　　三、经济危机下的中国家用彩电市场危机分析

第四章 中国彩电市场经济运行分析
　　第一节 行业生产状况分析
　　　　一、国内彩电工业生产分布
　　　　二、中国彩电生产状况回顾
　　　　三、中国彩电工业发展潜能分析
　　第二节 行业销售状况分析
　　　　一、2007-2008年行业销售收入分析
　　　　二、2007-2008年行业产品销售集中度分析
　　　　三、2007-2008年行业产品销售成本分析
　　第三节 中国精彩电产量数据分析
　　　　一、2006年1-12月全国及重点省市彩电产量
　　　　二、2007年1-12月全国及重点省市彩电产量
　　　　三、2008年1-12月全国及重点省市彩电产量
　　第四节 行业存在问题及发展限制
　　　　一、行业存在的问题
　　　　二、行业主要制约因素
　　　　三、行业基本应对策略分析

第五章 中国彩电市场市场运行分析
　　第一节 中国彩电市场市场现状分析
　　　　一、彩电市场概况
　　　　二、彩电市场分析
　　　　三、彩电市场规模
　　第二节 行业销售状况分析
　　　　一、2007-2008年行业销售收入分析
　　　　二、2007-2008年行业产品销售集中度分析
　　　　三、2007-2008年行业产品销售成本分析
　　第三节 中国彩电市场产品价格分析
　　　　一、2006年1-12月中国彩电市场格统计分析
　　　　二、2007年1-12月中国彩电市场价格统计分析
　　　　三、2008年1-12月中国彩电市场价格统计分析
　　第四节 行业存在问题及发展限制
　　　　一、行业存在的问题
　　　　二、行业主要制约因素
　　　　三、行业基本应对策略分析

第六章 中国彩电市场进出口状况分析
　　第一节 2007年我国彩电进出情况
　　　　一、2007年我国彩电进出口数据
　　　　二、2007年我国彩电出口分析
　　　　三、2007年我国彩电出口品牌格局
　　第二节 2008年我国彩电进出情况
　　　　一、2008年我国彩电进出口数据
　　　　二、2008年我国彩电出口发展形势分析
　　　　三、2008年1/2月我国彩电出口情况
　　　　四、2008年1-5月我国彩电器出口情况
　　　　五、2008年上半年我国彩电出口市场发展情况
　　第三节 广东彩电出口分析
　　　　一、近年来广东彩电出口情况
　　　　二、2008年1-11月广东彩电出口数量情况
　　　　三、2008年1-11月深圳口岸彩电出口产品结构分析

第七章 中国彩电主要产品市场发展分析
　　第一节 背投电视市场分析
　　　　一、背投电视与家庭渐行渐远制造企业停产
　　　　二、全球停止生产和销售背投电视
　　第二节 CRT电视市场分析
　　　　一、外资CRT电视大多退出中国
　　　　二、2009年日本将停产CRT电视
　　　　三、CRT电视5年内不会退市
　　第三节 液晶电视市场分析
　　　　一、2008年液晶电视主要品牌产品策略分析
　　　　二、液晶电视市场增长态势放缓
　　　　三、国产液晶电视份额不及三成
　　　　四、2008年液晶电视市场分析与趋势预测
　　第四节 平板电视市场分析
　　　　一、2008年平板电视企业利润趋薄
　　　　二、平板电视新军基本淡出连锁卖场
　　　　三、2009-2010年平板电视需求预测
　　　　四、奥运将给我国平板电视产业创造历史性商机
　　　　五、国产平板电视难掩颓势
　　第五节 等离子电视市场分析
　　　　一、等离子电视向平板上游产业链进军
　　　　二、2008年我国等离子电视销量
　　　　三、2008年上半年等离子电视市场分析及趋势预测
　　　　四、2011年等离子电视销售额预测
　　第六节 数字电视市场分析
　　　　一、数字电视“一体机”标准征求意见
　　　　二、数字电视收入将成第一核心业务
　　　　三、数字电视整转初级核心命题
　　　　四、数字电视四大产业链规模初显
　　　　五、数字电视迎来爆发性增长

第八章 中国彩电关联行业发展情况
　　第一节 家电业发展状况及未来走势
　　　　一、2008年家电行业运行动态
　　　　二、2009年我国家电行业发展预测
　　　　三、2010年我国家电产品能效标识情况
　　第二节 2008年我国家用影视设备制造业经营数据分析
　　　　一、2008年我国家用影视设备制造业产销情况
　　　　二、2008年我国家用影视设备制造业成本费用情况
　　　　三、2008年我国家用影视设备制造业资产负债情况
　　　　四、2008年我国家用影视设备制造业行业规模情况
　　　　五、2008年我国家用影视设备制造业行业效益情况
　　　　六、2008年我国家用影视设备制造业亏损情

第九章 中国彩电市场竞争格局分析
　　第一节 彩电市场竞争结构分析
　　　　一、行业现有企业间竞争
　　　　二、行业潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 彩电企业国际竞争力比较
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　第三节 彩电市场竞争格局分析
　　　　一、彩电市场集中度分析
　　　　二、彩电市场竞争程度分析
　　第四节 彩电市场竞争策略分析
　　　　一、金融危机对行业竞争格局的影响
　　　　二、2009-2010年彩电市场竞争格局展望
　　　　三、2009-2010年彩电市场竞争策略分析

第十章 中国彩电市场消费者调研及营销策略分析
　　第一节 彩电市场消费特点
　　　　一、中国消费市场的地理因素
　　　　二、消费地理因素的营销启示
　　　　三、彩电消费意识解析
　　　　四、消费需求令彩电竞争差异化生存凸现
　　　　五、品牌集中化趋势突显
　　第二节 2008年度中国彩电市场消费者调查分析
　　　　一、能效新标准对彩电消费的影响
　　　　二、中国彩电消费者理想品牌调查
　　　　三、消费者购买呈现多样化
　　第三节 2008年度消费者精选十大品牌
　　　　一、品牌关注度影响因素分析
　　　　二、品牌关注度整体分析
　　　　三、2008年度十大品牌关注度细分
　　第四节 2009-2010年彩电市场消费趋向分析
　　　　一、舒适为主流变频成首选
　　　　二、节能促使消费选择与厂商推广逐渐契合
　　　　三、服务质量左右消费心理意向
　　　　四、彩电市场消费市场趋向成熟
　　第五节 彩电营销渠道模式比较研究
　　　　一、美的模式──批发商带动零售商
　　　　二、海尔模式──零售商为主导的渠道系统
　　　　三、格力模式──厂商股份合作制
　　第六节 2009-2010中国彩电厂商营销策略分析
　　　　一、小型彩电市场营销策略
　　　　二、彩电市场渠道策略研究
　　　　三、居民消费行为转变及零售商的应对策略
　　　　四、2008年彩电报刊广告投放监测分析

第十一章 中国彩电市场重点企业运营分析
　　第一节 四川长虹电器股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第二节 康佳集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第三节 青岛海信电器股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第四节 海信科龙电器股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第五节 青岛海尔股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第六节 厦门华侨电子股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第七节 创维集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第八节 TCL集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析

第十二章 2009-2010年中国彩电市场发展趋势分析
　　第一节 中国彩电市场市场状况预测分析
　　　　一、2009-2010年中国彩电市场供给状况预测分析
　　　　二、2009-2010年中国彩电市场需求状况预测分析
　　　　三、2009-2010年中国彩电市场市场价格走势预测
　　第二节 中国彩电行业市场发展趋势分析
　　　　一、奥运良机催生彩电市场井喷
　　　　二、小尺寸显示屏电脑彩电兼容
　　　　三、高端平板普及CRT战略转型
　　　　四、显像技术回归，PDP异军突起
　　第三节 中国国彩电市场营销发展趋势分析
　　　　一、渠道多元化发展趋势
　　　　二、产品性能发展趋势
　　　　三、高端战略发展趋势
　　　　四、服务措施发展趋势

第十三章 金融危机下中国彩电市场投资分析及建议
　　第一节 投资机遇分析
　　　　一、中国强劲的经济增长率对行业的支撑
　　　　二、彩电企业在危机中的竞争优势
　　　　三、金融危机促使优胜劣汰速度加快
　　第二节 投资风险分析
　　　　一、国内同业竞争风险
　　　　二、国际同业竞争风险
　　　　三、行业金融信贷市场风险
　　　　四、产业政策变动的影响
　　第三节 行业应对策略
　　　　一、金融危机下的彩电企业投资战略
　　　　二、2009年彩电市场价格策略分析
　　　　三、2009年彩电业二三线品牌投资形势分析
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