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二、内容简介
　　我国不仅是手机生产大国，而且是手机用户大国，我国手机终端生产能力的迅速提升与手机用户的规模性扩张相伴而生。2007年前10月，我国共生产手机4.66亿部，同比增长25.6%，2007年全年中国手机生产总量达到5-6亿部，约占全球市场份额的50%。与此同时，手机用户的增长速度也相当惊人。随着城市中“一人多号码”现象，以及农村更多人使用手机，中国手机用户在经历5年平稳增长后，也将进入新一轮增长高峰。2007年以来，随着手机资费的降低和单向收费在各地陆续实施，越来越多的人成为手机“一族”。2007年全年移动电话用户超过5.4亿户，这比2006年增长20%。2008年及未来几年，中国手机配件用户的增长仍将持续，市场规模将继续扩大。
　　在国内手机配件市场规模不断扩大的基础上，我们也看到，品牌的集中度急剧增加，国外品牌加大低端市场和捆绑手机的销售力度，加之高端产品的不断延伸，2007年上半年，Nokia，Motorola和Samsung三大品牌共占61.4%的市场份额，比2006年同期提高了8.9个百分点。与之同时，国外品牌全线产品的销售策略，挤压了国产品牌的销售空间；黑手机配件以其价格低、新品周期短等特点，不断干扰国产品牌的销售，国产品牌销售份额始终徘徊在30%左右，但随着国产手机配件在技术研发、产品规划、产品功能、产品质量、品牌建设、渠道创新、售后服务等各方面不断调整、改善，加之政府监管力度的增强，国内品牌的市场占有率有望逐步回升。
　　预计2009年及未来几年中国手机配件制造业将进入一个竞争更加残酷的时代。2007年10月12日，国务院宣布了第四批取消和调整的行政审批项目，决定取消国家特殊规定的移动通信系统及终端等生产项目核准。这意味着自2004年实施的手机配件核准制将正式取消。业内人士认为，外资手机配件品牌在取消核准制之后，凭借其强大的实力和市场推广力度，市场份额会进一步提高，目前其市场份额已经超过60%，而对于国产手机配件来说，至关重要的中、低端手机配件市场竞争会加剧，国产手机配件企业的压力加大。这个消息也意味着“黑手机配件”转正，同时企业可以根据自身发展规划进军手机配件制造行业，从而引发手机配件市场竞争的进一步加剧。可以预见，2008年及未来几年中国手机配件市场规模在扩大的同时，也面临着激烈的竞争，那么我国手机配件企业该如何在激烈的市场竞争中洞察先机，并根据市场需求及时调整经营策略呢
　　《2009-2010年中国手机配件行业投资分析与前景预测报告》在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国海关总署、手机配件行业相关协会、国内外相关刊物的基础信息以及手机配件专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前金融危机对全球及中国宏观经济、政策、主要行业的影响，深入分析了我国手机配件行业市场运行情况，并对行业内企业经营管理情况进行了系统分析；进而对中国手机配件行业发展趋势做了预测。本报告是手机配件行业、相关企业以及单位和个人等准确了解目前中国手机配件行业市场发展动态，把握手机配件行业发展趋势，制作市场策略的不可多得的决策参考。
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