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二、内容简介
　　按照现行中国食品行业的分类方法，饮料酒制属于饮料大类中的一个分类，即酒精及饮料酒。该类别包括酒精、白酒、啤酒、黄酒、葡萄酒、果露酒。中国食品工业的现行主管部门为国家轻工业局。
　　白酒是中国酿酒行业的传统产品，在整体行业中占据重要地位，目前白酒行业生产企业为4800多家，占企业总数的74％。葡萄酒工业化生产始于1892年，在烟台创建的张裕酿酒公司使中国诞生了第一家葡萄酒生产企业。到1949年，先后有近10家国外厂商在中国立足，50年代由国家投资新建了一批葡萄酒厂，经过多年发展壮大，目前葡萄酒生产企业已发展到近200家，占企业总数的2.19％。啤酒行业是中国酿酒工业中最年轻的行业，始于1900年，到1949年全国啤酒厂共有10家，总产量只有7000吨，经过近百年的发展历程，目前中国啤酒生产企业已达到550多家，占企业总数的10.56％。黄酒是中国特有的历史最为悠久的传统酒种，目前国内黄酒生产企业已由1949年以前为数不多的作坊式生产发展到拥有近300家企业的现代化生产，生产企业占总数的5.48％。果露酒在中国已有五千多年的历史，特别是将传统的中医、中药和酿酒生产相结合已成为世界首创，成为中国酒中的一大特色，目前该行业已拥有现代化生产工艺的企业约250家，占总数的3.73％。中国酿酒行业经过多年的不断发展，企业总体规模不断扩大，生产及管理水平日益提高，已形成了一批技术装备先进、整体素质较高、经济实力较强的大型骨干企业和集团化企业。
　　《2009-2010年中国饮料酒行业形势及发展趋势预测报告》主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物公布和提供的大量资料。并且依托多年对饮料酒行业的研究经验，结合饮料酒行业历年供需关系变化规律，对饮料酒行业内的企业群体进行了深入的调查与研究，采用定量及定性的科学研究方法撰写而成。报告在宏观上翔实的对国内外经济环境对我国饮料酒行业的影响、国际市场情况、国内行业发展情况、竞争状况及风险、国内饮料酒行业的供需状况及趋势。报告在微观上详细的描述我国在2005-2008年之间饮料酒行业经济发展运行状况，其中包括：行业规模、企业数量及集中度、行业生产、销售情况、行业各类费用的历年情况、获利能力、营运能力等经济指标以图文并茂的形式加以分析。
　　《2009-2010年中国饮料酒行业形势及发展趋势预测报告》对金融危机下饮料酒行业的投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测、对企业的经营、营销、投资、产业升级等发展战略方面都作了详细的论述。《报告》为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 饮料酒行业相关界定
　　第一节 饮料酒相关概念
　　　　一、饮料酒的定义
　　　　二、饮料酒的分类
　　　　三、饮料酒的行业特性分析
　　第二节 饮料酒行业发展分析
　　　　一、行业发展历程
　　　　二、行业相关政策影响分析
　　　　三、行业市场动态
　　第三节 饮料酒行业的地位分析
　　　　一、行业在第二产业中的地位
　　　　二、行业在GDP中的作用

第二章 金融危机下饮料酒行业宏观经济环境分析
　　第一节 2009-2010年全球宏观经济分析
　　　　一、2008年全球宏观经济运行概况
　　　　二、2009年全球宏观经济走势预测
　　　　三、2009-2010年全球宏观经济趋势预测
　　第二节 金融危机对全球经济的影响
　　　　一、对各国实体经济的影响
　　　　二、国际金融危机发展趋势及其国际影响
　　第三节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、2008年中国宏观经济发展情况
　　　　二、2008年中国宏观经济走势分析
　　　　三、2009-2010年中国宏观经济趋势预测
　　第四节 金融危机对中国经济的影响
　　　　一、金融危机引致的中国经济损失
　　　　二、金融危机影响下的主要行业
　　　　三、中国宏观经济政策变动及趋

第三章 中国饮料酒行业总体发展分析
　　第一节 中国饮料酒行业总体分析
　　　　一、中国饮料酒供需概况
　　　　二、中国饮料酒贸易情况
　　　　三、中国饮料酒技术现状
　　第二节 2008年中国饮料酒行业发展现状分析
　　　　一、生产技术的现代化
　　　　二、饮料酒产品质量标准完善
　　　　三、饮料酒糟液治理与综合利用取得长足发
　　　　四、已形成完整的饮料酒生产供给体系
　　第三节 中国饮料酒行业面临的挑战
　　　　一、油价对饮料酒行业的影响
　　　　二、金融危机对世界饮料酒行业的影响
　　　　三、金融危机对中国饮料酒行业的影响
　　　　四、中国饮料酒企业应对金融危机的策略

第四章 中国饮料酒行业经济运行分析
　　第一节 行业生产状况分析
　　　　一、2007-2008年行业企业数量分析
　　　　二、2007-2008年行业从业人数分析
　　　　三、2007-2008年行业工业总产值分析
　　　　四、2007-2008年行业主要产品生产统计分析
　　第二节 行业销售状况分析
　　　　一、2007-2008年行业销售收入分析
　　　　二、2007-2008年行业产品销售集中度分析
　　　　三、2007-2008年行业产品销售成本分析
　　第三节 行业进出口状况分析
　　　　一、2008年行业出口产品统计
　　　　二、2008年行业进口产品统计
　　第四节 行业存在问题及发展限制
　　　　一、行业存在的问题
　　　　二、行业主要制约因素
　　　　三、行业基本应对策略分析

第五章 中国饮料酒行业市场运行分析
　　第一节 饮料酒行业市场发展基本情况
　　　　一、市场发展现状分析
　　　　二、市场特点分析
　　　　三、市场技术发展状况
　　第二节 行业市场工业总产值分析
　　　　一、2007-2008年市场工业总产值分析
　　　　二、2007-2008年不同规模企业工业总产值分析
　　　　三、2007-2008年不同所有制企业工业总产值比较
　　　　四、2007-2008年行业市场工业总产值地区分布
　　第三节 行业市场产品供需分析
　　　　一、2007-2008年行业供给情况分析
　　　　二、2007-2008年行业需求情况分析
　　第四节 行业市场产品价格分析
　　　　一、2007-2008年市场产品价格走势
　　　　二、2009-2010年市场产品价格趋势预测

第六章 中国饮料酒行业主要财务指标分析
　　第一节 国内主要饮料酒企业盈利能力比较分析
　　　　一、2006-2008年饮料酒行业销售毛利率分析
　　　　二、2006-2008年饮料酒行业销售净利率分析
　　　　三、2006-2008年饮料酒行业资产净利率分析
　　　　四、2006-2008年饮料酒行业净资产利润率分析
　　　　五、2009-2010年饮料酒行业盈利能力预测
　　第二节 国内主要饮料酒企业成长性比较分析
　　　　一、2006-2008年饮料酒行业总资产增长率分析
　　　　二、2006-2008年饮料酒行业固定资产增长率分析
　　　　三、2006-2008年饮料酒行业主营业务利润增长率分析
　　　　四、2006-2008年饮料酒行业净利润增长率分析
　　　　五、2009-2010年饮料酒行业成长性预测
　　第三节 国内主要饮料酒企业偿债能力比较分析
　　　　一、2006-2008年饮料酒行业资产负债率分析
　　　　二、2006-2008年饮料酒行业速动比率分析
　　　　三、2006-2008年饮料酒行业流动比率分析
　　　　四、2006-2008年饮料酒行业现金比率分析
　　　　五、2009-2010年饮料酒行业偿债能力预测
　　第四节 国内主要饮料酒企业营运能力比较分析
　　　　一、2006-2008年饮料酒行业总资产周转率分析
　　　　二、2006-2008年饮料酒行业流动资产周转率分析
　　　　三、2006-2008年饮料酒行业存货周转率分析
　　　　四、2006-2008年饮料酒行业应收帐款周转率分析
　　　　五、2009-2010年饮料酒行业偿债能力预测

第七章 中国饮料酒行业相关行业市场分析
　　第一节 中国白酒行业发展的影响分析
　　　　一、2008年中国钢铁行业市场消费去向分析
　　　　二、2008年中国机械用钢行业发展状况分析
　　　　三、2009-2012年机械用钢行业发展态势展望
　　　　四、2009-2012年中国机械用钢行业对道路清障车行业的影响分析
　　第二节 中国啤酒行业发展的影响分析
　　　　一、2008年中国道路建设行业发展状况分析
　　　　二、2008年中国道路建设行业市场分析
　　　　三、2009-2012年我国道路建设行业发展态势展望
　　　　四、2009-2012年中国道路建设行业对道路清障车行业的影响分析
　　第三节 中国葡萄酒行业发展态势的影响分析
　　　　一、2008年中国建筑行业发展状况分析
　　　　二、2008年中国建筑行业市场分析
　　　　三、2009-2012年建筑行业发展态势展望
　　　　四、2009-2012年中国建筑行业对道路清障车行业的影响分析
　　第四节 中国黄酒行业发展态势的影响分析
　　　　一、2008年中国建筑行业发展状况分析
　　　　二、2008年中国建筑行业市场分析
　　　　三、2009-2012年建筑行业发展态势展望
　　　　四、2009-2012年中国建筑行业对道路清障车行业的影响分析
　　第五节 中国果露酒行业发展态势的影响分析
　　　　一、2008年中国建筑行业发展状况分析
　　　　二、2008年中国建筑行业市场分析
　　　　三、2009-2012年建筑行业发展态势展望
　　　　四、2009-2012年中国建筑行业对道路清障车行业的影响分析

第八章 中国饮料酒行业竞争格局分析
　　第一节 饮料酒行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 饮料酒企业国际竞争力比较
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　第三节 饮料酒行业竞争格局分析
　　　　一、饮料酒行业集中度分析
　　　　二、饮料酒行业竞争程度分析
　　第四节 饮料酒行业竞争策略分析
　　　　一、金融危机对行业竞争格局的影响
　　　　二、2009-2010年饮料酒行业竞争格局展望
　　　　三、2009-2010年饮料酒行业竞争策略分析

第九章 中国饮料酒行业区域市场分析
　　第一节 华北地区饮料酒行业发展现状
　　　　一、2008年华北地区发展现状
　　　　二、华北地区行业竞争力分析
　　　　三、2009-2010年华北地区行业发展前景展望
　　第二节 华南地区饮料酒行业发展现状
　　　　一、2008年华南地区发展现状
　　　　二、华南地区行业竞争力分析
　　　　三、2009-2010年华南地区行业发展前景展望
　　第三节 东北地区饮料酒行业发展现状
　　　　一、2008年西北地区发展现状
　　　　二、西北地区行业竞争力分析
　　　　三、2009-2010年西北地区行业发展前景展望
　　第四节 西北地区饮料酒行业发展现状
　　　　一、2008年西北地区发展现状
　　　　二、西北地区行业竞争力分析
　　　　三、2009-2010年西北地区行业发展前景展望
　　第五节 西南地区饮料酒行业发展现状
　　　　一、2008年西南地区发展现状
　　　　二、西南地区行业竞争力分析
　　　　三、2009-2010年西南地区行业发展前景展望

第十章 中国饮料酒行业重点企业运营分析
　　第一节 重点企业A
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第二节 重点企业B
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第三节 重点企业C
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第四节 重点企业D
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第五节 重点企业E
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第六节 重点企业F
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第七节 重点企业G
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析
　　第八节 重点企业H
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业应对金融危机策略分析

第十一章 饮料酒行业授信风险分析与提示
　　第一节 行业外部风险
　　　　一、成本风险
　　　　二、体制落后所带来的风险
　　　　三、节能环保政策风险
　　第二节 行业内部风险
　　　　一、财务风险
　　　　二、操作风险
　　　　三、价格风险
　　　　四、结算风险
　　　　五、设备陈旧
　　第三节 行业信贷建议
　　　　一、行业总体特点及总量控制建议
　　　　二、行业总体发展特点与授信额度建议
　　　　三、行业资金需求特点授信期限建议
　　　　四、行业竞争特点及客户结构授信建议

第十二章 2009-2010年中国饮料酒行业发展趋势分析
　　第一节 2009-2010年饮料酒行业供给预测
　　　　一、主要影响因素
　　　　二、行业供给预测
　　第二节 2009-2010年饮料酒行业需求预测
　　　　一、主要影响因素
　　　　二、行业需求预测
　　第三节 2009-2010年饮料酒行业进出口预测
　　　　一、行业进口预测
　　　　二、行业出口预测
　　第四节 未来饮料酒市场发展趋势分析
　　　　一、未来行业市场发展分析
　　　　二、未来行业市场技术开发方向
　　　　三、总体行业市场“十一五”整体规划及预测

第十三章 金融危机下中国饮料酒行业投资分析及建议
　　第一节 投资机遇分析
　　　　一、中国强劲的经济增长率对行业的支撑
　　　　二、饮料酒企业在危机中的竞争优势
　　　　三、金融危机促使优胜劣汰速度加快
　　第二节 投资风险分析
　　　　一、国内同业竞争风险
　　　　二、国际同业竞争风险
　　　　三、行业金融信贷市场风险
　　　　四、产业政策变动的影响
　　第三节 行业应对策略
　　　　一、把握国家投资的契机
　　　　二、竞争性战略联盟的实施
　　　　三、企业自身应对策略
　　第四节 (中~智~林)市场的重点客户战略实施
　　　　一、实施重点客户战略的必要性
　　　　二、合理确立重点客户
　　　　三、对重点客户的营销策略
　　　　四、强化重点客户的管理
　　　　五、实施重点客户战略要重点解决的问题
略……
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