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二、内容简介
第一章 行业现状分析
　　第一节 行业发展概况
　　　　一、我国中药行业发展概况
　　　　　　1、行业整体概况
　　　　　　2、目前存在的主要问题
　　　　　　3、中药包装类型及用材现状
　　　　　　4、产业化经营现状
　　　　　　5、中药业发展因素分析
　　　　二、中成药行业国内发展现状
　　　　　　1、2007年各地区主要经济指标
　　　　　　2、2008年1-6月各地区主要经济指标
　　第二节 行业市场概述
　　　　一、常用中成药介绍
　　　　二、重要产品分析
　　第三节 我国中成药行业特点分析
　　　　一、赢利性
　　　　二、高技术性
　　　　三、风险性
　　　　四、高收益性
　　　　五、进入壁垒

第二章 2008年中国中成药行业发展状况分析
　　第一节 2008年我国中成药行业总体发展情况分析
　　　　一、2008年中国中成药行业发展概况
　　　　二、2008年中国中成药制造总体运行情况
　　　　三、2008年中国中成药行业集中度分析
　　　　四、2008年中国中成药制造市场供需分析
　　　　五、2008中成药市场行业的五大新趋势
　　第二节 2008年我国中成药技术应用及研究分析
　　　　一、中成药治疗脑梗塞应用
　　　　二、中药有效成分抗肝纤维化研究进展
　　　　三、中药研发的路径选择
　　第三节 2008年我国名优中成药二次开发分析
　　　　一、拆方研究
　　　　二、药效物质基础的提取分离方法研究
　　　　三、效应物质基础的确认
　　　　四、效应物质基础的成分分离解析及活性成分的确定
　　　　五、效应物质基础指纹图谱谱效相关性研究
　　　　六、效应物质体内过程的构成变化及作用靶点研究
　　　　七、复方多环节、多靶点整合调节 机制研究
　　　　八、重组现代化复方中药的系统研究
　　　　九、给药途径及剂型工艺研究

第三章 2008年中国中成药市场运行状况分析
　　第一节 2008年我国中成药市场市场发展现状分析
　　第二节 2008年我国中成药市场市场发展优势分析
　　　　一、中药资源、劳动力成本、价格优势分析
　　　　二、知识产权的保护分析
　　　　三、中药产业的发展契机分析
　　　　四、承认中医的合法地位
　　　　五、我国已与多个国家和地区的达成推动中医药合作协议
　　第三节 2008年中国中成药市场发展问题及对策分析
　　　　一、品种结构缺乏优势
　　　　二、“中药西造”现象
　　　　三、单一成分的药物比较容易开发成适合中药西用的新产品
　　　　四、剂型改进仍是中药研发单位的着眼点

第四章 2008年中国中成药出口存在的问题与对策分析
　　第一节 2008年我国中成药出口状况分析
　　　　一、2008年我国中成药出口数量统计分析
　　　　二、2008年我国中成药出口主要国家分析
　　　　三、2008年我国中成药出口结构分析
　　　　四、2008年我国中成药出口特点分析
　　第二节 2008年中国中成药出口存在的问题分析
　　　　一、东西方文化差异是中成药出口发展的“文化壁垒”
　　　　二、缺乏统一的中医药标准，难以突破国际技术和绿色壁垒
　　　　三、研发投入严重不足，科技含量不高，创新能力薄弱
　　　　四、中成药知识产权保护有待加强
　　　　五、企业规模小，产业化集中程度低
　　　　六、日韩等国在世界天然药物市场上已形成一定优势
　　　　七、动植物保护构成中成药出口潜在障碍
　　第三节 2008年我国中成药出口发展应对策略分析
　　　　一、加强东西方文化国际交流与合作，营造中医药文化国际环境
　　　　二、建立和推广自己的中药国际标准
　　　　三、加强知识产权保护，树立品牌保护意识
　　　　四、全面部署国家中成药产业规划，扶持中成药企业出口发展
　　　　五、加强国际双边或多边谈判，加快中成药国际市场准入进程
　　　　六、发挥行业组织对中成药出口的推动作用
　　　　七、加大对中成药的研发投入，增加中成药附加值
　　　　八、建立健全现代企业制度，培植大型中成药企业集团
　　　　九、适当选择目标市场和国际市场进入模式，加强营销策略创新
　　　　十、完善相关支持性行业和配套设施建设
　　　　十一、妥善处理动植物保护和利用的关系

第五章 2008年中国中成药重点应用产品市场分析
　　第一节 2008年我国中成药重点产品应用分析
　　　　一、2008年我国中成药产品应用结构分析
　　　　二、2008年我国不同种类产品应用分析
　　　　三、2008年我国不同产品竞争格局分析
　　第二节 2008年我国抗高血压中成药市场分析
　　　　一、2008年中国高血压药物市场规模分析
　　　　二、高血压药物对比分析
　　　　三、2008年高血压中成药调研分析
　　第三节 2008年我国抗肿瘤中成药市场分析
　　　　一、肿瘤药品开发历史
　　　　二、中成药抗肿瘤药物分析
　　　　四、中成药市场规模分析
　　　　五、中成药竞争格局分析
　　　　六、注射剂已成主流，市场吸引力巨大
　　第四节 2008年我国银杏叶制剂市场分析
　　　　一、全球银杏叶制剂市场规模
　　　　二、欧、美、日银杏叶制剂产业现状
　　　　三、国外银杏制剂企业分析
　　　　四、银杏叶制剂资源现状
　　　　五、银杏叶制剂生产分析
　　　　六、国内主要生产厂家概况
　　　　七、2007年银杏叶制剂市场分析

第六章 行业市场竞争格局
　　第一节 行业竞争分析
　　第二节 国际市场营销渠道分析
　　第三节 市场需求分析
　　　　一、需求分析
　　　　　　1、供需结构
　　　　　　2、需求总量
　　　　二、消费者调查
　　　　　　1、消费者构成
　　　　　　2、消费者收入分析
　　　　　　3、消费者消费构成
　　　　　　4、消费弹性分析
　　　　　　5、消费心理分析
　　　　　　6、消费地域分析
　　　　　　7、消费结构变化
　　　　　　8、中药、西药的消费者比较调查
　　　　三、传统中药消费者专题调查
　　第四节 市场潜力分析
　　　　一、2008年中成药医院市场分析
　　　　二、中成药逐渐一统美容保健市场
　　第五节 企业经营管理策略分析
　　　　一、中成药生产企业应对降价策略
　　第六节 区域市场研究
　　　　一、四川中药业发展现状
　　　　二、云南中药业发展现状

第七章 行业著名品牌企业分析
　　第一节 天津中新药业集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年第二季度企业运行分析
　　　　三、2009-2011年企业未来发展趋势分析
　　第二节 吉林修正药业集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年第二季度企业运行分析
　　　　三、2009-2011年企业未来发展趋势分析
　　第三节 天津天士力集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年第二季度企业运行分析
　　　　三、2009-2011年企业未来发展趋势分析
　　第四节 北京同仁堂股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年第二季度企业运行分析
　　　　三、2009-2011年企业未来发展趋势分析
　　第五节 南京医药产业（集团）有限责任公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年第二季度企业运行分析
　　　　三、2009-2011年企业未来发展趋势分析
　　第六节 山东东阿阿胶集团有限责任公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年第二季度企业运行分析
　　　　三、2009-2011年企业未来发展趋势分析
　　第七节 湖南九芝堂股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年第二季度企业运行分析
　　　　三、2009-2011年企业未来发展趋势分析
　　第八节 吉林敖东药业集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年第二季度企业运行分析
　　　　三、2009-2011年企业未来发展趋势分析
　　第九节 云南白药集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年第二季度企业运行分析
　　　　三、2009-2011年企业未来发展趋势分析
　　第十节 江西江中药业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年第二季度企业运行分析
　　　　三、2009-2011年企业未来发展趋势分析

第八章 2009-2011年中国中成药行业发展趋势分析
　　第一节 2009-2011年中国中成药发展新品种趋势分析
　　　　一、急诊和急救类中成药
　　　　二、防治老年病类中成药
　　　　三、儿科类中成药
　　　　四、防治疑难杂症类中成药
　　　　五、预防类中成药
　　第二节 2009-2011年中国中成药市场发展趋势分析
　　　　一、名牌优质产品持续热俏
　　　　二、疗效稳定快速的中成药倍受青睐
　　　　三、中药西制产品倍受宠爱
　　　　四、新剂型中成药日渐增多
　　　　六、国家保护的中成药品种受欢迎
　　　　七、被遴选入OTC的中成药品种潜力巨大

第九章 2009-2011年中国中成药行业投资机会分析
　　第一节 2009-2011年中国中药行业投资特性分析
　　　　一、医药行业属于防守型行业
　　　　二、高技术性
　　　　三、高投入、高风险性
　　　　四、高收益性
　　　　五、市场进入壁垒高
　　　　六、集中程度高
　　　　七、成长性
　　第二节 中智⋅林⋅－2009-2011年中国中药产业的进入壁垒分析
　　　　一、政策壁垒
　　　　　　1、中药保护规范化、法制化
　　　　　　2、行业监管日益规范
　　　　二、研究开发壁垒
　　　　三、技术壁垒
　　　　四、资金壁垒
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