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二、内容简介
第一章 乳制品概述
　　第一节 乳及乳制品
　　　　一、乳与乳制品的概念
　　　　二、乳与乳制品的分类
　　　　三、乳与乳制品的营养价值
　　第二节 几种与日常生活紧密联系的乳品
　　　　一、无抗奶
　　　　二、有抗奶
　　　　三、巴氏奶
　　　　四、复原乳
　　　　五、酸奶

第二章 世界乳制品行业发展状况分析
　　第一节 世界乳制品行业现状分析
　　　　一、世界奶业发展的基本情况
　　　　二、世界奶业发展的特点分析
　　　　三、近期国际奶业的发展形势
　　　　四、世界乳制品消费状况
　　　　五、2009年世界牛奶产量预测
　　　　六、2011年世界乳制品消费需求预测
　　　　七、未来50年乳制品业发展趋势预测
　　第二节 澳大利亚乳制品行业发展分析
　　　　一、澳大利亚奶牛业现状
　　　　二、澳大利亚乳品消费分析
　　第三节 保加利亚奶制品市场
　　第四节 亚太地区乳业发展状况
　　　　一、越南奶业发展基本状况
　　　　二、泰国奶业发展基本概况
　　　　三、韩国奶业发展基本概况
　　　　四、日本奶业发展基本概况
　　　　五、中国台湾的奶业发展概况
　　第五节 其他地区乳业发展状况
　　　　一、美国西部地区乳制品市场分析
　　　　二、英国奶业市场现状分析
　　　　三、新西兰乳业市场分析

第三章 我国乳制品行业现状分析
　　第一节 我国乳制品行业现状分析
　　　　一、我国乳制品行业发展概况
　　　　二、我国乳品消费仍有很大增长空间
　　　　三、乳制品行业整合时代来临
　　　　四、规避奶业风险必须走产业化之路
　　第二节 我国乳制品市场分析
　　　　一、国内乳业发展面临新挑战
　　　　二、2008年我国乳业市场发展途径分析
　　第三节 我国奶业的发展现状分析
　　　　一、我国奶业发展的现状与问题
　　　　二、我国奶业存在的问题及趋势分析
　　　　三、促进我国奶业持续健康发展的政策建议
　　第四节 我国奶业发展中存在问题及对策
　　　　一、中国奶业发展特征分析
　　　　二、我国奶业发展混乱
　　　　三、促使我国奶业超常规发展的因素与背景分析
　　　　四、2008年中国奶业市场发展分析
　　　　五、我国奶业对策建议

第四章 2006-2008年我国乳制品市场进出口分析
　　第一节 2006-2008年我国乳制品进出口贸易情况
　　　　一、2006年我国乳制品进出口贸易情况
　　　　二、2007年我国乳制品进出口贸易情况
　　　　三、2008年上半年我国乳制品进出口贸易情况
　　第二节 2007-2008年我国主要地区乳制品进出口分析
　　　　一、2007年内蒙古乳制品出口量分析
　　　　二、2007年新疆奶粉出口量分析
　　　　三、2007年广东省乳制品进口量分析
　　　　四、2008年一季度我国乳品进口分析
　　　　五、2008年一季度广东乳制品进口分析
　　第三节 从乳品贸易看我国奶业发展特点
　　　　一、2008年乳品进出口贸易概况
　　　　二、进出口贸易的问题
　　　　三、从进出口贸易把握奶业走势

第五章 中国乳制品关联行业发展分析
　　第一节 中国乳制品主要原料市场发展分析
　　　　一、乳制品原料市场的分析
　　　　二、中国原料奶生产现状分析
　　　　三、中国原料奶生产的组织经营模式分析
　　　　四、乳制品原料市场存在的问题
　　　　五、中国原料奶市场发展趋势分析
　　第二节 中国乳制品行业技术分析
　　　　一、膜分离技术
　　　　二、微生物基因工程技术
　　　　三、克隆激素应用技术
　　　　四、免疫乳技术
　　　　五、固定化技术
　　　　六、数字模拟和计算机化技术
　　　　七、激光散射分析技术
　　　　八、流变学分析技术
　　　　九、同位素示踪生物有效性分析技术
　　　　十、高效毛细管电泳分析技术
　　　　十一、显微镜分析技术
　　第三节 中国乳制品的包装分析
　　　　一、乳制品常用的包装材料
　　　　二、不同乳制品的包装
　　　　三、奶业包装市场格局分析
　　　　四、影响我国乳制品包装因素分析
　　　　五、包装策略分析

第六章 我国乳制品行业细分市场分析
　　第一节 液态奶市场现状分析
　　　　一、2007年液态奶实施新规定
　　　　二、液态奶市场竞争软肋分析
　　　　三、液态奶未来市场分析
　　第二节 奶粉市场分析
　　　　一、我国奶粉市场特点分析
　　　　二、国产品牌瞄准高端婴儿奶粉市场
　　　　三、品牌形象增强国产高端奶粉国际竞争力
　　　　四、乳品企业推出新型奶粉
　　第三节 其他乳制品
　　　　一、奶酪市场
　　　　二、UHT奶
　　　　三、牛初乳
　　　　四、冰淇淋
　　　　五、发酵乳
　　　　六、功能性乳品

第七章 中国乳制品行业原材料市场分析
　　第一节 乳制品行业原奶供给现状分析
　　　　一、我国乳制品原料市场总体分析
　　　　二、我国原料奶生产的组织经营模式分析
　　　　三、我国原料奶市场存在的问题
　　　　四、奶源基地发展分析
　　第二节 乳制品包装材料市场分析
　　　　一、奶业包装市场格局分析
　　　　二、乳制品与包装的关系
　　　　三、影响我国乳制品包装因素分析

第八章 行业竞争格局
　　第一节 2008年我国乳业市场竞争焦点分析
　　　　一、乳品市场竞争的变化过程
　　　　二、乳业竞争的平衡点--价格竞争
　　　　三、乳业竞争制衡点--渠道竞争
　　第二节 近几年中国乳制品行业竞争特点
　　　　一、大牌企业主导市场
　　　　二、应对国际竞争国内化，跨省扩张全国市场
　　　　三、内资与外资、国有与非国有企业加速融合
　　　　四、奶牛基地和非奶源地区的竞争
　　第三节 中国乳制品市场竞争的发展
　　　　一、乳品市场竞争将更为激烈
　　　　二、乳业行动计划，推动产业整合
　　　　三、中国乳业走向国际化

第九章 我国区域乳制品市场分析
　　第一节 北京市乳制品市场供给分析
　　　　一、北京乳制品市场供给分析
　　　　二、北京乳制品市场消费分析
　　第二节 中南地区乳制品市场分析
　　　　一、广东省乳制品市场供给分析
　　　　二、湖南奶业市场发展状况
　　　　三、河南乳业市场发展状况
　　　　四、湖北省乳制品市场供给分析
　　第三节 华东地区乳制品市场分析
　　　　一、杭州市乳业市场发展状况
　　　　二、上海地区乳制品市场分析
　　　　三、山东省乳制品市场供给分析
　　第四节 西部地区乳制品市场分析
　　　　一、新疆乳制品市场发展分析
　　　　二、新疆乳业发展干酪创新之路
　　　　三、宁夏乳制品市场发展分析
　　　　四、成都液态奶市场发展现状

第十章 外资乳制品领先企业分析
　　第一节 瑞典雀巢公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华发展
　　　　三、公司动态
　　第二节 美国美赞臣公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司动态
　　第三节 美国惠氏公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、发展状况
　　　　三、公司动态
　　第四节 法国达能集团
　　　　一、集团概况
　　　　二、公司动态

第十一章 国内乳制品著名企业分析
　　第一节 伊利乳业集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2007-2008年经营业绩分析
　　　　三、营销战略
　　第二节 蒙牛乳业集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2007-2008年经营业绩分析
　　　　三、奥运营销分析
　　第三节 上海光明乳业
　　　　一、公司概况
　　　　二、2007-2008年经营业绩分析
　　　　三、2008年市场目标
　　第四节 河北三鹿乳业集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、品牌运营
　　　　三、发展动态
　　第五节 北京三元食品股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2007-2008年经营业绩分析
　　第六节 维维集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2007-2008年经营业绩分析
　　第七节 黑龙江省完达山股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、发展动态
　　第八节 广东雅士利集团有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、质量与品牌分析
　　第九节 湖南太子奶集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、发展动态

第十二章 中国乳制品行业发展趋势与策略分析
　　第一节 乳制品投资发展趋势分析
　　　　一、未来发展目标和市场展望
　　　　二、投资趋势预测
　　第二节 利润导向下的中国乳业发展趋势
　　　　一、品牌投入谨慎，公关、事件营销唱主角
　　　　二、控制渠道成本，选择性扩张与网络建设
　　　　三、价格趋于稳定、促销趋于理性
　　　　四、加强消费引导，细分市场精耕细作
　　　　五、强化保鲜产品阵营，优化产品结构
　　　　六、提高产品质量，谨慎开发新品
　　　　七、合理使用人才，重视企业战略及长远规划
　　　　八、苦练内功，提升管理水平
　　第三节 酸奶市场发展趋势
　　第四节 奶业发展战略分析
　　第五节 乳品市场策略分析
　　　　一、广告大战
　　　　二、概念战
　　　　三、渠道战
　　第六节 城市型乳制品企业进军全国市场策略
　　　　一、集中优势打歼灭战
　　　　二、发挥中小企业机动灵活的优势
　　　　三、轻装上阵主攻重点产品
　　　　四、回避正面交锋
　　　　五、重视管理水平的提高
　　第七节 我国乳制品发展战略分析
　　　　一、扩大乳制品消费
　　　　二、提高原料乳及乳制品质量
　　　　三、提高乳制品附加值产品结构调整
　　　　四、实施品牌战略
　　第八节 华研中心观点

第十三章 乳制品行业投资分析及发展预测
　　第一节 乳制品投资发展分析
　　　　一、乳酸菌饮料行业的机遇与挑战
　　　　二、2015年发展目标和市场展望
　　　　三、投资趋势预测
　　第二节 乳制品发展趋势分析
　　　　一、干酪是我国乳业发展的新亮点
　　　　二、我国乳制品的发展趋势及变化
　　　　三、羊奶市场发展分析
　　　　四、2011年我国乳业市场发展态势预测
　　　　五、未来20年我国乳业发展需求量预测
　　第三节 中^智林^－全国奶业“十一五”发展规划和2020年远景目标规划
　　　　一、奶业发展现状
　　　　二、奶业发展的条件分析
　　　　三、奶业发展的指导思想、原则和目标
　　　　四、奶业发展的主攻方向
　　　　五、奶业发展的区域布局和重大项目
　　　　六、奶业发展的保障措施
　　　　附录及总结：
　　　　研究中心观点
　　　　详细图表略…….如需了解欢迎来电索要。
略……
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