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二、内容简介
　　卷烟行业长期以来是全球经济的重要组成部分，在许多国家中占据着显著的市场份额。尽管健康意识的增强和社会对吸烟危害的认识加深，导致部分市场出现萎缩趋势，但在一些地区，尤其是新兴市场，卷烟消费依然保持着一定的需求水平。卷烟企业不断尝试通过推出低焦油、加香等创新产品来满足消费者多样化的需求，同时也在努力改善品牌形象，试图减轻社会对其负面影响的看法。此外，严格的监管环境促使卷烟公司加大对研发的投入，以符合日益严格的法律法规要求。
　　卷烟行业的前景充满了复杂性。首先，公共卫生政策的持续收紧和社会舆论的压力可能会进一步限制传统卷烟的销售和使用。其次，电子烟和其他替代品的兴起为消费者提供了更多选择，这对传统卷烟构成了直接的竞争威胁。面对这些挑战，卷烟企业可能需要考虑多元化发展战略，例如涉足非燃烧烟草制品或健康产业，寻找新的增长点。同时，行业内企业还需积极应对全球化带来的机遇与挑战，通过优化全球布局和提升品牌国际化程度，增强自身的市场竞争力。尽管如此，考虑到各国政策差异以及市场需求的多样性，卷烟行业未来的道路仍充满变数。

第一章 烟草行业概述
　　第一节 行业经济属性
　　　　一、烟草制品
　　　　二、烟草工艺
　　　　三、现阶段国内卷烟类型
　　　　四、重点卷烟工业企业
　　第二节 烟草的主要类型和品种
　　　　一、晾烟
　　　　二、晒烟
　　第三节 烟草行业发展阶段划分
　　　　一、1982年以前：缓慢发展
　　　　二、1982年至今：快速发展

第二章 烟草行业入世效应分析
　　第一节 我国烟草行业对入世所作的有关承诺
　　　　一、在卷烟进口方面
　　　　二、在烟叶、钾肥进口关税及取消非关税措施方面
　　　　三、在烟草机械方面
　　　　四、在卷烟滤嘴方面
　　　　五、在卷烟纸方面
　　　　六、在烟草专卖管理方面
　　　　七、在仓储、服务、检测、与贸易有关的投资措施等方面
　　第二节 入世对我国烟草行业专卖品市场的冲击分析
　　　　一、关税减让造成的市场损失
　　　　二、配额及许可证管制等非关税壁垒放松乃至取消所造成的市场损失
　　第三节 烟草行业在入世的两年后积极稳定的发展
　　　　一、外烟的冲击是逐渐增大的态势
　　　　二、中国烟草行业具有顽强的免疫力
　　　　三、中国烟草企业面临前所未有的机遇
　　　　四、加入WTO对烟草业税收政策的影响巨大

第三章 世界烟草行业发展状况分析
　　第一节 世界烟草行业发展状况分析
　　　　一、烟叶市场状况分析
　　　　二、世界卷烟市场分析
　　　　三、世界主要烟草企业和卷烟品牌分析
　　第二节 世界卷烟市场格局分析
　　　　一、卷烟生产市场分析
　　　　二、世界卷烟消费市场分析
　　　　三、世界卷烟市场供需变化趋势分析
　　第三节 世界主要国家烟草市场分析
　　　　一、美国烟草市场
　　　　二、日本烟草市场
　　　　三、欧洲国家烟草市场分析
　　　　四、东南亚国家烟草市场分析

第四章 中国烟草行业发展现状分析
　　第一节 中国烟草行业发展概述
　　　　一、中国烟草行业发展综述
　　　　二、2007-2008年中国烟草行业发展分析
　　第二节 中国卷烟市场发展状况分析
　　　　一、工业产值和销售产值状况
　　　　二、卷烟产销状况
　　　　三、重点企业、品牌和城市状况
　　第三节 中国烟叶市场发展状况分析
　　　　一、市场发展概述
　　　　二、我国烟叶的优势与差距分析
　　　　三、烟叶生产与卷烟工业需求的矛盾分析
　　第三节 中国烟机辅料市场发展状况分析
　　　　一、烟机工业
　　　　二、配套材料
　　第四节 中国烟草行业进出口状况分析
　　　　一、进出口市场分析
　　　　二、主要进出口国家

第五章 我国烟民消费行为和形态研究
　　　　一、四大城市吸烟率
　　　　二、各城市消费者平均吸烟量
　　　　三、消费者购买的频率
　　　　四、各年龄层一天抽烟的数量
　　　　五、男性、女性一天抽烟的数量
　　　　六、各城市消费者最近半年是否拿香烟送过礼
　　　　一、各品牌消费者人群特征
　　　　三、各收入层的品牌习惯
　　　　三、各年龄层的品牌习惯
　　　　四、各品牌消费者学历特征
　　　　五、各品牌消费者生活和消费态度
　　　　六、各香烟品牌品牌忠诚度研究
　　　　七、用香烟送礼的品牌排名
　　第三节 消费者认知和心理的研究
　　　　一、选择香烟的考虑因素
　　　　二、消费者购买地点分布
　　　　三、购买的包装及数量
　　　　四、烟草消费的主要原因
　　　　五、烟草消费的地域性
　　第四节 中国吸烟人口发展趋势
　　　　一、中国吸烟人口的现状
　　　　二、影响中国吸烟人口变动的主要因素分析
　　　　三、中国吸烟人口的发展趋势

第六章 中国烟草行业营销策略分析
　　第一节 中国烟草行业营销渠道策略分析
　　　　一、中国卷烟营销模式分析
　　　　二、现阶段卷烟营销渠道的影响力
　　　　三、中国卷烟网络建设现状分析
　　　　四、对卷烟销售渠道的发展探析
　　第二节 中国烟草行业品牌策略分析
　　　　一、品牌文化塑造
　　　　二、品牌文化与媒介传播
　　　　三、广告策略分析
　　第三节 案例分析
　　　　一、“大红鹰”品牌制胜之道
　　　　二、“芙蓉王”成功要素探析

第七章 卷烟品牌策略
　　第一节 我国卷烟市场品牌状况
　　　　一、卷烟品牌基本情况
　　　　二、香烟品牌运作
　　第二节 打造卷烟品牌
　　　　一、卷烟大品牌观念
　　　　二、中国卷烟的“名牌战略”
　　　　三、烟草公司的品牌结构调整
　　　　四、国烟品牌竞争力分析
　　第三节 卷烟品牌的战略思考
　　　　一、卷烟品牌博弈
　　　　二、知名品牌战略
　　　　三、发达国家的品牌烟草发展战略
　　　　四、买方市场条件下的品牌发展战略
　　　　五、我国区域性卷烟品牌的行销误区

第八章 中国烟草行业竞争格局分析
　　第一节 中国卷烟市场格局分析
　　　　一、卷烟品牌还存在着很强的区域特征
　　　　二、卷烟品牌分布格局没有发生根本性变化
　　　　三、卷烟品牌知名度、美誉度和忠诚度还有待于提升
　　　　四、国外卷烟品牌的影响正在扩大
　　第二节 中国烟草行业竞争态势分析
　　　　一、行业集中度相对较低
　　　　二、主要品牌的市场表现状况
　　　　三、中国烟草国际竞争力分析

第九章 细分地区分析
　　第一节 行业区域分布总体分析及预测
　　　　一、行业区域分布特点分析及预测
　　　　二、行业经济区域分布分析及预测
　　　　三、近年来行业区域发展趋势特点分析及预测
　　第二节 云南省卷烟行业发展分析及预测
　　　　一、云南省卷烟在行业中的地位及变化
　　　　二、云南省卷烟行业重点企业结构分析
　　　　三、云南省卷烟行业经济运行状况分析
　　　　四、云南省卷烟行业发展预测
　　第三节 湖南省卷烟行业发展分析及预测
　　　　一、湖南省卷烟在行业中的地位及变化
　　　　二、湖南省卷烟重点企业结构分析
　　　　三、湖南省卷烟行业经济运行状况分析
　　　　四、湖南省卷烟行业发展预测
　　第四节 上海市卷烟行业发展分析及预测
　　　　一、上海市卷烟在行业中的地位及变化
　　　　二、上海市卷烟行业重点企业结构分析
　　　　三、上海市卷烟行业经济运行状况分析
　　　　四、上海市卷烟行业发展预测
　　第五节 江苏省卷烟行业发展分析及预测
　　　　一、江苏省卷烟在行业中的地位及变化
　　　　二、江苏省卷烟行业重点企业结构分析
　　　　三、江苏省卷烟行业经济运行状况分析
　　　　四、江苏省卷烟行业发展预测
　　第六节 浙江省卷烟行业发展分析及预测
　　　　一、浙江省卷烟在行业中的地位及变化
　　　　二、浙江省卷烟行业重点企业结构分析
　　　　三、浙江省卷烟行业经济运行状况分析
　　　　四、浙江省卷烟行业区域发展预测

第十章 中国烟草行业主要企业分析
　　第一节 玉溪红塔烟草（集团）有限责任公司
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、发展战略分析
　　　　四、综合竞争力分析
　　第二节 上海烟草（集团）公司
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、企业战略分析
　　　　四、综合竞争力分析
　　第三节 长沙卷烟厂
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、品牌策略分析
　　　　四、综合竞争力分析
　　第四节 昆明卷烟厂
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、营销策略分析
　　第五节 常德卷烟厂
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、竞争战略分析
　　　　四、综合竞争力分析
　　第六节 宁波卷烟厂
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、营销策略分析
　　第七节 云南红河卷烟厂
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、发展战略分析

第十一章 烟草行业产业政策分析
　　第一节 烟草行业发展的基本思路——“1144”工程
　　第二节 烟草行业诚信体系建设的政策
　　第三节 中国烟草科技发展纲要
　　　　一、中国卷烟科技发展的机遇和挑战
　　　　二、中国卷烟科技发展的方向和目标
　　　　三、中国卷烟科技发展应遵循的原则
　　　　四、中国卷烟科技发展的主要任务
　　　　五、技术支撑体系和保障措施
　　第四节 烟草行业的大品牌政策
　　第五节 《烟草控制框架公约》对我国烟草业的影响
　　　　一、对烟草的危害在法律上予以认定的影响
　　　　二、对减少烟草需求措施的影响
　　　　三、关于减少烟草供给的措施的影响
　　　　四、其他措施对烟草业的影响

第十二章 中国烟草行业发展趋势与对策
　　第一节 中国烟草行业发展趋势分析
　　　　一、国际烟草业走势预测
　　　　二、中国烟草行业发展趋势分析
　　　　三、卷烟产品发展趋势分析
　　　　四、卷烟市场发展趋势分析
　　第二节 中国烟草行业SWOT分析
　　　　一、中国烟草行业优势分析
　　　　二、中国烟草行业劣势分析
　　第三节 中国烟草行业发展对策探讨
　　　　一、发展战略探讨
　　　　二、发展策略探讨
　　　　三、卷烟产品发展方向及对策探讨

第十三章 卷烟产业机会与风险总结
　　第一节 产业风险总结
　　第二节 中⋅智林⋅：投资机会及建议
　　　　一、投资需求分析
　　　　二、投资效益分析
　　　　三、投资方向分析
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