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二、内容简介
第一章 建材产业与循环经济的发展
　　第一节 循环经济的相关介绍
　　　　一、循环经济产生的背景
　　　　二、循环经济的内涵
　　　　三、循环经济的理论基础
　　第二节 中国循环经济的发展
　　　　一、中国循环经济发展的必要性
　　　　二、中国循环经济发展的可行性
　　　　三、中国发展循环经济的意义
　　　　四、中国发展循环经济的重要实践和政策趋向
　　第三节 中国建材产业循环经济的发展
　　　　一、建材产业是循环经济发展的关键产业
　　　　二、建材业循环经济发展的现状和特点
　　　　三、建材产业循环经济发展的趋势
　　　　四、中国建材产业发展循环经济的策略

第二章 国际建材行业发展状况和特征分析
　　第一节 国际玻璃行业发展状况
　　　　一、企业发展状况
　　　　二、技术发展方向
　　　　三、世界平板玻璃生产
　　第二节 国际水泥行业发展状况
　　　　一、世界水泥行业产销分析
　　　　二、国际水泥工业技术发展
　　第三节 国际陶瓷行业发展状况
　　第四节 国际新型建材行业发展状况

第三章 中国建材市场的发展
　　第一节 中国建材市场总体分析
　　　　一、中国建材市场的特点
　　　　二、健康环保防霉抗菌现成为建材市场的新宠
　　　　三、中国建材市场品牌化建设成功因素
　　　　四、建材市场的发展走向
　　第二节 中国装饰建材市场的发展
　　　　一、精装修时代装饰建材品牌发展的机遇与挑战
　　　　二、建材装饰市场小品牌企业生存更趋艰难
　　　　三、建材装饰材料超市模式经营的必然性
　　　　四、装饰建材市场做大做强的对策
　　第三节 中国建材市场的问题及对策
　　　　一、成本提高建材市场面临整合
　　　　二、中国建材市场的发展思路
　　　　三、建材市场的发展建议
　　　　四、建材市场的“网络营销”探析

第四章 水泥行业分析及预测
　　第一节 水泥行业周期分析
　　　　一、周期长度为9年
　　　　二、盈利变化与产量变化同步
　　　　三、盈利波动呈现明显的季节性
　　第二节 2007年水泥行业盈利状况相关因素分析
　　　　一、需求分析
　　　　　　1、投资增长可能会好于预期
　　　　　　2、下游产业分析
　　　　　　3、未来三年将水泥需求仍在7%以上
　　　　二、供给分析
　　　　　　1、水泥行业固定资产余额快速增加
　　　　　　2、水泥产能过剩2.8亿吨
　　　　三、成本分析
　　第三节 水泥企业核心竞争力形成机制分析
　　　　一、价格控制能力要素分析
　　　　　　1、水泥产能将处于长期过剩状态
　　　　　　2、产品几乎无差异化
　　　　　　3、可能形成高集中度
　　　　　　4、国内市场集中度仍然偏低
　　　　二、成本控制分析
　　　　　　1、现象：成本差异化是大型企业的优势明显，但优势在削弱
　　　　　　2、根源：生产方式和规模
　　　　　　3、变化：大型新型干法比例大幅增加
　　　　　　4、出路：降低成本的新措施
　　第四节 区域水泥市场分析
　　　　一、我国水泥行业区域分布状况
　　　　二、华东地区水泥市场分析
　　　　　　1、投资放缓，需求稳定
　　　　　　2、产能急速扩张，价格下滑明显
　　　　　　3、新型干法比例较高，大型企业优势不明显
　　　　　　4、市场集中度过低
　　　　　　5、市场竞争情况
　　　　三、中南地区水泥行业分析
　　　　　　1、有可能成为未来几年内水泥需求增长最快的区域
　　　　　　2、竞争形势北部略好于南部
　　　　四、东北地区水泥行业分析
　　　　　　1、水泥需求增速减缓
　　　　　　2、水泥价格保持平稳
　　　　　　3、市场集中度相对较高
　　　　　　4、亚泰集团是区域内竞争力最强的公司
　　　　五、西北地区水泥行业分析
　　　　　　1、水泥需求不足
　　　　　　2、市场竞争将日趋激烈，青松建化值得关注
　　　　六、华北地区水泥行业分析
　　　　　　1、水泥需求增速减缓
　　　　　　2、冀东水泥是区域内的优势企业
　　　　七、西南地区市场分析
　　　　　　1、水泥需求不足
　　　　　　2、区域内重点企业竞争力不强

第五章 建筑陶瓷
　　第一节 建筑陶瓷的分类
　　　　一、建筑陶瓷按名称分
　　　　二、建筑陶瓷按品种分
　　第二节 中国建筑陶瓷的发展
　　　　一、中国建筑陶瓷产业发展现状
　　　　二、中国建筑陶瓷的产业新格局及其影响分析
　　　　三、建筑陶瓷企业逐步向优势集中区域转移
　　　　四、建筑卫生陶瓷产品发展走势分析
　　　　五、影响建筑陶瓷业发展的宏观因素
　　　　六、建筑陶瓷产业品牌再造之路的综述
　　第三节 2004-2007年中国建筑陶瓷发展分析
　　　　一、2004年中国建筑陶瓷制造业发展概述
　　　　二、2005年中国建筑卫生陶瓷的概况
　　　　三、2006年中国建筑陶瓷行业的热点综述
　　　　四、2007年中国建筑陶瓷行业热点回顾
　　　　五、2008年第二季度中国建筑陶瓷发展简况
　　第四节 建筑陶瓷出口分析
　　　　一、2007年中国建筑陶瓷的出口分析
　　　　二、中国建筑陶瓷出口遭遇风险加大的局面
　　　　三、中国建筑陶瓷出口的发展对策
　　第五节 建筑陶瓷发展存在的问题及发展对策
　　　　一、中国建筑陶瓷行业发展存在的问题
　　　　二、中国建筑陶瓷业所面临的危机
　　　　三、建筑陶瓷企业打造品牌竞争力的三大措施
　　　　四、建筑陶瓷产业发展制胜的策略
　　　　五、建筑陶瓷行业的蓝海战略及其实例分析

第六章 建筑钢材
　　第一节 中国建筑钢材市场发展分析
　　　　一、2005年中国建筑钢材市场发展分析
　　　　二、2006年中国建筑钢材市场发展分析
　　　　三、2007年中国建筑钢材市场发展分析
　　　　四、中国建筑钢材市场行情依然强势
　　第二节 中国建筑钢材市场展望
　　　　一、2008下半年建筑钢材出口价格将继续上升
　　　　二、中国建筑钢材市场发展形势
　　　　三、中国建筑钢材市场需求将增加
　　　　四、中国建筑用钢发展展望

第七章 玻璃行业行业分析及预测
　　第一节 玻璃行业盈利分析
　　　　一、盈利与产能扩张相关性很强
　　　　二、目前行业产品结构仍不完整
　　第二节 区域分布及产能扩张特点分析
　　　　一、我国玻璃产业区域分布状况
　　　　二、区域集中，设备先进
　　　　三、明年1季度将是本轮玻璃行业周期的谷底
　　第三节 前景看好的玻璃领域
　　　　一、超薄、超白是浮法玻璃发展方向
　　　　二、深加工玻璃前景广阔
　　　　　　1、建筑玻璃的发展要求对玻璃进行深加工
　　　　　　2、玻璃深加工率亟待提高
　　　　三、太阳能电池是玻璃运用的新领域
　　第四节 建筑节能促进 LOWE 玻璃的使用
　　　　一、玻璃节能是建筑的主要内容
　　　　二、主要玻璃节能产品
　　　　三、不同 LOWE 产品的比较
　　　　　　1、产品节能特性的比较
　　　　　　2、产品其他特性的比较
　　　　四、节能玻璃推广的难度
　　　　五、我国 LOWE 玻璃的供求关系
　　第五节 太阳能电池玻璃产品分析
　　　　一、太阳能电池玻璃简介
　　　　二、超白压花玻璃是太阳能电池玻璃的主要品种
　　　　三、太阳能玻璃需求预测
　　　　　　1、全球需求预测
　　　　　　2、我国需求预测
　　　　四、太阳能玻璃供给情况
　　　　五、太阳能玻璃的价格及获利情况

第八章 绿色建材
　　第一节 绿色建材的相关介绍
　　　　一、绿色建材的概念
　　　　二、国际上绿色建材的概念
　　　　三、绿色建材的分类
　　　　四、绿色建材的基本特征
　　　　五、发展绿色建材的意义
　　第二节 国内外绿色建材发展概况
　　　　一、全球各国绿色建材的发展概述及其认证
　　　　二、中国发展绿色建材的背景
　　　　三、绿色建材支撑节约型建筑业的发展
　　　　四、中国建材绿色标准出台
　　　　五、上海世博会全面试用绿色建材
　　第三节 绿色建材中塑料制品分析
　　　　一、绿色结构用建筑塑料的内容
　　　　二、绿色非结构用建筑塑料介绍
　　　　三、绿色建材中塑料制品的发展方向
　　第四节 发展绿色建材的对策及前景分析
　　　　一、加速发展绿色建材的关键
　　　　二、中国生态建材的发展战略分析
　　　　三、用科学发展观兴绿色建材业
　　　　四、绿色建材的创新措施与潜在市场分析

第九章 塑料建材
　　第一节 中国塑料建材的发展分析
　　　　一、中国塑料建材行业发展概况
　　　　二、节能成为塑料建材发展重要因素
　　第二节 中国塑料管材发展分析
　　　　一、塑料管材的发展背景
　　　　二、中国塑料管材市场的整体分析
　　　　三、新型绿色塑料管材发展受到青睐
　　第三节 塑料建材发展的问题及对策
　　　　一、塑料建材业发展存在的主要问题
　　　　二、中国塑料建材市场有待规范
　　　　三、中国塑料建材行业发展策略
　　　　四、塑料建材业的发展应鼓励和限制并重
　　第四节 塑料建材行业的发展前景趋势
　　　　一、塑料建材行业的发展趋势
　　　　二、塑料建材制品发展前景看好
　　　　三、中国高新塑料建材将会快速发展

第十章 其它
　　第一节 木材
　　　　一、2007年中国木材行业发展状况
　　　　二、2007年中国木材资源市场在渐渐升温
　　　　三、中国木材行业发展战略性调整规划
　　　　四、中国木材市场的发展策略
　　　　五、中国木材产业发展需抓住3个环节
　　第二节 石材
　　　　一、中国石材产业发展现状
　　　　二、2007年中国石材进出口贸易情况分析
　　　　三、中国石材行业存在的问题及发展对策
　　　　四、中国石材行业国际化发展问题分析及解决对策
　　　　五、中国石材精深加工产品开拓北美市场的对策
　　　　六、超石材将成为建筑装饰业的环保新宠
　　第三节 新型建材
　　　　一、新型建材的基本特征
　　　　二、新型建材的主要发展规律
　　　　三、新型建材发展符合可持续发展战略要求
　　　　四、中国新型建材发展取得长足进步
　　　　五、新型建材的行业管理思路
　　　　六、中国新型建材行业的发展趋势和远景分析

第十一章 建材行业竞争分析
　　第一节 中国建材行业竞争格局
　　　　一、中国建材行业的竞争环境分析
　　　　二、海外与中国建材展开竞争的概况
　　　　三、建材市场竞争模式的综述
　　　　四、建材品牌泛滥导致市场竞争的混乱
　　第二节 部分地区建材市场竞争状况
　　　　一、武汉建材卖场竞争较激烈
　　　　二、青岛建材零售市场在竞争中走向规范化
　　　　三、厦门建材市场迈入大卖场竞争时代
　　第三节 主要建材产品竞争分析
　　　　一、中国东北水泥市场竞争呈出新格局
　　　　二、国内玻璃市场竞争侧重理性化及良性化
　　　　三、建筑陶瓷行业的竞争态势分析
　　　　四、外墙涂料竞争力浅析
　　　　五、中国新型建材面临外资巨头竞争
　　第四节 提升建材行业竞争力的建议
　　　　一、建材企业提升核心竞争力的策略
　　　　二、在竞争中创新的建材市场业态
　　　　三、中国西部水泥竞争战略浅析

第十二章 上市公司
　　第一节 北新建材
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年北新建材经营状况分析
　　　　三、2008年1-6月北新建材经营状况分析
　　　　四、北新建材未来发展展望
　　第二节 海螺型材
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年海螺型材经营状况分析
　　　　三、2008年1-6月海螺型材经营状况分析
　　　　四、海螺型材加强节能减排的力度
　　　　五、海螺型材未来发展展望
　　第三节 国栋建设
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年国栋建设经营状况分析
　　　　三、2008年1-6月国栋建设经营状况分析
　　　　四、国栋建设未来发展展望
　　第四节 南方建材
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年南方建材经营状况分析
　　　　三、2008年1-6月南方建材经营状况分析
　　第五节 华新水泥
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年华新水泥经营状况分析
　　　　三、2008年1-6月华新水泥经营状况分析
　　第六节 中国玻纤
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年中国玻纤经营状况分析
　　　　三、2008年1-6月中国玻纤经营状况分析
　　　　四、中国玻纤未来发展展望

第十三章 建筑装饰业
　　第一节 中国建筑装饰行业概况
　　　　一、建筑装饰行业发展的历程
　　　　二、建筑装饰行业在国民经济中的地位和作用概述
　　　　三、中国建筑装饰行业的发展特征
　　　　四、2007年中国建筑装饰业发展状况
　　　　五、2007年中国建材装修行业政策盘点
　　第二节 建筑装饰行业发展存在的问题及对策
　　　　一、中国建筑装饰业存在的主要问题
　　　　二、加强中国建筑装饰行业的信息化建设
　　　　三、建筑装饰行业跨越式发展的对策
　　第三节 建筑装饰业的前景趋势
　　　　一、中国建筑装饰行业未来的发展
　　　　二、中国建筑装饰业未来市场发展预测
　　第四节 中国建筑装饰行业“十一五”发展规划
　　　　一、“十一五”期间建筑装饰行业发展机遇
　　　　二、“十一五”期间建筑装饰行业所面临的挑战
　　　　三、“十一五”期间建筑装饰行业发展的指导思想及目标
　　　　四、“十一五”期间的主要发展对策

第十四章 建材行业投资机会与风险防范建议
　　第一节 建材行业的整体投资思路
　　　　一、产业规模的发展及资金需求量
　　　　二、总体效益判断
　　　　三、规模效益和所有制效益判断
　　第二节 行业潜在投资机会
　　　　一、与产业政策调整相关的投资机会
　　　　二、应重点关注的地区
　　　　三、应重点关注的子行业及细分产品
　　第三节 (中⋅智⋅林)当前投资决策风险防范的主要关注点
略……
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