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二、内容简介
　　有机食品是遵循有机农业原则生产的农产品及其加工品，不使用化学合成的农药、化肥和转基因技术。随着消费者健康意识的提升及对环境保护的关注增加，有机食品市场正在全球范围内迅速扩展。然而，高昂的价格、认证标准的差异以及部分产品存在的质量控制问题限制了其更广泛的接受度。
　　未来，有机食品将更加注重可持续性与透明化。一方面，通过优化供应链管理和改进生产技术降低成本，使更多消费者能够负担得起；另一方面，利用区块链等技术实现从田间到餐桌的全程追溯，增强消费者的信任感。此外，加强国际合作，推动统一的有机认证标准，促进全球市场的互认互通。同时，鼓励科研机构开展相关研究，探索新型有机种植方法，进一步提高产量和品质。

第一章 有机农业及有机食品概述
　　第一节 有机农业概述
　　　　一、有机农业的定义
　　　　二、有机农业的特征
　　　　三、有机农业具有的优势
　　第二节 有机食品的介绍
　　　　一、有机食品的概念及种类
　　　　二、有机食品的产生及其背景
　　　　三、有机食品应该具备的条件
　　　　四、有机食品、绿色食品和无公害食品的不同点
　　第三节 中国有机食品相关介绍及发展意义
　　　　一、中国有机食品的发展历程
　　　　二、中国有机食品标志的含义
　　　　三、中国发展有机食品的意义

第二章 有机农业发展分析
　　第一节 国际有机农业发展概况
　　　　一、全球有机农业发展回顾
　　　　二、世界各国应该将有机农业作为农业发展的优先目标
　　　　三、世界有机农业发展呈出七大趋势
　　第二节 部分国家有机农业的发展
　　　　一、德国有机农业的发展分析
　　　　二、日本有机农业的发展状况
　　　　三、中国台湾有机农业的发展综述
　　　　四、意大利有机农业的发展分析
　　　　五、阿根廷有机农业的发展状况
　　第三节 中国有机农业的发展分析
　　　　一、中国有机农业发展概况
　　　　二、有机农业在中国取得长足进展
　　　　三、中国有机农业认证状况分析
　　　　四、中国有机农业的发展意义
　　　　五、有机农业与生物多样性的管理分析
　　　　六、有机认证在有机农业发展中所起的作用
　　第四节 中国部分地区有机农业发展
　　　　一、长江三角洲地区有机农业发展状况分析
　　　　二、北京有机农业发展状况分析
　　　　三、北京突破瓶颈发展有机农业
　　　　四、贵州凤冈县有机农业发展状况分析
　　　　五、江西万载有机农业产业化发展分析
　　　　六、山东荣成出现新型有机农业产业化合作形式
　　第五节 有机农业发展存在的问题及策略
　　　　一、中国有机农业发展面临的瓶颈
　　　　二、中国有机农业的发展思路
　　　　三、有机农业在中国的发展策略
　　　　四、推进中国有机农业发展的措施
　　　　五、有机农业产业化战略分析

第三章 2008年世界有机食品市场发展概况
　　第一节 2008年国际有机农业发展概况分析
　　　　一、2007年全球有机农业发展回顾
　　　　二、2008年有机农业成为农业发展的优先目标
　　　　三、未来世界有机农业发展呈出七大趋势分析
　　第二节 2008年国际有机食品行业发展概况
　　　　一、2007年全球有机食品发展回顾
　　　　二、2008年世界各大洲有机农业和有机食品发展状况分析
　　　　三、2008年全球有机食品发展特点
　　第三节 2009-2011年世界有机食品行业发展趋势分析
　　　　一、国际有机农业和有机食品发展新动向和趋势
　　　　二、有机食品将引航国际消费新时尚
　　　　三、全球有机食品市场有巨大发展潜力

第四章 2008年世界主要国家有机食品行业态势分析
　　第一节 德国
　　　　一、德国有机食品行业发展现状分析
　　　　二、德国有机食品发展迅速的因素
　　　　三、德国有机食品市场竞争状况
　　　　四、德国有机食品市场消费情况及其开拓
　　　　五、德国有机食品市场存在的主要问题及原因分析
　　第二节 美国
　　　　一、美国有机食品发展概况
　　　　二、美国有机食品市场正逐渐扩大
　　　　三、美国有机包装食品呈供不应求局面
　　　　四、供应短缺正阻碍美国有机食品市场的发展
　　第三节 英国
　　　　一、英国有机食品市场发展概况
　　　　二、英国有机食品进口的有关规定介绍
　　　　三、英国有机食品发展前景较好
　　第四节 其他
　　　　一、捷克有机食品市场快速增长
　　　　二、澳大利亚有机食品出口销售情况良好
　　　　三、加拿大有机食品市场看好
　　　　四、新加坡有机食品市场不断增大
　　　　五、有机果蔬日渐受到丹麦消费者的追捧

第五章 中国有机食品行业分析
　　第一节 中国有机食品行业概况
　　　　一、中国有机食品发展的三个阶段
　　　　二、中国有机食品行业发展回顾
　　　　三、中国有机食品行业发展优势
　　　　四、中国西部有机食品发展具有优势
　　　　五、中国有机食品生产及市场发展的有利条件
　　第二节 有机食品市场状况分析
　　　　一、中国有机食品的经营情况
　　　　二、中国有机食品终端市场简况
　　　　三、湖南昂利科技公司从生产切入销售来应对终端困局
　　　　四、有机食品的推广措施
　　　　五、有机食品市场营销策略
　　　　六、推动有机食品品牌流行的策略
　　第三节 中国有机食品消费情况
　　　　一、有机食品消费者浅析
　　　　二、中国有机食品超市消费现状
　　　　三、有机食品碰到环保难题中国消费群不超过3%
　　　　四、消费有机食品与生物污染物的暴露之分析
　　第四节 有机食品认证情况分析
　　　　一、中国有机食品认证概述
　　　　二、中国农业系统有机食品认证发展状况分析
　　　　三、中绿华夏有机食品认证中心认证情况
　　　　四、2008年中国有机食品认证企业发展情况
　　　　五、中国有机食品认证存在的主要问题
　　第五节 中国有机食品出口情况分析
　　　　一、中国有机食品出口贸易的发展历程
　　　　二、中国有机食品出口欧洲应遵循的规定
　　　　三、中国有机食品出口存在的问题
　　　　四、中国有机食品出口美国的途径简析
　　　　五、中国有机食品出口大有潜力
　　第六节 有机食品行业存在的问题与挑战
　　　　一、中国有机食品发展存在六大问题
　　　　二、大部分有机食品企业无法盈利原因分析
　　　　三、中国有机食品行业发展面临的挑战
　　　　四、中国有机食品产业期待鼓励性政策支持
　　　　五、有机食品产业发展中有机肥的安全质量问题
　　第七节 中国有机食品行业发展的策略
　　　　一、浅析中国有机食品行业发展战略
　　　　二、加快中国有机食品发展速度的几点措施
　　　　三、中国有机食品发展的具体建议
　　　　四、促进有机食品产业健康发展的建议

第六章 有机蔬菜
　　第一节 2008年国际有机蔬菜行业发展状况分析
　　　　一、英国有机蔬菜市场形势逐步上升
　　　　二、美国纽约长岛的有机蔬菜农场产品生产及销售情况
　　　　三、中国台湾有机蔬菜发展状况分析
　　第二节 2008年中国有机蔬菜市场发展状况分析
　　　　一、中国发展有机蔬菜具有重要意义
　　　　二、中国有机蔬菜转攻国内市场
　　　　三、“奥绿特”打造绿色有机蔬菜连锁品牌
　　　　四、中国有机蔬菜出口国际市场潜力分析
　　第三节 2008年中国有机蔬菜发展面临的问题及发展策略分析

第七章 有机茶
　　第一节 有机茶相关概述
　　　　一、有机茶相关介绍
　　　　二、有机茶发展的意义
　　　　三、有机茶开发和茶业产业化两者关系探析
　　第二节 有机茶行业发展分析
　　　　一、国内外有机茶行业发展概况
　　　　二、中国有机茶认证的发展
　　　　三、中国发展有机茶的有利条件
　　第三节 有机茶市场分析
　　　　一、有机茶逐渐成为市场新宠
　　　　二、影响中国有机茶快速发展的市场因素
　　　　三、成熟的有机茶市场还有待时日
　　第四节 部分地区有机茶发展状况
　　　　一、欧盟市场有机茶一半多来自江西婺源
　　　　二、浙江有机茶行业发展迅速
　　　　三、湖南有机茶出口位居全国第一
　　　　四、湖北省有机茶发展状况分析
　　　　五、湖北保康县有机茶打进欧盟市场
　　　　六、浙江武义县有机茶产业化建设新模式
　　　　七、厦门有机茶经销商欲以“低价”争夺市场
　　第五节 中国部分茶企有机茶发展状况
　　　　一、北京“更香”有机茶叶异军突起原因分析
　　　　二、有机茶助湖南茶业公司打进国际市场
　　　　三、湖南茶叶总公司优质低农残茶与有机茶关键技术探析
　　　　四、福建京泰有机茶打入北京市场
　　第六节 有机茶发展中存在的问题及发展策略
　　　　一、有机茶行业发展存在的理解误区
　　　　二、中国有机茶市场必须打假
　　　　三、中国有机茶开发中急需解决的问题
　　　　四、中国有机茶行业可持续发展建议
　　　　五、有机茶产业化发展策略
　　第七节 有机茶行业标准情况
　　　　一、《有机茶》
　　　　二、《有机茶产地环境条件》
　　　　三、有机茶生产技术规程》
　　　　四、《有机茶加工技术规程》
　　　　五、《有机茶标识管理章程》

第八章 其他
　　第一节 有机水果
　　　　一、欧洲有机水果生产情况回顾
　　　　二、欧盟有机水果消费情况分析及预测
　　　　三、广东高州有机水果发展状况及策略剖析
　　　　四、广东高州建造全国最大有机水果生产示范基地
　　第二节 有机大米
　　　　一、泰国已成世界最大的有机大米出口国
　　　　二、宜春成江西省绿色及有机大米主产区
　　　　三、江西万载有机大米抢占国内外市场
　　　　四、有机大米加工技术规程
　　第三节 有机奶制品
　　　　一、美国最大有机奶制品生产商得到农业部支持
　　　　二、有机奶制品成英国奶制品行业发展最快的部分
　　　　三、丹麦有机奶制品市场已突显商机
　　　　四、三大国产有机奶品牌抢滩上海市场
　　　　五、内蒙古源真乳业打开中国有机奶消费新时代
　　第四节 有机水产品
　　　　一、世界有机水产品市场发展状况
　　　　二、中国有机水产品发展概况
　　　　三、千岛湖绿色有机水产品出口基地建设已取得显著成效

第九章 2008年中国有机食品市场竞争格局分析
　　第一节 2008年中国有机食品市场竞争激烈分析
　　第二节 有机食品产业集中度分析
　　　　一、企业集中度分析
　　　　二、区域集中度分析
　　　　三、经济类型集中度分析
　　第三节 中国有机食品行业存在的威胁分析
　　　　一、行业替代品威胁力分析
　　　　二、行业潜在威胁能力分析

第十章 中国主要地区有机食品的发展
　　第一节 江西省
　　　　一、江西有机食品热销国际市场
　　　　二、2005年江西省有机食品产品数量居全国第一
　　　　三、2006年江西省有机食品发展情况
　　第二节 北京市
　　　　一、北京发展有机食品产业的主要优势
　　　　二、北京有机食品拟推行连锁销售
　　　　三、北京政府对有机食品企业认证费用给予优惠
　　第三节 哈尔滨市
　　　　一、哈尔滨发展有机农业及有机食品的五大优势
　　　　二、哈尔滨市有机农业及有机食品发展概况
　　　　三、2005年哈尔滨市有机食品认证填补五项空白
　　　　四、哈尔滨有机农业及有机食品发展中存在的主要问题
　　　　五、哈尔滨有机农业及有机食品发展的主要对策
　　第四节 其他地区有机食品发展状况
　　　　一、山东有机食品具有竞争力
　　　　二、武夷山有机食品的发展状况分析
　　　　三、新疆有机食品面临品牌缺失出疆难的困局
　　　　四、有机食品认证成功突显河南县畜牧业优势
　　　　五、辽西有机食品行业发展潜力巨大
　　　　六、沈阳将面临商机无限的“有机食品时代”

第十一章 2008年中国有机食品重点企业财务状况及竞争优势分析
　　第一节 陕西天人有机食品股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第二节 泰安泰山亚细亚食品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第三节 北京欧阁有机农庄科贸发展有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第四节 江西省婺源大鄣山绿色食品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第五节 福建闽中有机食品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第六节 绿都集团股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第七节 福州超大嘉和茶业有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业发展规划分析

第十二章 2009-2011年中国有机食品发展前景与趋势
　　第一节 2009-2011年中国有机食品发展展望分析
　　　　一、中国有机食品的发展前景分析
　　　　二、“十一五”期间中国将大力促进有机食品业发展
　　　　三、“十一五”期间农十四师欲打造南疆最大有机食品基地
　　第二节 2009-2011年中国有机食品市场发展前景预测分析
　　　　一、出口预测分析
　　　　二、价格预测分析
　　　　三、消费预测分析

第十三章 2009-2011年中国有机食品行业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2011年中国有机食品行业投资环境分析
　　第二节 2009-2011年中国有机食品行业投资周期分析
　　　　一、经济周期
　　　　二、增长性与波动性
　　　　三、成熟度分析
　　第三节 2009-2011年中国有机食品行业投资机会分析
　　　　一、投资潜力分析
　　　　二、吸引力分析
　　　　三、盈利水平分析
　　　　四、融资方式分析
　　第四节 2009-2011年中国有机食品行业投资风险预警分析

第十四章 有机食品政策标准
　　第一节 有机食品政策标准概况
　　　　一、国家11部门对推进有机食品产业发展的意见
　　　　二、有机食品认证管理移交国家认监委
　　第二节 有机食品认证标准及要求
　　　　一、有机食品认证程序
　　　　二、有机食品认证的基本要求
　　　　三、有机产品认证实施规则
　　　　四、有机食品认证收费管理细则
　　第三节 [:中:智:林:]有机食品相关规范要求
　　　　一、有机食品技术规范
　　　　二、有机（天然）食品运输技术规范
　　　　三、有机（天然）食品贮藏技术规范
　　　　四、有机（天然）食品销售技术规范
　　　　五、有机食品检测技术规范
略……
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