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二、内容简介
第一章 汽车用品相关概述
　　第一节 汽车用品的概念
　　　　一、汽车用品的概念
　　　　二、汽车电子的定义及分类
　　　　三、汽车护理的概念及分类
　　第二节 汽车电子、电器类产品介绍
　　　　一、车载导航系统的分类
　　　　二、车载无线电通讯器的主要类型
　　　　三、汽车防盗器的种类
　　　　四、车载冰箱产品特点介绍
　　第三节 其他汽车用品
　　　　一、汽车隔热防爆膜的功能
　　　　二、车蜡的种类
　　　　三、汽油添加剂分类
　　　　四、汽车饰品的布置原则及选购方案

第二章 2008年世界及主要国家和地区的汽车用品市场分析
　　第一节 2008年世界汽车用品行业发展总体概况分析
　　　　一、世界汽车用品行业发展的回顾
　　　　二、汽车用品跨国公司经营规模的分析比较
　　　　三、世界领先汽车用品供应商大力拓展亚太市场
　　　　四、北美汽车用品的输出概况分析
　　　　五、国际汽车用品业兼并重组逐渐成为趋势
　　第二节 2008年美国汽车用品行业发展状况分析
　　　　一、2008年美国汽车用品业的发展概况分析
　　　　二、2008年美国汽车用品市场需求分析
　　　　三、2008年美国汽车用品的销售渠道分析
　　　　四、美国越来越多的汽车用品企业开始放弃汽车行业
　　　　五、美国汽车用品供应商经营前景预测分析
　　第三节 2008年日本汽车用品行业发展态势分析
　　　　一、日本汽车用品企业的海外发展势头强劲
　　　　二、2008年日本汽车用品流通渠道与市场竞争分析
　　　　三、2008年日本汽车用品进出口简析
　　　　四、日本汽车用品产业发展趋势分析
　　第四节 2008年欧洲汽车用品行业发展局势分析
　　　　一、2008年欧洲部分国家汽车用品市场发展状况分析
　　　　二、2008年欧洲汽车电子增长迅速
　　　　三、欧洲汽车用品厂商发展前景展望
　　第五节 2008年世界其它地区汽车用品行业发展形势分析
　　　　一、2008年印度汽车用品产业的发展综述
　　　　二、2008年俄罗斯汽车用品市场存在无限商机

第三章 2008年中国汽车用品市场发展环境分析
　　第一节 2008年中国汽车用品市场发展经济环境分析
　　　　一、中国GDP增长态势分析
　　　　二、中国居民家庭可支配收入及恩格尔系数分析
　　　　三、中国CPI及PPI分析
　　　　四、人民币存贷款基准利率分析
　　第二节 2008年中国汽车用品市场发展政策环境研究
　　　　一、汽车用品行业“十一五”规划解读
　　　　二、关税政策
　　　　三、倾销反倾销政策
　　　　四、汽车用品行业价格调控政策分析
　　　　五、汽车用品行业投资鼓励限制政策分析
　　第三节 2008年中国汽车用品市场发展社会环境探析
　　第四节 2008年中国汽车用品市场发展技术环境分析

第四章 2008年世界汽车用品市场需求状况分析
　　第一节 2008年世界汽车用品市场发展状况分析
　　　　一、2008年世界汽车用品销售状况分析
　　　　二、2008年世界汽车用品需求结构分析
　　　　三、2008年世界汽车用品进出口统计分析
　　第二节 2008年世界汽车用品市场品牌竞争发展分析
　　第三节 2009-2011年世界汽车用品市场发展趋势分析

第五章 2008年中国汽车用品市场运行态势分析
　　第一节 2008年中国汽车用品市场发展分析
　　　　一、2008年中国汽车用品市场发展特征分析
　　　　二、2008年冬季汽车用品行业热卖产品分析
　　　　三、2008年中国汽车用品市场供需统计分析
　　第二节 2008年中国汽车用品网络市场发展分析
　　　　一、电子商务在汽车用品市场的应用
　　　　二、汽车用品网络销售的优劣势
　　　　三、上海汽车用品网店的发展特点
　　　　四、打造汽车用品网店高端品牌的策略
　　第三节 2008年中国汽车用品行业发展存在的问题及策略分析
　　　　一、中国汽车用品行业缺乏核心竞争力
　　　　二、汽车用品交易市场的缺陷
　　　　三、培养汽车用品行业的消费群体

第六章 汽车电子的发展
　　第一节 中国汽车电子市场概况
　　　　一、中国汽车电子市场加速增长
　　　　二、中国汽车电子市场的销售模式
　　　　三、政府积极推进汽车电子产业化
　　　　四、家电企业切入汽车电子市场的方式
　　第二节 2006-2008年中国汽车电子市场经营分析
　　　　一、2006年中国汽车电子市场回顾
　　　　二、2007年中国汽车电子市场保持增长态势
　　　　三、2007年中国汽车电子产业特点分析
　　　　四、2008年中国汽车产业带动汽车电子市场发展
　　第三节 车载导航仪
　　　　一、汽车导航系统的发展历程
　　　　二、个人导航设备热销汽车导航系统市场
　　　　三、车载导航市场的难题
　　　　四、车载导航产业发展的策略
　　第四节 车载通讯产品
　　　　一、车载电台的使用及管理
　　　　二、车载电话市场出现大众化趋势
　　　　三、车载蓝牙技术及市场发展概况
　　第五节 中国汽车电子技术的发展
　　　　一、汽车电子技术的发展阶段
　　　　二、中国汽车电子技术主要发展特点
　　　　三、网络技术在汽车电子发展中的应用
　　　　四、汽车电子技术的发展方向
　　　　五、中国汽车电子技术的发展策略
　　第六节 汽车电子市场的问题与对策
　　　　一、本土汽车电子企业面临严峻挑战
　　　　二、中国应掌握汽车电子产业的核心技术
　　　　三、中国汽车电子企业与整车企业缺少沟通合作
　　　　四、中国汽车电子企业发展策略

第七章 2008年中国汽车电器行业发展综述分析
　　第一节 汽车音响
　　　　一、2008年中国汽车音响市场销售统计分析
　　　　二、中国汽车音响市场品牌竞争分析
　　　　三、中国汽车音响技术改进分析
　　第二节 车载DVD
　　　　一、2008年日韩品牌在中国车载DVD市场的发展状况
　　　　二、车载DVD国产品牌渐崛起分析
　　　　三、推动车载DVD市场发展的因素
　　　　四、未来中国车载DVD市场发展方向分析
　　第三节 车载电视
　　　　一、中国车载电视的相关技术发展分析
　　　　二、中国车载电视大规模应用的制约因素分析
　　　　三、中国车载电视运营策略分析
　　第四节 汽车空调
　　　　一、国内外汽车空调技术进展分析
　　　　二、中国汽车空调成汽车市场竞争主要手段
　　　　三、国内汽车空调发展问题及对策分析
　　　　四、未来新型动力车使用的空调系统预测
　　第五节 车载冰箱
　　　　一、车载冰箱国内外市场需求差异大
　　　　二、中国推出首款冷冻型车载冰箱
　　　　三、中国车载冰箱存在的缺点待改进

第八章 汽车安全系统的发展
　　第一节 汽车安全系统行业概况
　　　　一、世界最大汽车安全带生产企业在河北建厂
　　　　二、汽车安全对国内汽车企业的影响分析
　　　　三、中国汽车安全新技术的发展
　　第二节 汽车防盗器产品
　　　　一、汽车盗窃现象严重
　　　　二、汽车防盗器市场发展回顾
　　　　三、汽车防盗器市场问题多
　　第三节 汽车倒车雷达产品
　　　　一、汽车倒车雷达产品发展历程
　　　　二、倒车雷达市场发展特点简析
　　　　三、促进倒车雷达行业发展迅速的因素
　　　　四、无线倒车雷达市场待发展
　　第四节 汽车安全气囊
　　　　一、国外汽车安全气囊的发展历史
　　　　二、汽车安全气囊传感器技术发展动态
　　　　三、2006年中国安全气囊需求大幅增长
　　　　四、安全气囊行业标准存在漏洞
　　第五节 汽车隔热防爆膜
　　　　一、防爆膜市场发展回顾
　　　　二、汽车隔热膜市场亟需规范
　　　　三、防爆膜行业的问题及解决措施

第九章 2008年中国汽车美容养护用品应用空间分析
　　第一节 2008年中国汽车美容养护产品的发展概况
　　　　一、瑞典汽车养护品牌进驻中国市场
　　　　二、中国汽车养护品市场发展总体状况
　　　　三、中国汽车养护品消费市场的特点分析
　　第二节 润滑油
　　　　一、中国汽车润滑油市场国外品牌竞争激烈
　　　　二、中国的三大润滑油品牌的竞争格局
　　　　三、中国润滑油市场及消费特点分析
　　第三节 汽油添加剂
　　第四节 汽车漆面保护用品

第十章 汽车装饰用品行业的发展
　　第一节 汽车饰品行业概况
　　　　一、汽车饰品市场的特点分析
　　　　二、消费者对汽车饰品的偏好分析
　　　　三、汽车饰品市场卡通装饰渐受欢迎
　　第二节 汽车饰品不同材质分析
　　　　一、汽车饰品合成革的研发现状
　　　　二、汽车内饰纺织品行业发展状况
　　　　三、植绒织物汽车内饰材料的特点和优势
　　第三节 汽车香水市场发展状况
　　　　一、汽车香水分类简介
　　　　二、车用香水市场监管尚属空白
　　　　三、汽车香水市场治理困难的原因分析
　　　　四、广州汽车香水市场特征分析
　　第四节 汽车饰品行业存在的问题
　　　　一、劣质饰品污染车内危害健康
　　　　二、汽车内饰面料市场亟需创新
　　　　三、汽车饰品市场期待净化
　　　　四、汽车饰品企业期盼行业标准

第十一章 2008年中国汽车用品竞争格局与策略分析
　　第一节 2008年中国汽车用品的竞争格局分析
　　　　一、国际汽车用品市场的竞争状况分析
　　　　二、中国汽车用品产业的国际竞争力简析
　　　　三、公平的竞争环境
　　　　四、中国汽车用品企业整体竞争力呈现下滑趋势
　　第二节 2008年中国汽车用品企业SWOT浅析
　　　　一、中国汽车用品企业的优势
　　　　二、中国汽车用品企业的劣势
　　　　三、中国汽车用品企业的机遇和挑战
　　第三节 2008年中国主要地区汽车用品市场竞争状况分析
　　　　一、北京主要汽车用品市场竞争简况
　　　　二、上海汽车用品市场火爆
　　　　三、广州汽车用品行业竞争状况分析
　　　　四、山东主要汽车用品市场竞争态势分析
　　　　五、沈阳汽车用品行业竞争状况分析
　　第四节 2008年中国汽车用品业竞争策略分析
　　　　一、本土汽车用品企业当自强
　　　　二、商用车用品市场的可持续发展
　　　　三、中国汽车用品产业竞争战略选择

第十二章 2008年中国汽车用品重点企业财务状况及竞争优势分析
　　第一节 上海广电信息产业股份有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业新研发产品分析
　　　　四、未来企业发展前景分析
　　第二节 深圳赛格股份有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业新研发产品分析
　　　　四、未来企业发展前景分析
　　第三节 深圳元征科技股份有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业新研发产品分析
　　　　四、未来企业发展前景分析
　　第四节 北京四维图新导航信息技术有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业新研发产品分析
　　　　四、未来企业发展前景分析
　　第五节 深圳航盛电子股份有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业新研发产品分析
　　　　四、未来企业发展前景分析
　　第六节 3M中国有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业新研发产品分析
　　　　四、未来企业发展前景分析
　　第七节 华阳集团有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业新研发产品分析
　　　　四、未来企业发展前景分析
　　第八节 深圳华强信息产业有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业新研发产品分析
　　　　四、未来企业发展前景分析
　　第九节 肇庆市神盾科技发展有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业新研发产品分析
　　　　四、未来企业发展前景分析
　　第十节 辽宁和昌华宝汽车电子有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2008年企业经营状况分析
　　　　三、2008年企业新研发产品分析
　　　　四、未来企业发展前景分析

第十三章 2009-2011年中国汽车用品业的发展前景与趋势预测分析
　　第一节 2009-2011年中国汽车用品产业的发展前景分析
　　　　一、中国汽车用品产业发展的趋势
　　　　二、轻量化成为汽车用品的发展方向
　　　　三、中国汽车用品行业未来发展走势
　　　　四、中国汽车用品前景诱人外资竞相进入
　　　　五、东南地区欲逐渐形成汽车用品的产业地带
　　第二节 2009-2011年中国汽车用品主要产品发展展望
　　　　一、中国汽车电子产业商机巨大
　　　　二、中国车载冰箱市场前景看好
　　　　三、车载电视市场发展前景良好
　　　　四、中国车载导航产品发展潜力大
　　　　五、安全系统将成为汽车用品市场主流
　　第三节 2009-2011年中国汽车用品业发展趋势预测分析
　　　　一、中国汽车用品产业发展展望
　　　　二、中国汽车用品发展方向预测
　　　　三、中国车载导航市场发展趋势
　　　　四、中国汽车用品装配精细化
　　　　五、中国汽车用品功能化将成为未来发展方向
　　第四节 2009-2011年中国汽车用品市场趋势分析
　　　　一、2009-2011年中国汽车用品市场需求状况预测分析
　　　　二、2009-2011年中国汽车用品技术趋势分析
　　　　三、2009-2011年中国汽车用品进出口预测分析

第十四章 2009-2011年中国汽车用品行业的投资前景分析
　　第一节 2009-2011年中国汽车用品行业投资机会
　　　　一、中国汽车用品产业成熟度及垄断程度分析
　　　　二、中国汽车用品产业进入退出壁垒分析
　　　　三、中国汽车用品产业的核心竞争力分析
　　　　四、汽车用品业投资与汽车行业的关系分析
　　　　五、与产业政策调整相关的投资机会
　　　　六、应重点关注的产品与地区分析
　　第二节 2009-2011年中国汽车用品产业风险分析
　　　　一、政策风险分析
　　　　二、技术风险分析
　　　　三、市场竞争风险分析
　　　　四、行业生命周期性风险分析
　　　　五、行业上下游产业变动的风险分析
　　　　六、行业增长性与波动性风险分析

第十五章 2009-2011年中国汽车用品行业发展策略分析
　　第一节 2009-2011年中国汽车用品行业发展对策分析
　　　　一、汽车用品装配需要新理念
　　　　二、装饰用品业切莫跌入“公地效应”
　　　　三、协调汽车业整零关系
　　　　四、进入跨国汽车供应链需具备的条件
　　　　五、本土汽车电子企业如何突破
　　　　六、资本运作助力汽车用品企业“走出去”
　　　　七、中国汽车用品业应突破现状
　　　　八、实现产品链资产重组是汽车用品产业集团化必然选择
　　　　九、中国汽车用品企业寻求新发展模式
　　　　十、汽车用品企业应坚持走适合自己的发展之路
　　第二节 2009-2011年中国汽车用品企业的自主创新策略分析
　　　　一、企业核心竞争力的概念
　　　　二、“市场换技术”的反思
　　　　三、外方投资需求的变化
　　　　四、自主创新若干对策和建议
　　第三节 2009-2011年中国汽车用品企业战略联盟策略分析
　　　　一、目前跨国汽车用品企业投资特点
　　　　二、中国汽车用品企业战略联盟模式新特点
　　　　三、中国汽车用品企业战略联盟模式选择
　　　　四、针对不同类型的汽车用品主体可以采用不同的战略
　　第四节 中~智~林－2009-2011年中国汽车用品企业突破低端策略分析
　　　　一、自主化
　　　　二、标准化
　　　　三、信息化
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