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二、内容简介
第一章 国际汽车市场现状分析
　　第一节 总体概况分析
　　　　一、汽车工业概况
　　　　二、2008年全球汽车销量情况
　　　　三、2008年世界各国畅销汽车品牌
　　　　四、全球汽车产能状况分析
　　　　五、全球汽车业面临新的重组潮
　　第二节 美国市场分析
　　　　一、美国汽车工业面临严峻考验
　　　　二、2009-2011年美国汽车市场态势预测
　　第三节 日本市场分析
　　　　一、日本汽车产业发展概述
　　　　二、日本汽车业调整亚洲战略
　　第四节 德国市场分析
　　　　一、2008年德国汽车工业发展分析
　　　　二、德国汽车工业的发展趋势
　　第五节 韩国市场分析
　　　　一、韩国汽车市场的现状
　　　　二、现代调整对日销售策略
　　第六节 法国市场分析

第二章 我国汽车行业发展现状
　　第一节 中国在国际汽车工业体系中的地位与发展趋势
　　　　一、中国汽车工业在国际汽车工业体系中的地位
　　　　二、中国汽车工业在世界汽车工业体系中的发展趋势
　　第二节 我国汽车行业主要特征
　　　　一、行业特征
　　　　二、消费特征
　　第三节 中国汽车行业投资状况
　　　　一、汽车行业的投资特性
　　　　二、我国汽车工业投资现状
　　第四节 近年来我国汽车产销情况
　　第五节 2008年汽车行业产销情况综述
　　　　一、2008年汽车制造业整体产销情况及格局
　　　　二、汽车产业地区分布情况
　　第六节 2008年汽车行业产销情况
　　　　一、2008年1-6月汽车产销分析
　　第七节 我国汽车进出口情况分析
　　　　一、近年的汽车商品进出口情况
　　　　二、2008年汽车商品进出口情况
　　　　三、2008年汽车进出口情况
　　第八节 我国汽车业与国际相比存在的差距

第三章 汽车相关联行业分析
　　第一节 汽车零部件
　　　　一、我国汽车零部件企业发展现状
　　　　二、我国汽车零部件遭遇反倾销
　　第二节 汽车发动机制造业发展情况
　　　　一、我国发动机市场发展现状
　　　　二、发展动机企业生产统计
　　第三节 轮胎行业发展情况
　　　　一、我国轮胎行业的现状及发展前景
　　　　二、国内轮胎企业发展形势分析
　　　　三、2008年制约轮胎业发展的问题
　　第四节 钢铁行业
　　　　一、2007年我国钢铁经济运行情况回顾与展望
　　　　二、汽车用钢市场前景分析
　　　　三、中国汽车钢板市场竞争分析
　　第五节 汽车维修行业
　　　　一、我国汽车维修业现状分析
　　　　二、我国汽车维修业经营模式发展趋向

第四章 轿车市场分析
　　第一节 2008年国内轿车市场概述
　　　　一、2008年轿车市场总体情况
　　　　二、区域分布
　　　　三、推动轿车市场火爆的原因分析
　　第二节 分车型产销情况
　　　　一、中高级轿车销量
　　　　二、中级轿车销量
　　　　三、经济型轿车的销量
　　　　四、2009年新车型展望
　　第三节 进出口情况
　　　　一、进口情况
　　　　二、出口情况
　　第四节 轿车市场SCP分析
　　　　一、市场结构分析
　　　　二、市场行为分析
　　　　三、市场绩效分析

第五章 客车市场分析
　　第一节 客车行业发展情况
　　　　一、2008年公交客车市场分析及未来展望
　　　　二、2008年公路客车市场分析
　　　　三、特大型客车市场发展前景分析
　　第二节 我国客车市场生产统计
　　　　一、公路客车产量统计
　　　　二、大型（40座及以上）公路客车产量
　　　　三、中型（20~40座）公路客车产量
　　　　四、小型（9~20座）公路客车产量
　　　　五、分企业产量统计

第六章 重型车及专用车市场分析
　　第一节 重型车市场现状分析
　　　　一、2008年货车市场分析
　　　　二、中国牵引车市场分析及2009年预测
　　　　三、低速货车市场运行态势分析
　　第二节 重型车市场生产统计
　　　　一、载货汽车产量统计
　　　　二、分企业货车产量
　　　　三、半挂牵引车企业生产情况
　　　　四、2008年6月份部分企业货车底盘产销情况
　　第三节 专用汽车市场发展分析
　　　　一、我国专用汽车市场发展现状及促进措施
　　　　二、专用汽车提升制造水平

第七章 SUV/MPV市场分析
　　第一节 2008年SUV市场分析
　　　　一、SUV历史回顾
　　　　二、2008年SUV车市场特点分析
　　　　三、国内SUV车市场火爆原因初探
　　　　四、国内部分主要生产厂家情况
　　第二节 2008年MPV市场分析
　　　　一、MPV简介
　　　　二、MPV的分类
　　　　三、MPV市场运行基本特征

第八章 我国汽车行业产销分析
　　第一节 我国汽车工业产销总体概况
　　　　一、2007年中国汽车工业产销情况
　　　　二、2008年4月汽车工业产销分析
　　　　三、2008年6月汽车工业产销简述
　　第二节 国内汽车价格分析
　　　　一、汽车行业价格战成因分析
　　　　二、汽车降价潮提前到来
　　　　三、2008年国产乘用车价格指数
　　第三节 2008年汽车行业产销统计分析
　　　　一、汽车产量统计
　　　　二、分车型产量
　　　　三、分车型销量
　　　　四、分车型企业销量

第九章 我国汽车行业产销分析
　　第一节 我国汽车工业产销总体概况
　　　　一、2007年中国汽车工业产销情况
　　　　二、2008年4月汽车工业产销分析
　　　　三、2008年6月汽车工业产销简述
　　第二节 国内汽车价格分析
　　　　一、汽车行业价格战成因分析
　　　　二、汽车降价潮提前到来
　　　　三、2007年国产乘用车价格指数
　　第三节 2008年汽车行业产销统计分析
　　　　一、汽车产量统计
　　　　二、分车型产量
　　　　三、分车型销量
　　　　四、分车型企业销量

第十章 汽车市场消费需求分析
　　第一节 汽车产业消费环境分析
　　　　一、城乡居民收入增长
　　　　二、中国步入私车时代
　　　　三、中国汽车保有量现状
　　　　四、汽车消费投诉分析
　　第二节 汽车市场消费需求分析
　　　　一、六大城市公交车更新需求
　　　　二、政府采购应扶持自主品牌
　　　　三、自主品牌开拓农村市场
　　　　四、乘用车需求分析
　　　　五、社会老龄化趋势形成新需求
　　　　六、汽车消费市场新变化

第十一章 汽车市场竞争格局
　　第一节 汽车行业发展格局
　　　　一、汽车类央企将重组
　　　　二、自主品牌轿车市场现状
　　　　三、B级汽车市场格局
　　　　四、中外汽车品牌竞争态势
　　第二节 2008年市场竞争态势分析
　　　　一、2008年汽车厂商竞争销量冠军
　　　　二、2008年跨国汽车巨头发展态势
　　第三节 我国汽车产业区域竞争力的比较分析
　　第四节 提升我国汽车行业竞争力的建议
　　　　一、发展产业集群
　　　　二、战略转变
　　第五节 跨国汽车巨头发展现状
　　　　一、汽车整车企业发展情况
　　　　二、零部件企业经营业绩

第十二章 行业重点企业分析
　　第一节 中国第一汽车集团
　　　　一、集团概况
　　　　二、发展目标
　　　　三、基地产出
　　第二节 上海汽车集团股份有限公司
　　　　一、集团简介
　　　　二、经营分析
　　　　三、财务分析
　　第三节 东风汽车集团公司
　　　　一、集团简介
　　　　二、发展计划
　　　　三、财务分析
　　第四节 长安汽车集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、市场发展
　　　　三、产销量情况
　　第五节 北京福田汽车集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、发展情况
　　　　三、财务分析
　　第六节 广州汽车集团股份有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、产销状况
　　第七节 中国重汽集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、财务状况
　　第八节 安徽江淮汽车集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、战略转型
　　第九节 江铃汽车股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、财务分析
　　第十节 郑州宇通客车有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、财务分析

第十三章 产业政策环境分析
　　　　一、2008年汽车新政对行业发展的影响分析
　　　　二、新能源汽车生产准入管理
　　　　三、汽车工业节 能降耗战略
　　　　四、燃料电池汽车国家标准编制
　　　　五、发改委严控汽车产能过剩
　　　　六、燃油税开征择机实行

第十四章 投资建议
　　第一节 汽车产业投资壁垒
　　　　一、规模经济壁垒
　　　　二、品牌壁垒
　　　　三、资金壁垒
　　　　四、销售渠道壁垒
　　　　五、其它壁垒
　　第二节 汽车产业投资风险
　　　　一、产能过剩风险
　　　　二、能源风险
　　　　三、政策风险
　　第三节 投资建议

第十五章 行业发展策略分析
　　第一节 我国汽车工业的发展策略
　　　　一、国内企业利用全球资源开发自主品牌
　　　　二、探索轿车产业价值链发展对策与模式
　　　　三、我国汽车业由重组走向多赢分析
　　　　四、国产汽车品牌的两种竞争策略
　　第二节 零部件产业发展策略
　　　　一、汽车零部件业品牌战略探析
　　　　二、汽车电子产业发展战略新途径
　　　　三、汽车零部件行业海外并购趋势
　　　　四、汽车工业和电子工业联姻
　　第三节 国内外汽车金融服务盈利模式研究
　　　　一、国外汽车金融服务盈利模式研究
　　　　二、国内汽车金融服务盈利模式研究
　　　　三、国外汽车金融盈利模式借鉴
　　第四节 汽车产业发展技术趋向
　　第五节 [^中^智^林^]品牌发展策略
　　　　一、汽车企业品牌驱动策略
　　　　二、客车品牌建设需走出误区
略……
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