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二、内容简介
　　润滑油作为工业生产和交通运输重要的一部分，其市场需求稳定且广泛分布于多个行业。目前，润滑油市场正经历着由传统矿物油向合成润滑油转变的趋势。合成润滑油因其卓越的性能和较长的使用寿命而备受青睐，尤其是在高端机械、航空航天及精密仪器等领域。此外，随着全球经济一体化进程加快，润滑油企业不仅需要面对激烈的国际竞争，还需适应不同国家和地区的质量标准及环保要求。因此，提高产品质量、降低生产成本并拓展国际市场成为众多企业的共同目标。
　　未来，润滑油行业将朝着高效能、低污染的方向发展。市场调研网指出，一方面，随着电动汽车市场的迅速扩张，传统内燃机润滑油的需求可能会有所下降，但新能源车辆专用润滑产品的研发将成为新的增长点。另一方面，工业4.0时代的到来促使润滑油生产企业加速智能化改造，利用大数据分析优化生产工艺，提高产品质量稳定性。与此同时，循环经济理念深入人心，润滑油再生利用技术的进步也将为企业创造更多价值，并有助于减少环境污染。在这样的背景下，润滑油企业需不断创新，以适应快速变化的市场需求和技术进步。

第一章 润滑油的概念及投资特性
　　第一节 定义及分类
　　　　一、润滑油的定义
　　　　二、润滑油的分类
　　第二节 润滑油行业投资特性分析
　　　　一、进入壁垒及其效应
　　　　二、退出壁垒及其影响
　　　　三、行业投资风险
　　第三节 润滑油产业链分析
　　　　一、基础油业务分析
　　　　二、添加剂业务分析
　　　　三、调合、罐装、包装分析
　　　　四、分析及检测实验环节 分析
　　　　五、系统及更换设备制造分析
　　　　六、研发机构及认证组织分析
　　　　七、销售、回收与利用分析

第二章 国际润滑油市场发展分析
　　第一节 世界润滑油生产及供需分
　　　　一、世界润滑油供需现状
　　　　二、世界润滑油需求将呈中速增长
　　　　三、润滑油行业加快兼并重组和扩能新建
　　　　四、2008全球润滑油市场分析
　　第二节 世界各地区润滑油发展分析
　　　　一、美国润滑油发展分析
　　　　二、欧洲润滑油发展分析
　　　　三、日本润滑油发展分析
　　　　四、亚太地区润滑油发展分析
　　第三节 世界润滑油基础油市场发展
　　　　一、世界润滑油基础油发展史
　　　　二、润滑油的发展趋势及其对基础油的要求
　　　　三、世界润滑油基础油生产技术发展趋势
　　　　四、世界基础油产能分布
　　　　五、世界各石油大公司在基础油方面的动向

第三章 中国润滑油行业发展环境分析
　　第一节 2008年中国宏观经济环境分析
　　　　一、2008年宏观经济分析
　　　　二、2008年宏观经济热点问题分析
　　　　三、2008年宏观经济发展存在问题
　　　　四、从十七大报告看经济发展新趋势
　　第二节 2008年中国石油工业发展分析
　　　　一、2008年我国石油生产分析
　　　　二、2008年我国石油消费分析
　　　　三、2008年我国石油进出口分析
　　　　四、2008年原油加工及石油制品制造业经济运行情况
　　　　五、《反垄断法》与中国石油石化业的发展
　　　　六、2008年我国油价走势及价格机制分析
　　　　七、我国石油产业国际竞争力分析
　　　　八、我国石油工业发展预测
　　第三节 2008年中国汽车工业发展分析
　　　　一、中国汽车行业发展趋势分析
　　　　二、2008年中国汽车工业发展状况
　　　　三、我国汽车行业的盈利能力预测
　　　　四、我国汽车服务市场的竞争分析
　　　　五、给润滑带来的机遇和挑战分析

第四章 我国润滑油行业现状
　　第一节 现阶段中国润滑油行业现状
　　　　一、国内润滑油产业发展迅猛
　　　　二、国内润滑油市场现状分析
　　　　三、国内润滑油市场运行特点
　　　　四、国产品牌与洋品牌分庭抗礼
　　　　五、国产润滑油积极应对国外品牌
　　第二节 成品油定价机制改革形势分析
　　　　一、我国成品油价格机制改革迈出"适时"的一步
　　　　二、石油化工行业：静待国内成品油定价放开
　　　　三、我成品油定价机制可能的两个变革方向
　　　　四、新成品油定价机制可能的方案
　　　　五、成品油价改再进一步国内采油征收特别收益金
　　第三节 我国润滑油行业变革分析

第五章 中国润滑油行业发展分析
　　第一节 2007年中国润滑油行业分析
　　　　一、2007年中国润滑油市场发展分析
　　　　二、2007年度中国润滑油行业流行语
　　　　三、2007年我国润滑油产量情况分析
　　　　四、2007年我国润滑油的进出口情况
　　第二节 2008年中国润滑油行业分析
　　　　一、2008年本土润滑油企业发展分析
　　　　二、2008年华东润滑油生产基地投产
　　　　三、2008年润滑油市场价格走势分析
　　　　四、2008年润滑油行业利润情况分析
　　　　五、2008年本土品牌润滑油竞争分析
　　　　六、2008年我国润滑油产量情况分析

第六章 润滑油上游产品分析
　　第一节 润滑油基础油市场分析
　　　　一、润滑油基础油概述
　　　　二、国外供应状况及预测
　　　　三、我国润滑油基础油生产现状
　　　　四、2007年国内基础油市场
　　　　五、润滑油基础油进出口分析
　　　　六、国内市场分析与预测
　　　　七、2011年全球基础油需求预测
　　第二节 润滑油添加剂市场分析
　　　　一、润滑油添加剂概述
　　　　二、世界润滑油添加剂的现状和发展趋势
　　　　三、我国润滑油添加剂生产现状
　　　　四、润滑油添加剂市场竞争情况
　　　　五、2008年国产润滑油添加剂发展状况
　　　　六、2008年外资进入情况

第七章 主要产品分析
　　第一节 车用润滑油市场分析
　　　　一、低档润滑油有市场
　　　　二、过时标准仍在使用
　　　　三、行业标准亟待更新
　　　　四、世界各地车用润滑油的发展趋势
　　第二节 内燃机油市场分析
　　　　一、部分内燃机油的分类
　　　　二、中国内燃机油分类
　　　　三、润滑油生产技术对车用发动机润滑油发展影响
　　　　四、中国内燃机油市场竞争状况
　　第三节 齿轮油市场分析
　　　　一、中国齿轮油需求结构
　　　　二、齿轮油发展趋势
　　第四节 液压油市场发展状况
　　　　一、液压油发展结构
　　　　二、液压油发展趋势

第八章 润滑油市场竞争分析
　　第一节 中外润滑油品牌竞争分析
　　　　一、外资润滑油品牌竞争分析
　　　　二、本土润滑油品牌竞争分析
　　　　三、中小润滑油品牌竞争分析
　　第二节 中国润滑油市场竞争分析
　　　　一、高端博弈成为行业的竞争主流
　　　　二、民族品牌推动润滑油市场洗牌
　　　　三、民族品牌迎来品牌竞争新时代
　　　　四、国产品牌需要提升核心竞争力

第九章 主要润滑油品牌分析
　　第一节 壳牌润滑油
　　　　一、壳牌润滑油进入中国的发展情况
　　　　二、壳牌在华投资情况分析
　　　　三、壳牌在华最新动态
　　　　四、壳牌润滑油在中国的竞争策略
　　第二节 BP润滑油
　　　　一、BP润滑油进入中国的发展情况
　　　　二、BP公司中国的发展战略
　　　　三、BP可持续发展之道
　　　　四、BP在华最新动态
　　第三节 美孚润滑油
　　　　一、美孚在中国的发展现状
　　　　二、美孚润滑油在中国的竞争战略
　　　　三、美孚在华最新动态
　　第四节 中国长城润滑油
　　　　一、企业概况
　　　　二、借力"神六"长城润滑油销量飙升200%
　　　　三、中石化长城润滑油品牌战略
　　　　四、长城润滑油创新策略
　　　　五、拉低中高端产品价格
　　　　六、长城润滑油SWOT分析
　　　　七、长城润滑油最新动态
　　第五节 昆仑润滑油
　　　　一、2005年中国石油润滑油公司整合旗下品牌
　　　　二、昆仑润滑油品牌整合成效显著
　　　　三、昆仑润滑油的品牌建设探究
　　　　四、昆仑润滑油终端市场竞争策略分析
　　　　五、昆仑润滑油最新动态
　　第六节 统一润滑油
　　　　一、2007-2008年6月统一润滑油产销量情况
　　　　二、统一润滑油业内领先的原因
　　　　三、统一润滑油体育营销策略
　　　　四、统一润滑油最新动态

第十章 润滑油行业发展趋势分析
　　第一节 全球润滑油发展趋势分析
　　　　一、全球工业润滑油的市场发展趋势分析
　　　　二、制造业发展促使全球润滑油需求增长
　　　　三、2009-2011年润滑油的价格趋势分析
　　第二节 中国润滑油发展趋势分析
　　　　一、2009-2011年国内润滑油市场发展预测
　　　　二、2011年我国润滑油市场增长预测
　　　　三、2020年我国润滑油的消费量预测
　　　　四、“十一五”后期润滑油市场运行及投资分析
　　　　五、我国润滑油市场发展预测及建议
　　第三节 润滑油技术发展趋势分析
　　　　一、加氢技术生产润滑油基础油
　　　　二、生物技术在润滑油（脂）中的应用
　　　　三、纳米材料与技术在润滑油领域的应用

第十一章 润滑油市场营销分析
　　第一节 2007年润滑油营销分析
　　　　一、2007年润滑油巨头大做事件营销
　　　　二、2007年润滑油营销回顾
　　　　三、2007年润滑油广告分析
　　　　四、国产润滑油广告战降级背后
　　第二节 润滑油销售渠道分析
　　　　一、目前润滑油营销渠道管理存在的问题
　　　　二、润滑油市场营销渠道面临的环境与变革趋势
　　　　三、润滑油市场营销渠道的规范、优化与创新
　　第三节 润滑油营销的专业化模式分析
　　　　一、营销渠道模式选择
　　　　二、专业化营销模式与传统营销模式的比较
　　　　三、润滑油专业化营销模式创新探讨
　　第四节 润滑油营销的扁平化管理分析
　　　　一、润滑油营销的过程分析与组织设计
　　　　二、润滑油营销的扁平化管理的实现分析
　　第五节 润滑油行业的服务营销分析
　　　　一、服务经济时代已经来临
　　　　二、服务营销
　　　　三、服务营销的核心理念
　　第六节 润滑油营销渠道的规范、优化与创新分析
　　　　一、目前润滑油营销渠道管理存在的问题
　　　　二、润滑油市场营销渠道面临的环境与变革趋势
　　　　三、润滑油市场营销渠道的规范、优化与创新
　　第七节 中国润滑油市场的高端营销策略时代已经到来
　　　　一、国产品牌来势凶猛
　　　　二、国外润滑油纷至沓来
　　　　三、高端市场加速扩容

第十二章 润滑油企业发展战略
　　第一节 中国润滑油行业竞争战略分析
　　　　一、行业扩张战略竞争
　　　　二、品牌竞争战略
　　　　三、国内销售渠道竞争战略
　　第二节 润滑油品牌规划与市场推广策略
　　　　一、国内润滑油品牌存在的缺陷
　　　　二、润滑油品牌策划
　　　　三、定位方法的一致性
　　　　四、润滑油品牌的融合与延伸
　　　　五、润滑油品牌市场推广与扩张摸式
　　第三节 本土润滑油突破高端市场的策略分析
　　　　一、理清品牌现状，提升品牌价值
　　　　二、对价值链的充分整合
　　　　三、终端的建设和开发力度
　　　　四、注重对顾客的体验营销
　　　　五、发挥本土优势，细分本土市场
　　　　六、整合营销传播
　　第四节 中智:林－中小润滑油企业发展策略
　　　　一、选择好的经销商很重要
　　　　二、合理的价差空间不容轻视
　　　　三、渠道扩张策略
　　　　四、终端促销策略
略……
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