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二、内容简介
第一章 特钢的相关概述
　　第一节 特钢的基本概念
　　　　一、特钢的定义
　　　　二、特钢的分类
　　　　三、钢厂的类型
　　第二节 特钢细分产品介绍
　　　　一、模具钢
　　　　二、不锈钢
　　　　三、轴承钢
　　　　四、弹簧钢

第二章 国际特钢行业分析
　　第一节 国际特钢行业市场格局
　　　　一、世界特钢行业发展概况
　　　　二、国际特钢市场前景看好
　　　　三、国际特钢厂加快并购步伐
　　　　四、各国在世界特殊钢市场份额分析
　　第二节 国际特钢市场分析
　　　　一、世界不锈钢消费现状分析
　　　　二、世界特钢产业向三大方向发展
　　第三节 世界主要生产国生产情况
　　　　一、日本特钢工业
　　　　二、美国特钢工业
　　　　三、韩国特钢工业
　　　　四、巴西特钢工业
　　　　五、印度特钢工业
　　第四节 2009年国内外钢材市场形势预测分析
　　　　一、全球钢铁产品需求持续增长的因素
　　　　二、钢铁成本强势增长的因素

第三章 我国特钢行业现状分析
　　第一节 2008年我国特钢行业整体状况
　　　　一、2008年我国特钢行业市场运行情况
　　　　二、2008年我国特钢产品产量
　　第二节 2008年我国特钢行业需求状况分析
　　　　一、2008年我国特钢行业整体需求状况
　　　　二、2009-2011年我国特钢重点品种需求预测
　　第三节 我国特钢行业产能状况
　　第四节 我国特钢行业存在的问题与对策
　　　　一、我国特钢行业存在的问题
　　　　二、2008年国内特钢企业面临的主要因素
　　　　三、我国特钢未来发展需要注意的问题及对策
　　第五节 我国合金材料价格分析
　　　　一、合金材料历史价格分析
　　　　二、合金材料需求分析
　　　　三、2009-2011年中国合金材料价格走势预测

第四章 中国特钢行业产品供需分析
　　第一节 整体特钢业国内供需状况综述
　　　　一、特钢需求旺盛
　　　　二、装备制造业特钢需求强劲
　　第二节 国内特钢高端市场开发需求分析
　　　　一、特殊钢高端产品特征
　　　　二、特殊钢高端市场需求特点
　　　　三、特殊钢高端市场需求分析
　　　　四、特钢工艺技术提升
　　第三节 中国特钢市场主要需求分析
　　　　一、中国造船用特钢分析与展望
　　　　二、中国车用特钢分析
　　　　三、建筑用特钢分析
　　　　四、机械制造用特钢分析与展望
　　　　五、家电行业用特钢分析与展望
　　　　六、中国铁路交通特钢需求分析

第五章 2007-2008年我国特钢进出口情况
　　第一节 我国特钢进出口总体分析
　　第二节 我国特钢分产品进出口分析
　　第三节 2009-2011年我国特钢进出口预测

第六章 模具钢
　　第一节 国外模具钢的发展
　　　　一、国外模具钢发展简史
　　　　二、国外模具钢发展浅析
　　　　三、国外模具钢发展的特点
　　　　四、国外模具钢市场产品发展分析
　　第二节 中国模具钢发展概况
　　　　一、中国模具钢制造水平概述
　　　　二、中国模具钢产业发展回顾
　　　　三、中国模具钢发展简述
　　　　四、国内模具钢市场的产品划分情况
　　第三节 中国模具钢发展面临的挑战
　　　　一、国产模具钢与国外的差距
　　　　二、国内模具钢发展存在的问题
　　　　三、中国模具钢标准亟待提高
　　第四节 中国模具钢发展的对策及前景
　　　　一、中国模具钢发展的六点建议
　　　　二、国内模具钢发展的有效措施
　　　　三、“十一五”期间中国模具钢的发展目标

第七章 高速钢
　　第一节 我国高速钢发展分析
　　　　一、高速钢的概述
　　　　二、我国高速钢现状
　　　　三、我国高速钢出口市场
　　　　四、我国高速钢生产品存在问题
　　第二节 我国高速钢发展新特征分析
　　　　一、我国高速钢发展新特征
　　　　二、民营企业已成为我国高速钢生产的主力军
　　　　三、一体化生产是推动我国主要高速钢企业发展的重要原因
　　　　四、我国的高速钢生产仍有很大的发展空间
　　第三节 我国高速钢发展战略及对策
　　　　一、我国高速钢的发展战略分析
　　　　二、我国高速钢及其制品的发展对策

第八章 不锈钢
　　第一节 不锈钢发展概况
　　　　一、中国不锈钢发展的优势评析
　　　　二、中国不锈钢产业发展回顾
　　　　三、中国不锈钢行业发展综述
　　　　四、国内不锈钢行业发展获得重大进展
　　第二节 2006-2008年中国不锈钢市场发展分析
　　　　一、2006年中国不锈钢市场运行回顾
　　　　二、2007年国内不锈钢市场发展概况
　　　　三、2008年中国不锈钢市场发展分析
　　第三节 中国不锈钢市场品牌竞争分析
　　　　一、品牌竞争对中国不锈钢产业的影响
　　　　二、中国不锈钢将进入品牌竞争时代
　　　　三、打造不锈钢品牌的四个内在要求
　　第四节 不锈钢行业发展面临的挑战及对策
　　　　一、国内不锈钢行业发展中存在的突出问题
　　　　二、不锈钢产业发展中存在的问题及对策
　　　　三、中国不锈钢业由大变强的发展策略
　　　　四、不锈钢企业应对镍价下跌措施
　　第五节 中国不锈钢产业的发展前景
　　　　一、2009年中国不锈钢产业发展展望
　　　　二、中国铁素体不锈钢发展前景广阔
　　　　三、抗菌不锈钢市场前景乐观

第九章 其他特钢细分产品发展分析
　　第一节 轴承钢
　　　　一、我国轴承钢市场发展分析
　　　　二、轴承钢的新技术与发展方向
　　第二节 齿轮钢
　　　　一、2008年10月份全国主要地区齿轮钢价格汇总
　　　　二、我国齿轮钢潜在市场十分巨大
　　第三节 弹簧钢
　　　　一、弹簧钢概述
　　　　二、我国弹簧钢市场需求
　　　　三、高强度弹簧钢的现状
　　　　四、弹簧钢高强度化的研究进展
　　　　五、弹簧钢的高强度化和发展趋势

第十章 行业竞争格局分析
　　第一节 国内钢铁企业竞争环境分析
　　　　一、薄板产品大纲趋同化竞争分析
　　　　二、钢材价格涨幅远低于生产成本涨幅
　　　　三、国内钢材需求将保持低增长
　　第二节 中国钢铁业竞争形势分析
　　　　一、中国钢铁企业国际竞争力分析
　　　　二、中国钢铁业竞争格局变化分析
　　第三节 中国钢铁业竞争市场分析
　　　　一、中国钢铁业竞争力待提高
　　　　二、对钢铁业未来竞争的思考
　　第四节 中国特钢业竞争市场分析
　　　　一、特钢行业竞争力表现特点
　　　　二、2007年宝钢特钢“三管齐下”提升产品竞争力
　　　　三、兴澄特钢打造全球最具竞争力的特钢企业
　　　　四、2011年期间宝钢构建强大竞争力的特钢制造基地

第十一章 重点企业
　　第一节 西宁特殊钢股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年1-12月西宁特钢经营状况
　　　　三、2008年第二季度西宁特钢经营状况分析
　　第二节 抚顺特殊钢股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年1-12月抚顺特钢经营状况分析
　　　　三、2008年第二季度抚顺特钢经营状况分析
　　　　四、抚顺特钢未来发展的展望
　　第三节 大冶特殊钢股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年1-12月大冶特钢经营状况
　　　　三、2008年第二季度大冶特钢经营状况分析
　　第四节 大连金牛股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年1-12月大连金牛经营状况分析
　　　　三、2008年第二季度大连金牛经营状况分析
　　　　四、大连金牛未来发展的展望
　　第五节 宝山钢铁股份有限公司特殊钢分公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、宝钢特钢产品结构发展浅析
　　　　三、“十一五”期间宝钢特钢分公司发展目标
　　　　四、宝钢特殊钢高端市场发展规划
　　第六节 江阴兴澄特种钢铁有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年第二季度兴澄特钢经营状况
　　　　三、兴澄特钢借助信息化做大做强
　　　　四、兴澄特钢的发展战略
　　第七节 江苏沙钢集团淮钢特钢有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年淮钢特钢经营状况
　　　　三、2007年淮钢特钢新品开发情况
　　　　四、2008年第二季度淮钢特钢经营状况
　　第八节 北京首钢特殊钢有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年首钢特钢公司发展概况
　　　　三、首钢特钢产品精品化与制品化取得新成效
　　第九节 新钢特钢公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年新钢特钢经营状况
　　　　三、2008年新钢特钢公司效能监察三大重点
　　　　四、2008年新钢特钢产品结构调整措施

第十二章 我国特钢营销战略分析
　　第一节 我国钢企向外发展战略分析
　　　　一、我国钢企“走出去”是必然之措
　　　　二、走“渐进式”海外发展之路
　　　　三、完善的战略是投资成功的关键
　　第二节 我国特钢企业营销渠道的构建与发展
　　　　一、特钢企业营销渠道的发展历程
　　　　二、特钢企业营销渠道的构建
　　　　三、特钢企业营销渠道的管理
　　　　四、特钢企业营销渠道的发展趋势及渠道构建战略

第十三章 特钢技术分析
　　第一节 特钢生产工艺技术概述
　　　　一、特殊钢生产工艺简介
　　　　二、电炉与转炉生产流程的优劣势分析
　　　　三、高洁净特殊钢生产技术分析
　　第二节 转炉生产特钢技术发展概况
　　　　一、转炉生产特殊钢技术已占据一定地位
　　　　二、转炉生产特殊钢技术发展概述
　　　　三、转炉生产特殊钢关键技术分析
　　第三节 特钢生产技术发展面临的调整及对策
　　　　一、中国转炉生产特殊钢工艺与国外的差距
　　　　二、中国转炉生产特殊钢技术发展建议
　　　　三、提升特钢工艺技术水平的建议

第十四章 特钢应用行业发展分析
　　第一节 机械行业
　　　　一、机械行业用钢需求与品种性能
　　　　二、机械工业钢材需求趋势
　　第二节 汽车行业
　　　　一、2007年我国汽车行业运行
　　　　二、2008年我国汽车工业发展现状
　　　　三、我国汽车产业集群发展分析
　　　　四、钢材价格上涨对汽车行业影响
　　　　五、2008年汽车用特种钢仍需进口
　　第三节 军工行业
　　　　一、我国六大军工行业技术“亮剑”
　　　　二、“十一五”我国军工用钢需求

第十五章 2009-2011年中国特钢行业发展趋势及投资分析
　　第一节 行业发展趋势
　　　　一、特钢行业发展趋势预测
　　　　二、特钢行业发展分析
　　　　三、特钢主要下游行业发展需求预测
　　第二节 中国钢铁业成本前景分析
　　　　一、国家对资源类矿企实施整顿铁矿采掘投资放缓
　　　　二、进口矿石受制于国际垄断巨头成本难以下降
　　　　三、成本上升钢企利润表现下降
　　　　四、中国钢铁业进入高成本时代
　　第三节 中国特钢行业内的整合分析
　　　　一、普特合并，走出亏损，发挥规模效益
　　　　二、强强合并，图求在专业领域做强做大
　　　　三、兼并与重组的动机
　　第四节 [⋅中⋅智⋅林]特钢行业投资机会分析
　　　　一、产业政策调整投资机会
　　　　二、细分产品投资方向
　　　　三、重点投资区域分析
略……
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