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二、内容简介
　　电梯行业发展迅速，尤其是高速电梯、节能电梯及智能化电梯技术的不断创新，使得电梯产品在舒适度、安全性、节能效果等方面均有显著提升。随着城市化进程加速和老龄社会的到来，电梯市场需求持续增长，而物联网、大数据等新一代信息技术的应用则让电梯朝着更智能、更安全的方向迈进。

第一章 电梯行业发展概况
　　第一节 电梯行业基本知识
　　　　一、电梯的定义及分类
　　　　二、自动扶梯的分类
　　　　三、中国电梯发展历程
　　第二节 电梯交通配置发展概况
　　　　一、电梯交通配置概念
　　　　二、电梯交通配置发展
　　第三节 世界电梯行业发展分析
　　　　一、世界电梯发展历史
　　　　二、日本电梯企业在中国的专利战略分析
　　　　三、英国电梯法规标准体系概述

第二章 电梯行业发展环境分析
　　第一节 电梯行业发展的政策环境分析
　　　　一、民建条例对电梯业的影响
　　　　二、电梯缺陷召回制度分析
　　　　三、2007年我国首次出台电梯强制标准
　　第二节 后WTO时代的中国电梯业
　　　　一、进口产品与国产品价格比较
　　　　二、电梯业的产业结构特点
　　　　三、国际品牌的利益组合
　　　　四、《非关税壁垒协议》的影响

第三章 中国电梯行业发展分析
　　第一节 中国电梯市场的发展与变化
　　　　一、国内电梯市场现状
　　　　二、市场规模的变化分析
　　　　三、本土品牌的发展分析
　　　　四、中国电梯安全状况分析
　　　　五、电梯服务行业发展分析
　　第二节 中国电梯行业存在的问题
　　　　一、企业缺乏竞争力
　　　　二、产品结构不足
　　　　三、不合理的市场竞争
　　　　四、电梯事故的发生
　　第三节 电梯维修市场发展分析
　　　　一、电梯维修市场的特点
　　　　二、我国电梯维保的现状
　　　　三、电梯设备维护分析
　　第四节 部分城市电梯市场状况
　　　　一、北京市写字楼电梯分析
　　　　二、深圳电梯行业发展状况
　　　　三、上海写字楼电梯分析

第四章 中国电梯市场分析
　　第一节 中国电梯市场概况
　　　　一、中国已成全球最大电梯市场
　　　　二、中国电梯市场发展概况
　　　　三、中国电梯市场发展变化分析
　　　　四、电梯市场结构优化的主要表现
　　　　五、中国电梯市场需求强劲
　　第二节 2004-2008年中国电梯市场发展分析
　　　　一、2004年中国电梯市场发展回顾
　　　　二、2005年中国电梯市场发展状况
　　　　三、2006年跨国企业加速抢占中国电梯市场
　　　　四、2007年中国电梯市场品牌调查分析
　　　　五、2008年中国电梯发展
　　第三节 电梯市场发展的特点
　　　　一、电梯的特殊性及表现
　　　　二、中国电梯市场规模不断扩大
　　　　三、无齿轮电梯已成市场主流
　　　　四、电梯市场小机房电梯逐步替代普通电梯
　　第四节 电梯企业的销售管理分析
　　　　一、电梯企业销售管理的意义和指导思想
　　　　二、电梯企业销售预测的地位及方法
　　　　三、电梯产品的销售流程
　　　　四、电梯企业与销售代理商的关系
　　第五节 中国电梯市场发展存在问题及对策
　　　　一、中国电梯市场成本失优
　　　　二、国内电梯采购中存在的主要问题
　　　　三、中国住宅电梯推广措施

第五章 中国电梯业市场需求分析
　　第一节 影响电梯需求的主要因素分析
　　　　一、2007-2011年城镇人口以及人口密度
　　　　二、2008年国家房地产景气指数分析
　　　　三、2008年房地产市场特点及走势分析
　　第二节 电梯行业不锈钢需求分析
　　第三节 电梯行业用户满意度测评分析
　　　　一、开展用户满意度测评的意义
　　　　二、电梯行业和产品特点
　　　　三、电梯行业用户满意度指数测评方法

第六章 节能和环保电梯的发展分析
　　第一节 发展节能电梯的必要性
　　　　一、节能电梯发展紧迫的三大因素
　　　　二、中国发展节能电梯势在必行
　　　　三、电梯能耗问题的解决已经刻不容缓
　　第二节 绿色环保电梯发展概况
　　　　一、绿色节能电梯的发展历程
　　　　二、绿色环保电梯备受关注
　　　　三、绿色电梯的发展的重点
　　　　四、无机房电梯环保优势突出
　　第四节 节能电梯的发展分析
　　　　一、耗能型电梯与节能型电梯简介
　　　　二、中国节能型载货电梯节能优势突显
　　　　三、节能电梯产业的发展建议
　　　　四、节能是电梯发展的主要趋向
　　　　五、电梯节能潜力巨大

第七章 我国电梯行业细分产品分析
　　第一节 住宅电梯
　　　　一、北京公有住宅电梯24小时运行
　　　　二、快速电梯斩获住宅电梯市场大单
　　　　三、住宅电梯市场潜力巨大
　　第二节 自动扶梯
　　　　一、自动扶梯简介
　　　　二、2008年自动扶梯检验检测瓶颈成功打破
　　　　三、公交型自动扶梯的现状与发展趋势
　　　　四、自动扶梯的发展趋向
　　第三节 载货电梯
　　　　一、发展历程
　　　　二、载货电梯的选择
　　　　三、载货电梯变频器的应用
　　第四节 无机房电梯
　　　　一、无机房电梯开发简况
　　　　二、全球范围内最大的无机房电梯项目落户上海
　　　　三、节能电梯与无机房电梯成为主角
　　　　四、湖南新型无机房电梯填补国内空白

第八章 电梯行业市场竞争分析
　　第一节 中国电梯市场竞争格局分析
　　　　一、外商投资主导中国电梯市场
　　　　二、外资加速投资中国电梯业
　　　　三、国际电梯巨头中国竞争战略
　　第二节 中国电梯业的市场竞争
　　　　一、电梯产品的市场竞争
　　　　二、电梯业发展的效益
　　　　三、电梯行业的潜在威胁者分析
　　　　四、中美电梯工工资比较分析
　　第三节 各类型电梯市场竞争分析
　　　　一、小机房电梯与普通电梯
　　　　二、无机房电梯的发展
　　　　三、观光电梯的选择
　　　　四、住宅电梯的价格和配置
　　　　五、载货电梯的选择

第九章 中国主要地区电梯业的发展
　　第一节 上海
　　　　一、上海电梯保有量位列世界城市前列
　　　　二、品牌电梯垄断上海市甲级写字楼
　　　　三、上海旧楼电梯加装市场潜力巨大
　　第二节 深圳
　　　　一、深圳电梯行业自律带动发展
　　　　二、深圳电梯设备事故率远低于国家指标
　　　　三、深圳地铁续建工程将用节能电梯
　　第三节 广东中山
　　　　一、中山南区电梯产业发展现状及优势
　　　　二、南区电梯产业发展的存在问题
　　　　三、南区电梯产业发展对策
　　第四节 江苏苏州
　　　　一、苏州已成为电梯制造基地
　　　　二、苏州电梯产业再创新高
　　　　三、2008年8月份苏州地区载客电梯出口商出口分析
　　第五节 江苏吴江
　　　　一、江苏吴江电梯产业发展概况
　　　　二、江苏集聚项目资金扶持吴江电梯业
　　　　三、吴江汾湖经济开发区逐步形成电梯产业集群
　　第六节 哈尔滨
　　　　一、哈尔滨市高层住宅发展带动电梯需求
　　　　二、哈尔滨市电梯维护保养不到位
　　　　三、哈市电梯市场发展的瓶颈及对策
　　第七节 其它地区
　　　　一、武汉房地产热推动电梯业发展
　　　　二、成都电梯市场增长迅速
　　　　三、南宁电梯市场快速发展
　　　　四、电梯厂商看好烟台电梯市场

第十章 国际主要电梯企业
　　第一节 奥的斯电梯公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、西子奥的斯电梯的发展概述
　　　　三、西子奥的斯电梯发展展望
　　第二节 迅达集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年迅达集团经营状况
　　　　三、迅达双层电梯在俄罗斯的发展
　　　　四、迅达自动扶梯和自动人行道中国生产情况
　　第三节 通力集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、通力电梯的发展历程
　　　　三、通力电梯印度发展乐观
　　　　四、通力联手中国巨人进一步抢占电梯市场份额
　　第四节 蒂森克虏伯电梯集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、未来蒂森克虏伯在中国的规划
　　　　三、蒂森克虏伯将继续加大投资中山
　　第五节 华升富士达电梯有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、富士达扶梯的SWOT分析
　　　　三、富士达电梯产品发展策略

第十一章 中国重点电梯企业
　　第一节 上海机电股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年9月上海机电经营状况
　　　　三、上海机电发展战略
　　第二节 上海三菱电梯有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、上海三菱引领中国电梯业
　　　　三、2007-2008年9月上海三菱电梯有限公司经营情况
　　第三节 日立电梯（中国）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、日立电梯公司的发展概述
　　　　三、日立电梯营销服务成绩突出
　　　　四、日立电梯在中国的制胜策略
　　　　五、未来日立公司发展计划
　　第四节 东芝电梯（沈阳）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年上半年东芝电梯取得好成绩
　　　　三、东芝电梯（沈阳）有限公司与房地产商的合作战略
　　　　四、东芝电梯技术引领未来
　　第五节 康力电梯股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、康力集团生产出中国首台可发电电梯
　　　　三、康力集团电梯发展获得的成就
　　第六节 杭州新马电梯有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、新马电梯的发展状况
　　　　三、新马电梯差异化战略获得新发展

第十二章 电梯营销模式与销售渠道分析
　　第一节 我国电梯市场的营销环境分析
　　　　一、住宅电梯成为电梯市场的主流
　　　　二、电梯价格竞争越演越烈
　　　　三、电梯技术要求越来越高
　　　　四、电梯部件日趋完善
　　　　五、走出国门，寻找更大的发展空间
　　第二节 提高电梯采购售后服务分值分析
　　　　一、评分要素需专家论证
　　　　二、售后服务分值有所增加
　　　　三、后续监管措施要细化
　　第三节 电梯企业的销售管理分析
　　　　一、电梯的特殊性
　　　　二、销售管理的意义
　　　　三、销售预测
　　　　四、电梯产品销售流程
　　　　五、电梯企业与销售代理商的关系
　　第四节 电梯差异化营销策略分析
　　　　一、创造客户就是创造差异
　　　　二、产品差异化、市场差异化和形象差异化
　　　　三、以市场调查、细分和定位为基础的差异化策略
　　　　四、新锐差异化策略
　　第五节 电梯企业的跨媒体宣传策略
　　　　一、市场研究
　　　　二、目标用户群体购买行为研究
　　　　三、媒介研究
　　　　四、广告研究
　　　　五、会议、展览、公关等活动研究

第十三章 电梯技术发展分析
　　第一节 电梯技术概述
　　　　一、电梯技术分类
　　　　二、电梯驱动技术
　　　　三、电梯节能技术
　　第二节 电梯监控技术的应用
　　　　一、中国电梯运行监控系统的开发概述
　　　　二、中国智能建筑中的电梯监控与弱电之间的关系状况
　　　　三、电梯监控技术的应用分析
　　第三节 能源再生技术在电梯中的应用
　　　　一、能源再生电梯技术应用简述
　　　　二、电梯能源再生技术有待普及
　　　　三、能源再生技术在电梯中的应用展望
　　第四节 电梯技术改造的发展与思考
　　　　一、电梯技术改造的内容
　　　　二、电梯技术改造的发展
　　　　三、电梯技术改造存在的主要问题
　　第五节 电梯技术发展面临的挑战及趋势
　　　　一、电梯发展的技术壁垒
　　　　二、电梯技术的发展趋向
　　　　三、电梯技术的发展方向
　　　　四、电梯产品技术发展的十大动向

第十四章 电梯行业发展趋势及策略分析
　　第一节 电梯行业整体发展趋势分析
　　　　一、新技术应用大势所趋
　　　　二、品牌整合白热化
　　第二节 2008年及未来几年电梯发展趋势
　　　　一、节能电梯将逐步成为主导产品
　　　　二、节能电梯未来市场容量十分可观
　　　　三、节能电梯前景广阔
　　第三节 电梯市场的发展方向
　　　　一、超高速电梯
　　　　二、电梯智能群控系统
　　　　三、蓝牙技术在电梯上的应用
　　　　四、绿色电梯
　　第四节 电梯行业三巨头品牌策略分析
　　第五节 中国电梯企业蓝海战略分析
　　　　一、国内行业特征
　　　　二、国内行业发展状况
　　　　三、电梯发展的新趋势
　　　　四、国内电梯市场前景

第十五章 电梯行业投资分析
　　第一节 电梯行业的进入壁垒分析
　　　　一、政策壁垒
　　　　二、技术壁垒
　　　　三、生产能力
　　　　四、品牌效应
　　第二节 电梯行业的投资风险及机会
　　　　一、投资机会分析
　　　　二、投资风险分析
　　　　三、投资战略的选择
　　第三节 电梯行业投资建议
　　　　一、新世纪投资战略问题研究
　　　　二、中国电梯行业投资指导
　　　　三、旧楼加装电梯投资前景
　　　　四、开发商电梯选择与综合成本分析

第十六章 我国电梯行业的SWOT分析及发展对策
　　第一节 我国电梯业的优势和机会
　　　　一、电梯市场激烈竞争的同时市场空间大
　　　　二、国内电梯行业对高新技术的接受较快
　　　　三、住宅电梯和自动扶梯、自动人行道市场需求大
　　　　四、电梯改造、维修保养市场空间扩大
　　　　五、配套件专业化生产趋势上升
　　第二节 我国电梯业存在的问题和威胁
　　　　一、市场与政策风险
　　　　二、中小企业退出的同时外资实力企业进入中国市场
　　　　三、过度竞争不利于行业利润稳定增长
　　　　四、电梯企业面临的其他问题
　　第三节 基于SWOT分析的战略选择（以奥的斯为例）
　　　　一、SWOT分析
　　　　二、战略假设
　　　　三、奥的斯的战略选择
　　第四节 (中-智-林)我国电梯行业发展的对策及企业战略选择
　　　　一、从战略角度看中小民族电梯企业的发展思路
　　　　二、从销售角度谈中小电梯企业如何在市场竞争中取胜
略……
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热点：电梯的分类、电梯多少钱一部、电梯冲顶必死无疑吗、电梯寿命一般是多少年、电梯英语、电梯品牌、加装电梯害人害己、电梯五方对讲是哪五方、蒂森克虏伯
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