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二、内容简介
第一章 白酒概述
　　第一节 白酒的基本特性
　　　　一、白酒的概念及生产工艺
　　　　二、白酒的分类
　　　　三、白酒的度数及测定方法
　　　　四、白酒的勾兑及调味
　　　　五、白酒所含的营养物及有害物
　　第二节 白酒的起源及其发展
　　　　一、白酒的兴起
　　　　二、白酒的地位及作用
　　　　三、白酒工业的发展
　　第三节 中国白酒行业技术进步与发展
　　　　一、生物工程技术的研究
　　　　二、酿酒发酵机理的研究
　　　　三、白酒香味成分的剖析
　　　　四、生产工艺的改革与创新

第二章 中国白酒行业发展与现状分析
　　第一节 中国白酒行业发展与现状分析
　　　　一、中国白酒行业发展历程
　　　　　　1、中国白酒历年产量发展状况分析
　　　　　　2、中国白酒行业所处的生命周期及发展阶段
　　　　　　3、对白酒需求下降原因分析
　　　　二、2006-2007年中国白酒行业经济指标分析
　　　　　　1、产业规模分析
　　　　　　2、销售收入、利税指标分析
　　　　　　3、不同企业结构经济指标分析
　　第二节 政府产业政策对白酒行业的影响分析
　　　　一、我国白酒产业政策的历史进程
　　　　二、国家调控白酒消费税的政策分析
　　　　三、新税收政策对白酒市场的冲击
　　　　四、执行新税收政策的实际效果分析
　　　　五、新税收制度下的白酒行业前景
　　第三节 我国白酒行业存在的问题与调控管理
　　　　一、我国白酒行业存在的主要问题
　　　　二、政府调控管理

第三章 我国白酒市场态势分析
　　第一节 2008我国白酒行业市场状况分析
　　　　一、行业特点分析
　　　　二、市场特性分析
　　　　三、区域市场分析
　　第二节 高端白酒市场分析
　　　　一、高端白酒企业的“生态特点”
　　　　二、高端白酒市场格局
　　　　三、高端白酒发展态势
　　第三节 县级白酒市场变化分析
　　　　一、消费者之变
　　　　二、名酒之变
　　　　三、终端之变
　　第四节 我国农村白酒市场分析
　　　　一、农村白酒市场特点
　　　　二、农村市场凸现的商机
　　　　三、低档白酒对策分析

第四章 区域市场分析
　　第一节 华北地区白酒市场分析
　　　　一、北京白酒市场分析
　　　　二、天津白酒市场分析
　　　　三、河北省白酒市场分析
　　　　四、山西省白酒市场分析
　　第二节 华中地区白酒市场分析
　　　　一、河南省白酒市场分析
　　　　二、湖南省白酒市场分析
　　　　三、湖北省白酒市场分析
　　第三节 华东地区市场分析
　　　　一、华东地区白酒市场概况
　　　　二、上海白酒市场分析
　　　　三、山东省白酒市场分析
　　　　四、江苏省白酒市场分析
　　　　五、浙江省白酒市场分析
　　　　六、安徽省白酒市场分析
　　　　七、江西省白酒市场分析
　　第四节 华南地区白酒市场分析
　　　　一、广东白酒市场分析
　　　　二、福建白酒市场分析
　　　　三、海南省白酒市场分析
　　　　四、南方整体白酒市场发展剖析
　　第五节 西南地区白酒市场分析
　　　　一、四川省白酒市场分析
　　　　二、广西地区白酒市场分析
　　　　三、西南地区其他省份白酒市场
　　第六节 西北地区白酒市场分析
　　　　一、甘肃省白酒市场分析
　　　　二、陕西省白酒市场分析
　　　　三、新疆地区白酒市场分析
　　第七节 东北白酒市场分析
　　　　一、辽宁省白酒市场分析
　　　　二、黑龙江省白酒市场分析
　　　　三、吉林省白酒市场分析
　　　　四、聚焦东北酒

第五章 白酒消费者分析
　　第一节 白酒消费需求分析
　　　　一、2008年白酒消费结构向优质产品转移
　　　　二、白酒消费持续增长的具体原因分析
　　　　三、2008年白酒消费走向分析
　　第二节 白酒消费者购买行为分析
　　　　一、白酒消费者购买行为类型分析
　　　　二、白酒消费者购买动机分析
　　　　三、白酒消费者购买方式分析
　　　　四、白酒消费者购买目分析
　　　　五、白酒消费者对广告促销的态度分析
　　第三节 中产阶层白酒消费群体分析
　　　　一、中产阶层扩大带来的机会
　　　　二、中产阶层的消费特征
　　　　三、中产阶层市场竞争策略
　　第四节 “80后”白酒消费群体分析
　　　　一、“80后”未来的主流消费群体
　　　　二、“80后”群体的消费特征分析
　　　　三、针对“80后”群体白酒企业的创新策略
　　第五节 白酒消费行为的价值体现及营销启示
　　　　一、白酒消费行为特点
　　　　二、白酒消费行为的价值体现
　　　　三、白酒消费行为价值体现的营销启示

第六章 白酒替代品市场分析
　　第一节 葡萄酒市场分析
　　　　一、2007年中国葡萄酒行业发展分析
　　　　二、2007-2008年葡萄酒制造业经济指标
　　　　三、2007-2008年我国葡萄酒的生产情况
　　　　四、2007-2008年我国葡萄酒进出口分析
　　　　五、2008年国际葡萄酒行业的发展趋势
　　　　六、2008年我国葡萄酒行业的发展趋势
　　　　七、2008年葡萄酒的市场竞争趋势分析
　　第二节 啤酒市场分析
　　　　一、2007年中国啤酒行业发展分析
　　　　二、2007年啤酒行业发展九大特点
　　　　三、2007-2008年啤酒制造业经济指标
　　　　四、2007-2008年我国啤酒的生产情况
　　　　五、2007-2008年我国啤酒进出口分析
　　　　六、2008年我国啤酒行业发展分析
　　　　七、2008年我国啤酒行业竞争分析
　　第三节 我国黄酒市场分析
　　　　一、2007年我国黄酒行业发展分析
　　　　二、2007年黄酒销售收入增长情况
　　　　三、2008年我国黄酒行业竞争分析
　　　　四、2008年二线黄酒品牌发展方向
　　　　五、黄酒行业标准化营销策略分析
　　　　六、黄酒企业增强竞争力策略分析
　　第四节 保健酒市场分析
　　　　一、2007年保健酒行业发展分析
　　　　二、2008年保健酒行业发展分析
　　　　三、2008年白酒企业的涉足情况
　　　　四、2008年保健酒行业投资热点
　　　　五、2008年保健酒市场格局分析
　　第五节 果酒市场分析
　　　　一、果酒产业发展前景分析
　　　　二、2008果酒市场的发展
　　　　三、果酒行业发展策略分析
　　第六节 洋酒市场分析
　　　　一、2008年高端洋酒市场竞争分析
　　　　二、2008年我国洋酒进口情况分析
　　　　三、2008年洋酒渠道发展情况分析
　　　　四、2008年洋酒集团抢占白酒市场
　　第七节 冰酒市场分析
　　　　一、“冰酒”中国新概念
　　　　二、国内冰酒标准情况
　　　　三、冰酒研究现状与发展趋势分析
　　　　四、引领中国冰酒发展的五大品牌

第七章 白酒关联产业发展分析
　　第一节 粮食行业发展分析
　　　　一、2007年国内粮食市场供需分析
　　　　二、2008年我国粮食市场形势分析
　　　　三、2008年我国粮食价格走势分析
　　　　四、2008年粮食价格对酿酒的影响
　　　　五、2008年粮食的进出口情况
　　　　六、2008年下半年粮食价格的走势
　　第二节 酒精、原酒行业发展分析
　　　　一、2007年酒精行业发展分析
　　　　二、2008年四川原酒发展分析
　　　　三、2008年酒精制造业经济指标
　　　　四、2008年我国酒精的生产情况
　　　　五、2008年我国酒精进出口分析
　　　　六、原酒生产对白酒行业的影响
　　第三节 白酒包装行业发展分析
　　　　一、酒包装现状分析
　　　　二、国内白酒包装市场分析
　　　　三、白酒包装的理性回归
　　　　四、白酒包装实用性趋势分析
　　　　五、白酒包装市场竞争策略分析
　　　　六、白酒包装竞争力提升策略分析

第八章 白酒行业竞争分析
　　第一节 白酒行业竞争态势
　　　　一、中国白酒市场竞争简况
　　　　二、白酒市场转向垄断竞争阶段
　　　　三、白酒工业竞争催生四大“脸谱”
　　　　四、高档白酒市场定位渐细化市场竞争加剧
　　　　五、洋酒对中国白酒市场展开攻势
　　第二节 中小白酒企业生存现状及对策
　　　　一、中小白酒企业的症结所在
　　　　二、中小白酒企业竞争的杠杆点剖析
　　　　三、中小型白酒企业相对竞争力解析
　　　　四、探究中小白酒企业发展的五力模型
　　　　五、中小白酒企业的生存思路
　　第三节 提升白酒业竞争力的措施
　　　　一、白酒企业提高竞争力的两点措施
　　　　二、试论白酒市场竞争战略
　　　　三、酒文化是国内白酒业的核心竞争力

第九章 主要白酒企业介绍
　　第一节 泸州老窖
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年泸州老窖经营状况分析
　　　　三、2008年前二季度泸州老窖经营状况分析
　　　　四、泸州老窖面临的市场竞争格局分析
　　　　五、未来泸州老窖发展的机遇与挑战
　　第二节 酒鬼酒
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年酒鬼酒经营状况分析
　　　　三、2008年前二季度酒鬼酒经营状况分析
　　　　四、酒鬼酒发展优势概述
　　第三节 五粮液
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年五粮液经营状况分析
　　　　三、2008年前二季度五粮液经营状况分析
　　　　四、未来五粮液发展的机遇和挑战
　　第四节 贵州茅台
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年贵州茅台状况分析
　　　　三、2008年前二季度贵州茅台经营状况分析
　　　　四、未来贵州茅台发展的展望
　　第五节 沱牌曲酒
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年沱牌曲酒经营状况分析
　　　　三、2008年前二季度沱牌曲酒经营状况分析
　　　　四、未来沱牌曲酒发展的展望
　　　　五、沱牌曲酒公司的竞争与挑战分析
　　第六节 水井坊
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年水井坊经营状况分析
　　　　三、2008年前二季度水井坊经营状况分析
　　　　四、未来水井坊发展的困难与战略分析
　　第七节 口子酒业股份有限公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年口子酒经营状况分析
　　　　三、2008年前二季度口子酒经营状况分析
　　　　四、未来口子酒发展的困难与战略分析
　　第八节 山西杏花村汾酒集团有限责任公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年杏花村汾酒经营状况分析
　　　　三、2008年前二季度杏花村汾酒经营状况分析
　　　　四、未来杏花村汾酒发展的困难与战略分析
　　第九节 四川剑南春集团有限责任公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年剑南春经营状况分析
　　　　三、2008年前二季度剑南春经营状况分析
　　　　四、未来剑南春发展的困难与战略分析
　　第十节 山东兰陵陈香酒业股份有限公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2007年兰陵陈香酒经营状况分析
　　　　三、2008年前二季度兰陵陈香酒经营状况分析
　　　　四、未来兰陵陈香酒发展的困难与战略分析

第十章 白酒行业营销分析
　　第一节 简述白酒行业营销模式
　　　　一、浅析白酒代理营销模式
　　　　二、白酒分销模式解析
　　　　三、白酒工业买断经营模式透析
　　　　四、探析农村市场白酒通路建设模式
　　第二节 白酒营销的误区与难题
　　　　一、中国白酒营销存在的问题
　　　　二、白酒营销亟待净化
　　　　三、白酒工业泛文化营销的误区
　　第三节 白酒品牌营销策略
　　　　一、浅析白酒营销之品牌定位策略
　　　　二、白酒行业三大品牌策略剖析
　　　　三、解读白酒地方强势品牌营销策略
　　　　四、白酒品牌区域化与区域市场深度营销探究
　　　　五、白酒经销商的小而专发展走向分析
　　第四节 其它营销策略
　　　　一、白酒餐饮渠道运作策略分析
　　　　二、白酒淡旺季市场导入策略对比剖析
　　　　三、浅谈白酒的婚庆市场运作策略
　　　　四、透视白酒的逆向营销思维
　　　　五、简述白酒的细分市场策略
　　　　六、白酒夜场营销探究
　　　　七、探究白酒营销的差异化策略
　　　　八、解读白酒中型城市营销战略
　　第五节 白酒未来营销趋势分析
　　　　一、白酒产品市场将高度细分
　　　　二、外产业高素质人才加速向白酒流动
　　　　三、销售渠道更细化白酒促销更创新化
　　　　四、白酒文化将走时尚化
　　　　五、白酒经销商将建立白酒运营平台

第十一章 未来白酒行业发展与投资分析
　　第一节 未来白酒行业发展展望
　　　　一、我国消费将保持较快增长
　　　　二、白酒行业景气继续高位运行
　　　　三、龙头企业将保持良好的成长性
　　第二节 未来白酒市场发展预测
　　　　一、未来高端白酒消费市场需要个性
　　　　二、2009-2011年白酒行业市场规模预测
　　第三节 白酒行业投资分析
　　　　一、我国白酒行业SWOT分析
　　　　二、我国新农村建设带来的机会
　　　　三、我国白酒国际化分析

第十二章 中国白酒行业发展战略分析
　　第一节 中国白酒行业新盈利模式探析
　　第二节 白酒品牌发展策略分析
　　　　一、建设白酒品牌的十大法则
　　　　二、白酒品牌布局策略
　　　　三、白酒品牌客户资源的战略整合
　　　　四、中小白酒企业的品牌经营
　　　　五、白酒品牌传播如何诠释自己的卖点
　　　　六、成功创建白酒品牌的关键
　　第三节 中国白酒的蓝海战略
　　　　一、白酒企业寻找蓝海十个命题的判断
　　　　二、白酒企业开辟蓝海的方向
　　第四节 中-智-林-白酒海外市场攻略
　　　　一、区域的选择
　　　　二、模式的选择
　　　　三、时机与方式的选择
略……
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