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二、内容简介
第一章 空调概述
　　第一节 空调定义和工作原理
　　　　一、空调定义
　　　　二、空调工作原理
　　第二节 空调的功能和发展历史
　　　　一、空调的功能
　　　　二、空调的发明
　　　　三、空调发展历史
　　第三节 空调的其他概念
　　　　一、空调使用方法
　　　　二、空调保养维护
　　　　三、计算空调制冷量
　　　　四、变频空调与定频空调的区别

第二章 国际空调行业发展概况
　　第一节 全球空调行业发展概况
　　　　一、欧洲地区空调市场概况
　　　　二、东南亚地区空调市场概况
　　　　三、中东地区的空调市场概况
　　　　四、亚太地区空调市场概况
　　　　五、国外空调质量认证标志介绍
　　第二节 全球空调市场发展现状
　　　　一、2007年全球空调市场发展概况
　　　　二、2008年1-6月国外空调市场出口概况
　　　　三、2007年欧洲空调市场开始复兴
　　　　四、2007年亚洲空调市场发展平缓
　　第三节 美国空调市场发展概况
　　　　一、2006年美国空调市场发展状况
　　　　二、2007年美国空调市场销量不佳
　　　　三、美国不断提高空调能效标准
　　　　四、美国小型空调市场产品介绍
　　第四节 日本空调市场发展概况
　　　　一、日本空调在中国市场溃败
　　　　二、日本空调市场消费倾向
　　　　三、日本健康空调流行趋势
　　　　四、日本空调市场产品介绍
　　第五节 其他国家空调市场发展概况
　　　　一、瑞典推出太阳能空调
　　　　二、墨西哥发布空调能效限量标准
　　　　三、泰国成为世界第二大空调出口国

第三章 我国空调产业发展分析
　　第一节 中国空调产业发展历程
　　　　一、萌芽阶段
　　　　二、引进阶段
　　　　三、成长阶段
　　　　四、快速增长阶段
　　　　五、高速发展阶段
　　　　六、平稳发展阶段
　　第二节 我国家用空调产品外观历史演变
　　　　一、第一代格栅式面板家用空调器
　　　　二、第二代格栅式面板家用空调器
　　　　三、光面板时代的来临
　　　　四、彩色面板的异军突起
　　第三节 我国空调产业技术发展分析
　　　　一、中国空调定频技术和变频技术发展状况
　　　　二、2008年变频技术发展动态
　　　　三、2008年我国空调静音技术发展情况
　　第四节 2007-2008年我国空调产业发展情况
　　　　一、2007年我国空调产量数据
　　　　二、2008年我国空调产量数据
　　　　三、2008年北京奥运会对中国空调产业的影响
　　第五节 变频空调市场发展分析
　　　　一、中国变频技术发展历程
　　　　二、空调变频技术发展主要方向
　　　　三、空调企业变频技术概况

第四章 我国空调进出口分析
　　第一节 2007-2008年我国空调进出情况
　　　　一、2007年我国空调进出口数据
　　　　二、2007年我国空调出口分析
　　　　三、2007年我国空调出口品牌格局
　　第二节 2008年我国空调进出情况
　　　　一、2008年我国空调进出口数据
　　　　二、2008年我国空调出口发展形势分析
　　　　三、2008年1-2月我国空调出口情况
　　　　四、2008年1-5月我国空调器出口情况
　　　　五、2008年上半年我国空调出口市场发展情况
　　第三节 广东空调出口分析
　　　　一、近年来广东空调出口情况
　　　　二、2008年1-4月广东空调出口数量情况
　　　　三、2008年上半年深圳口岸空调出口产品结构分析

第五章 中央空调
　　第一节 中央空调概述
　　　　一、中央空调原理
　　　　二、家用中央空调
　　　　三、商用中央空调
　　　　四、中央空调系统优点
　　第二节 中央空调发展现状
　　　　一、中央空调的市场现状分析
　　　　二、国产中央空调异军突起
　　　　三、中央空调面临五个发展机遇
　　　　四、中国中央空调行业兼并重组分析
　　第三节 中央空调水系统分析
　　　　一、中央空调的循环冷却水概况
　　　　二、中央空调水处理存在的问题
　　　　三、中央空调水处理的必要性和目的
　　　　四、中央空调水处理的方法和措施
　　第四节 中央空调代理制分析
　　　　一、中央空调代理商的发展现状
　　　　二、中央空调代理商的发展特点
　　　　三、中央空调代理制存在的问题
　　　　四、中央空调代理制的发展趋势

第六章 变频空调
　　第一节 变频空调概述
　　　　一、变频空调定义及组成
　　　　二、变频空调的八大特点
　　　　三、变频空调的工作原理
　　　　四、中国变频空调发展回顾
　　第二节 变频空调发展现状
　　　　一、中国变频空调市场增长情况
　　　　二、2006年变频空调开始转型洗牌
　　　　三、变频空调继续加大技术改进
　　　　四、变频空调主要品牌情况
　　第三节 变频空调存在的问题及发展对策
　　　　一、变频空调陷入困境的四大因素
　　　　二、变频空调能效标准技术存在的问题
　　　　三、变频空调的发展策略

第七章 家用空调
　　第一节 国外家用空调概况
　　　　一、美国抬高家用空调标准
　　　　二、欧洲家用空调市场概述
　　　　三、日本家用空调市场概况
　　　　四、国外家用空调品牌介绍
　　第二节 中国家用空调概况
　　　　一、中国家用空调产品外观历史演变
　　　　二、中国家用空调市场上的新变化
　　　　三、2008年中国家用空调市场发展概况
　　　　四、2008年高端家用空调市场竞争分析
　　第三节 中国家用空调发展现状
　　　　一、中国家用空调行业进入成熟期
　　　　二、2007年中国家用空调内销低迷出口放缓
　　　　三、2007年原材料涨价使家用空调销量下降
　　　　四、节能健康静音家用空调成热点
　　第四节 家用空调存在的问题及发展对策
　　　　一、家用空调利润日渐稀薄
　　　　二、家用空调测出致病细菌
　　　　三、家用空调发展的三大突破口
　　　　四、主要家用空调企业的发展策略

第八章 空调行业竞争分析
　　第一节 2008年我国空调业竞争情况
　　　　一、2008年度中国空调行业竞争格局
　　　　二、2008年我国空调品牌竞争分析
　　　　三、国内空调品牌竞争优势分析
　　　　四、空调业竞争走势分析
　　第二节 2008年我国空调竞争特点分析
　　　　一、高效节 能特点
　　　　二、服务特点
　　　　三、健康性能特点
　　第三节 我国中央空调市场竞争分析

第九章 重点企业介绍
　　第一节 珠海格力电器股份有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2007-2008年二季度珠海格力电器股份有限公司经营状况
　　　　三、格力空调的新企业发展模式
　　　　四、格力电器的“简单化”营销策略
　　第二节 广东美的电器股份有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2007-2008年二季度广东美的电器股份有限公司经营状况
　　　　三、美的空调的科技创新战略
　　第三节 广东科龙电器股份有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2007-2008年二季度广东科龙电器股份有限公司经营状况
　　　　三、2008年科龙空调销量大副增长
　　　　四、广东科龙的品牌战略
　　第四节 江苏春兰制冷设备股份有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2007-2008年二季度江苏春兰制冷设备股份有限公司经营状况
　　　　三、江苏春兰的科技创新发展之路
　　　　四、春兰空调实现创新与市场高效对接
　　第五节 青岛海尔股份有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2007-2008年二季度青岛海尔股份有限公司经营状况
　　　　三、海尔集团的市场竞争策略
　　　　四、海尔空调树起中国空调市场风向标
　　第六节 青岛海信电器股份有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2007-2008年二季度青岛海信电器股份有限公司经营状况
　　　　三、海信集团的管理创新机制
　　　　四、海信空调三大举措推动行业发展
　　第七节 志高
　　　　一、企业简介
　　　　二、2007-2008年二季度经营状况
　　　　三、未来发展预测
　　第八节 奥克斯
　　　　一、企业简介
　　　　二、2007-2008年二季度经营状况
　　　　三、未来发展预测
　　第九节 松下
　　　　一、企业简介
　　　　二、2007-2008年二季度经营状况
　　　　三、未来发展预测
　　第十节 三菱
　　　　一、企业简介
　　　　二、2007-2008年二季度经营状况
　　　　三、未来发展预测

第十章 空调行业发展趋势分析
　　第一节 2009-2011年我国空调市场发展趋势
　　　　一、2009年空调产业发展趋势
　　　　二、2009-2011年我国空调市场流行趋势
　　　　三、2009-2011年我国空调市场容量发展趋势
　　　　四、2009年空调市场竞争趋势
　　　　五、2009年空调市场销量走势
　　　　六、2011年空调市场发展预测
　　第二节 2009年我国空调市场营销发展趋势
　　　　一、渠道多元化发展趋势
　　　　二、产品性能发展趋势
　　　　三、高端战略发展趋势
　　　　四、服务措施发展趋势
　　第三节 2009年空调新产品发展趋势
　　　　一、2009年空调新产品外观发展趋势
　　　　二、2009年空调新产品功能特色发展趋势
　　　　三、2009年空调新产品价格发展趋势
　　第四节 我国空调业其他方面发展趋势
　　　　一、2009年空调行业原料发展趋势
　　　　二、直流变速空调发展趋势
　　　　三、空调室外机发展趋势
　　　　四、2009-2011年变频空调市场发展趋势
　　　　五、中央空调生产发展趋势

第十一章 空调行业SWOT分析及市场竞争策略
　　第一节 当前空调行业SWOT分析
　　　　一、中国空调行业的机会和优势分析
　　　　二、中国空调行业的劣势和威胁分析
　　　　三、当前中国空调业面临的挑战和压力
　　第二节 中智⋅林⋅　空调企业竞争策略
　　　　一、竞争方式选择
　　　　二、国内空调品牌与外资品牌的竞争策略
　　　　三、渠道调整及策略
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