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二、内容简介
第一章 葡萄酒行业发展概述
　　第一节 行业概述
　　　　一、葡萄酒定义与分类
　　　　二、葡萄酒的历史
　　　　三、葡萄酒酿造工艺
　　　　四、葡萄酒各类别特点分析
　　第二节 葡萄酒行业概况
　　　　一、世界各国葡萄酒概况
　　　　二、中国葡萄酒行业概况
　　第三节 2007年葡萄酒行业年度回顾分析
　　　　一、产品高端化
　　　　二、品牌国际化
　　　　三、洋酒“恋战”
　　　　四、进口激增

第二章 国际葡萄酒行业发展分析
　　第一节 世界葡萄酒行业发展现状
　　　　一、葡萄酒行业的全球化
　　　　二、2007全球葡萄酒拍卖分析
　　　　三、欧盟葡萄酒行业改革分析
　　　　四、亚洲葡萄酒消费增长分析
　　第二节 法国葡萄酒行业市场分析
　　　　一、法国葡萄酒产区概述
　　　　二、2007年法国葡萄酒产量
　　　　三、2007年法国葡萄酒出口
　　第三节 澳大利亚葡萄酒市场分析
　　　　一、澳大利亚葡萄酒产区分析
　　　　二、澳大利亚葡萄酒发展分析
　　　　三、澳大利亚葡萄酒的困境
　　第四节 其他部分国家葡萄酒市场分析
　　　　一、2008年挪威葡萄酒销量
　　　　二、印度葡萄酒行业蓬勃发展
　　　　三、韩国高档葡萄酒需求量增加
　　　　四、英国将流行低酒精度葡萄酒
　　　　五、2008年阿根廷葡萄酒出口
　　　　六、美国葡萄酒消费研究

第三章 中国葡萄酒行业发展分析
　　第一节 2007年中国葡萄酒发展回顾
　　　　一、2007年葡萄酒行业特征
　　　　二、2007中国葡萄酒行业变化
　　　　三、2007年葡萄酒行业的转型
　　　　四、2007年中国葡萄酒焦点
　　　　五、2007年百大葡萄酒排行
　　第二节 中国葡萄酒质量分析
　　　　一、中国葡萄酒质量现状
　　　　二、中国葡萄酒质量存在问题
　　　　三、中国葡萄酒质量提升的措施
　　第三节 中国葡萄酒产业存在的问题分析
　　　　一、生产原料壁垒明显
　　　　二、产区与消费区脱离
　　　　三、人均消费量水平不高
　　　　四、营销缺乏战略突破
　　　　五、新国标实施下的疑惑
　　　　六、葡萄酒品牌的不足
　　第四节 葡萄酒包装市场分析
　　　　一、葡萄酒包装发展概况
　　　　二、葡萄酒包装的多元化
　　　　三、生产商突破传统包装

第四章 中国葡萄酒行业相关政策分析
　　第一节 葡萄酒行业产业政策分析
　　　　一、废止半汁葡萄酒
　　　　二、葡萄酒质量将实行三级分级制度
　　　　三、葡萄酒被列入市场准入管理制度
　　　　四、税收政策分析
　　第二节 中国葡萄酒A级标志
　　　　一、A级标志概述
　　　　二、A级标志具体要求
　　第三节 酒类商品经营管理规范
　　　　一、酒类商品批发、零售经营管理规范简介
　　　　二、酒类商品批发、零售经营管理规范作用

第五章 中国葡萄酒市场运行分析
　　第一节 葡萄酒产量统计
　　　　一、2008年1-6月葡萄酒产量全国统计
　　　　二、2008年1-6月葡萄酒产量分地区统计
　　第二节 葡萄酒制造企业经济指标分析
　　　　一、2008年1-6月葡萄酒制造企业收入排行
　　　　二、2008年1-6月葡萄酒制造分地区经济指标
　　　　三、2008年1-6月葡萄酒制造分企业类型经济指标
　　第三节 葡萄酒进出口统计
　　　　一、2008年1-6月鲜葡萄酿造的酒进出口统计
　　　　二、2008年1-6月加植物或香料的葡萄酒进出口统计
　　第四节 葡萄酒进口现状分析
　　　　一、人民币升值的影响
　　　　二、中国进口葡萄酒市场思考
　　　　三、进口葡萄酒情醉专卖店

第六章 中国葡萄酒消费者调查分析
　　第一节 消费者调查背景介绍
　　　　一、调查范围
　　　　二、数据来源
　　　　三、其它相关说明
　　第二节 葡萄酒消费基本特征分析
　　　　一、不同收入水平消费者使用频率
　　　　二、不同年龄的消费者使用频率
　　　　三、不同地区的消费者使用频率
　　第三节 葡萄酒消费者行为深度分析
　　　　一、葡萄酒品牌选择
　　　　二、葡萄酒使用场合分析
　　第四节 葡萄酒购买相关的态度和特点
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、购买方便的影响
　　　　四、广告的影响程度
　　　　五、包装的影响程度

第七章 葡萄酒区域市场分析
　　第一节 北京葡萄酒市场分析
　　　　一、北京葡萄酒市场调查
　　　　二、北京葡萄酒市场格局
　　　　三、北京葡萄酒价格竞争
　　　　四、北京市葡萄酒进出口
　　第二节 山东葡萄酒市场分析
　　　　一、山东葡萄酒行业概况
　　　　二、烟台葡萄酒产业的思考
　　　　三、青岛葡萄酒市场的发展
　　　　四、山东省葡萄酒进出口统计
　　第三节 广东省葡萄酒市场分析
　　　　一、广州葡萄酒市场分析
　　　　二、广东省葡萄酒消费人群
　　　　三、广东省葡萄酒进出口统计
　　第四节 其他地区葡萄酒市场分析
　　　　一、西部葡萄酒的发展
　　　　二、浙江嘉善葡萄酒市场
　　　　三、郑州葡萄酒市场调查
　　　　四、长春葡萄酒市场调查
　　　　五、上海葡萄酒市场调查
　　　　六、云南葡萄酒产区调查

第八章 葡萄酒行业竞争分析
　　第一节 中国葡萄酒市场竞争分析
　　　　一、中国葡萄酒的竞争环境分析
　　　　二、中国葡萄酒的竞争焦点
　　　　三、影响竞争的主要因素
　　　　四、提高竞争力的方法
　　第二节 国际葡萄酒市场竞争格局改变
　　　　一、生产大战法国仍将取胜
　　　　二、销售较量美国占先
　　　　三、中国战役竞争焦点分析

第九章 葡萄酒知名企业分析
　　第一节 烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展
　　　　三、经营状况
　　　　四、发展的方向
　　　　五、财务数据统计
　　第二节 中粮集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、历史回顾
　　　　三、经营策略及理念
　　第三节 中法合营王朝葡萄酿酒有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司面临的挑战
　　　　三、公司目标
　　第四节 新天国际葡萄酒业有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司展望
　　　　三、公司发展方向
　　　　四、财务数据统计
　　第五节 通化葡萄酒有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、发展目标
　　　　三、财务数据统计
　　第六节 云南红酒业集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司特色
　　　　三、公司前景
　　第七节 烟台威龙葡萄酒股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司文化
　　　　三、主要产区
　　第八节 北京丰收葡萄酒有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、葡萄园
　　　　三、公司经营现状
　　　　四、前景展望
　　第九节 甘肃莫高实业发展股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司理念
　　　　三、公司模式
　　　　四、财务数据分析
　　第十节 烟台白洋河酿酒有限责任公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司品牌策略
　　　　三、公司战略

第十章 中国葡萄酒相关产业分析
　　第一节 葡萄酒加工设备现状
　　　　一、葡萄酒企业配备的设备
　　　　二、葡萄酒设备生产企业情况
　　　　三、葡萄酒企业设备现状
　　第二节 葡萄酒设备的发展
　　　　一、国产葡萄酒设备的技术状况
　　　　二、葡萄酒设备的发展方向
　　　　三、葡萄酒设备发展所需要的环境

第十一章 葡萄酒行业发展趋势分析
　　第一节 中国葡萄酒未来发展趋势
　　　　一、酒庄热风渐袭
　　　　二、“绿色”葡萄酒流行
　　　　三、家庭自酿葡萄酒趋势
　　　　四、将开启个性化时代
　　第二节 葡萄酒行业发展预测
　　　　一、2011年未来市场消费预测
　　　　二、中国葡萄酒未来产量预测
　　　　三、葡萄酒未来发展变化预测
　　　　四、葡萄酒未来渠道十大趋势

第十二章 葡萄酒行业投资分析
　　第一节 葡萄酒行业投资的环境分析
　　　　一、经济形势对葡萄酒业的影响
　　　　二、经济政策对葡萄酒业的影响
　　第二节 我国葡萄酒产业发展的优劣势分析
　　　　一、我国葡萄酒产业的优势分析
　　　　二、葡萄酒产业发展的劣势分析
　　　　三、葡萄酒产业发展建议
　　第三节 [^中^智^林^]葡萄酒投资策略分析
　　　　一、葡萄酒投资应注意问题
　　　　二、葡萄酒投资收藏方兴未艾
　　　　三、葡萄酒投资策略
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