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二、内容简介
第一章 软饮料行业概况
　　第一节 软饮料行业介绍
　　　　一、软饮料定义
　　　　二、软饮料组成
　　　　三、软饮料分类
　　　　四、软饮料工艺
　　第二节 我国宏观经济及居民消费分析
　　　　一、2008年宏观经济政策分析
　　　　二、2008年我国居民消费价格分类指数分析
　　　　三、2009年我国经济增长趋势预测

第二章 国外软饮料行业分析
　　第一节 全球饮料行业发展概况
　　　　一、全球饮料发展概述
　　　　二、全球软饮料市场发展现状
　　　　三、世界各地饮料消费概况
　　　　四、世界饮料发展动向
　　第二节 意大利软饮料行业概况
　　　　一、饮料标签规定
　　　　二、意大利软饮料业的发展趋势
　　第三节 美国软饮料行业概况
　　　　一、美国软饮料市场的现状与未来
　　　　二、功能饮料抢占市场
　　　　三、碳酸饮料销量下降
　　第四节 日本软饮料行业概况
　　　　一、日本软饮料市场饱和
　　　　二、行业发展与变化分析
　　　　三、日本功能型饮料市场
　　第五节 英国软饮料行业概况
　　　　一、英国软饮料行业利用新技术提高利润
　　　　二、英国软饮料人均年消费量分析
　　第六节 乌克兰软饮料行业概况
　　　　一、乌克兰软饮料市场发展分析
　　　　二、茶饮料的销售状况
　　第七节 中国台湾软饮料市场
　　　　一、2004年中国台湾饮料市场销售情况
　　　　二、中国台湾各种饮料的市场概况
　　　　三、中国台湾有关饮料的新标准
　　　　四、中国台湾饮料消费者分析

第三章 我国饮料行业分析
　　第一节 我国饮料行业现状分析
　　　　一、2008年行业经济运行分析
　　　　二、消费升级带动饮料行业快速发展
　　　　三、中国饮料市场百花齐放
　　　　四、饮料行业发展空间广阔
　　第二节 我国饮料市场分析
　　　　一、产品创新拓展饮料市场空间
　　　　二、产品渠道创新是饮料市场的核心
　　　　三、2008年饮料市场竞争状况分析
　　第三节 2008年饮料的市场特性
　　　　一、功能化
　　　　二、时尚化
　　　　三、娱乐化
　　　　四、运动化
　　　　五、细分化
　　　　六、品牌化

第四章 2008年软饮料制造业供需分析及预测
　　第一节 2008年软饮料制造业发展概述
　　　　一、我国软饮料行业的总体发展特征
　　　　二、2008年行业运行特征
　　　　三、我国软饮料产业的发展前景
　　第二节 2008年软饮料制造业供需分析及预测
　　　　一、生产总量及速率分析
　　　　二、生产结构变化和2008年供给特点分析
　　　　三、软饮料需求状况
　　第三节 2009-2011年软饮料行业发展趋势预测
　　　　一、行业供给预测
　　　　二、行业需求预测
　　　　三、行业扩张预测
　　　　四、行业驱动力分析
　　第四节 软饮料制造业进出口分析
　　　　一、软饮料制造业出口情况分析
　　　　二、软饮料制造业进口情况分析
　　　　三、软饮料制造业2009年进出口预测

第五章 软饮料相关行业分析
　　第一节 水果行业分析
　　　　一、2008年水果生产与价格变化分析
　　　　二、2008年我国水果进出口贸易分析
　　第二节 蔬菜市场形势分析
　　　　一、2008年蔬菜生产与价格变化情况
　　　　二、2008年我国蔬菜出口贸易分析
　　第三节 茶叶市场分析
　　　　一、2007年我国茶叶总产量分析
　　　　二、国内销售
　　　　三、我国茶叶出口情况
　　　　四、我国茶叶消费市场发展方向
　　第四节 我国奶业市场分析
　　　　一、2007年奶类行业概述
　　　　二、2008年我国加大力度扶持奶业
　　　　三、“十一五”奶业发展目标
　　第五节 食糖行业市场分析
　　　　一、全球食糖供应压力增加
　　　　二、国内食糖情况分析
　　第六节 饮料包装行业分析
　　　　一、饮料包装市场结构分析
　　　　二、国内饮料包装市场发展前景
　　　　三、未来饮料包装行业的趋势

第六章 我国软饮料行业细分市场分析
　　第一节 碳酸饮料
　　　　一、碳酸饮料介绍
　　　　二、2008年产量分析
　　　　三、碳酸饮料营销战解析
　　第二节 饮用水
　　　　一、定义及分类
　　　　二、2008年产量分析
　　　　三、饮用水的发展趋势
　　第三节 茶饮料
　　　　一、茶饮料市场现状分析
　　　　二、茶饮料行业的特点
　　　　三、茶饮料的发展趋势
　　第四节 果汁饮料
　　　　一、行业发展概况
　　　　二、2008年产量分析
　　　　三、2008年果汁饮料市场分析
　　　　四、我国果汁饮料市场未来发展方向
　　第五节 含乳饮料
　　　　一、2008年产量分析
　　　　二、2008年含乳饮料市场分析
　　　　三、含乳饮料创新分析
　　第六节 功能饮料
　　　　一、功能饮料概况
　　　　二、2008年功能饮料市场分析
　　　　三、2008年功能饮料遭遇标准“拦路虎”
　　　　四、2008年发展趋势
　　第七节 固体饮料
　　　　一、定义及配料
　　　　二、发展方向

第七章 2008年软饮料市场竞争格局分析
　　第一节 2008年软饮料竞争环境分析
　　　　一、软饮料行业竞争分析
　　　　二、软饮料竞争动态分析
　　　　三、软饮料市场格局分析
　　第二节 饮用水市场竞争格局分析
　　　　一、2008年饮用水市场竞争态势
　　　　二、饮用水市场新格局分析
　　　　三、饮用水市场竞争日趋激烈
　　第三节 碳酸饮料市场竞争格局分析
　　　　一、碳酸饮料市场竞争状况
　　　　二、碳酸饮料企业品牌竞争情况
　　第四节 果汁饮料市场竞争格局分析
　　　　一、果汁主要品牌竞争手段分析
　　　　二、我国果汁饮料业差异化竞争将加剧
　　第五节 茶饮料市场竞争格局分析
　　　　一、我国茶饮料行业市场竞争态势分析
　　　　二、2008年茶饮料市场竞争再度升级

第八章 细分地区分析
　　第一节 软饮料制造业区域分布总体分析及预测
　　　　一、软饮料制造业区域分布特点分析
　　　　二、软饮料制造业产量区域分布分析
　　第二节 广东省软饮料制造业发展分析及预测
　　　　一、广东省在软饮料行业中的地位及变化
　　　　二、广东省行业经济运行状况分析
　　　　三、广东省软饮料制造业重点工程分析
　　　　四、广东软饮料制造业发展趋势分析
　　第三节 浙江省软饮料制造业发展分析及预测
　　　　一、浙江省在软饮料行业中的地位及变化
　　　　二、浙江省行业经济运行状况分析
　　　　三、浙江省软饮料制造业重点工程分析
　　　　四、浙江省软饮料制造业发展趋势分析
　　第四节 山东省软饮料制造业发展分析及预测
　　　　一、山东省在软饮料行业中的地位及变化
　　　　二、山东省行业经济运行状况分析
　　　　三、山东省软饮料制造业重点工程分析
　　　　四、山东省软饮料制造业发展趋势分析

第九章 著名软饮料企业分析
　　第一节 可口可乐公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营模式
　　　　三、公司动态
　　第二节 百事可乐公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司在中国概况
　　　　三、公司经营模式
　　第三节 中国台湾统一企业集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、经营理念
　　第四节 康师傅（中国台湾顶新集团）
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司品牌策略
　　第五节 北京汇源饮料食品有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司概况
　　第六节 娃哈哈集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、发展策略
　　　　三、公司动态
　　第七节 农夫山泉股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司市场策略
　　　　三、公司动态
　　第八节 广州王老吉药业股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司发展规划
　　第九节 内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、文化营销策略
　　　　三、公司动态
　　第十节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司动态

第十章 软饮料制造产业环境风险分析
　　第一节 宏观经济发展周期风险分析
　　　　一、软饮料制造产业增长的弹性分析
　　　　二、宏观经济在未来几年仍将保持高位增长
　　　　三、软饮料制造行业的宏观经济周期影响判断
　　第二节 软饮料制造产业政策环境变化风险分析

第十一章 软饮料行业投资分析
　　第一节 我国软饮料行业SWOT分析
　　　　一、劣势/威胁点
　　　　二、优势/机会点
　　第二节 我国软饮料行业投资要点
　　　　一、软饮料行业投资竞争者分析
　　　　二、软饮料行业投资规模分析
　　　　三、软饮料行业盈利性分析
　　　　四、软饮料行业的成长性分析
　　第三节 我国软饮料行业进入壁垒分析
　　　　一、投资法律法规分析
　　　　二、软饮料企业对资金的要求
　　　　三、软饮料行业技术发展要求
　　第四节 中.智.林.：中国饮料行业投资方向分析
　　　　一、茶饮料市场投资机会
　　　　二、功能型饮料投资机会
　　　　三、咖啡市场投资机会
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