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二、内容简介
第一章 轿车行业相关概述
　　第一节 汽车的定义及分类
　　　　一、汽车的定义
　　　　二、汽车的构成
　　　　三、汽车的产品型号
　　　　四、汽车的分类标准
　　　　五、中国汽车分类标准
　　第二节 轿车定义及分类
　　　　一、轿车的定义
　　　　二、国外分类原则
　　　　三、国内分类原则
　　　　四、轿车的分类标准
　　第三节 中国轿车发展历程
　　　　一、中国轿车行业发展三个阶段
　　　　二、中国轿车工业20年的成就
　　　　三、中国轿车发展大事记
　　　　四、中国轿车与世界并轨之路

第二章 2008年全球轿车市场发展现状分析
　　第一节 全球轿车市场格局分析
　　　　一、世界汽车格局分析
　　　　二、全球豪华车第一品牌竞争
　　第二节 2008年国外轿车市场概述
　　　　一、2008年世界轿车市场整体情况
　　　　二、2008年世界主要轿车市场特点分析
　　　　　　1、各大轿车企业产能有涨有跌
　　　　　　2、法系轿车市场需求疲软
　　　　　　3、亚洲轿车市场一枝独秀
　　第三节 欧美轿车市场发展分析
　　　　一、美国汽车工业探寻发展新路径
　　　　二、美国汽车复兴计划
　　　　三、欧洲市场汽车销量现状分析
　　　　四、德国汽车投资状况
　　　　五、波兰乘用车市场分析
　　　　六、意大利乘用车消费市场现状分析
　　第四节 亚洲轿车市场分析
　　　　一、2008年韩日印汽车市场分析
　　　　二、泰国汽车工业发展分析

第三章 2008年中国轿车工业发展环境分析
　　第一节 宏观经济走势分析
　　　　一、2007年宏观经济发展回顾
　　　　二、2008年中国经济形势分析
　　　　三、城乡居民收入发展现状
　　第二节 宏观政策影响分析
　　　　一、我国汽车产业国家调控趋势分析
　　　　二、汽车产业政策影响分析
　　　　三、乘用车制动强制标准将出台
　　　　四、2008年实施新机动车排放标准
　　　　五、私家车报废标准将出台
　　第三节 钢铁工业走势分析
　　　　一、2009-2011年我国钢铁行业宏观预测
　　　　二、十一五汽车工业用钢预测
　　第四节 轿车工业外部环境影响分析
　　　　一、国内汽车产业发展处境
　　　　二、油价因素分析
　　第五节 政策壁垒及反倾销影响
　　　　一、各项行业规范性政策逐步建立和完善
　　　　二、中欧美汽车贸易摩擦状况
　　　　三、汽车出口遇“绿色壁垒”
　　　　四、海外汽车贸易摩擦分析以及措施

第四章 2008年中国轿车市场运行状况分析
　　第一节 2008年国内轿车行业发展分析
　　　　一、2008年全国主要轿车市场特点及市场分析
　　　　二、2008年我国轿车市场产销分析
　　　　三、2008轿车细分市场分析
　　第二节 2008年轿车市场运行分析
　　　　一、2008年1-9月轿车市场发展分析
　　　　二、2008年轿车市场前景简述
　　　　三、汽车行业盈利水平分析
　　　　四、全国轿车产量统计
　　　　五、2008年9月国内轿车业发展数据分析
　　第三节 2008年轿车业进出口分析
　　　　一、2008年上半年轿车进出口形势分析
　　　　二、2008年9月进口车价分析
　　　　三、我国汽车出口缺口分析
　　第四节 2008年乘用车细分市场分析
　　　　一、2008年SUV市场分析
　　　　二、2008年国产MPV市场分析
　　　　三、2008年高档轿车市场分析
　　　　四、2008年国内中高级轿车市场分析
　　　　五、2008经济型轿车市场分析

第五章 微型轿车
　　第一节 微型轿车行业概况
　　　　一、微型轿车历史地位
　　　　二、微型轿车两大阵营
　　　　三、微型轿车的八大优势
　　　　四、中国微型轿车发展简述
　　第二节 微型轿车行业现状
　　　　一、2008年微型轿车开始试水海外市场
　　　　二、2008年1-9月中国微型轿车产销数据分析
　　　　三、微型轿车市场格局正在悄然改变
　　　　四、微型轿车成为汽车普及的助推器
　　第三节 微型轿车异军突起的原因
　　　　一、燃油价格不断上涨
　　　　二、持币待购意义不大
　　　　三、消费潜力平稳释放
　　　　四、更加适合中国国情
　　第四节 微型轿车的市场需求分析
　　　　一、出租用车
　　　　二、公务商务用车
　　　　三、私人购车市场
　　　　四、农村市场
　　第五节 2008年9月微型轿车市场分析
　　　　一、产销分析
　　　　二、产品分析
　　　　三、微型轿车市场分析
　　　　四、微型轿车发展趋势分析
　　第六节 微型轿车行业存在的问题
　　　　一、微型轿车市场五个问题
　　　　二、微型轿车行业利润低
　　　　三、微型轿车行业成本高
　　　　四、微型轿车行业配套差
　　第七节 微型轿车行业的发展策略
　　　　一、两大手段做强市场
　　　　二、提高配置弥补不足
　　　　三、大力开拓私车市场
　　第八节 微型轿车行业的前景展望
　　　　一、微型轿车政策将持续向好
　　　　二、微型轿车普及是大势所趋
　　　　三、特有优势使微型轿车前景看好
　　　　四、中国微型轿车行业前途光明

第六章 经济型轿车
　　第一节 经济型轿车概述
　　　　一、车型及定位
　　　　二、经济型轿车主要特征
　　　　三、中国经济型轿车发展简述
　　　　四、发展经济型轿车的意义
　　第二节 中国经济型轿车发展概况
　　　　一、2005年经济型轿车成为市场需求主流
　　　　二、经济型轿车开始抢滩二三级市场
　　　　三、降价成为经济型轿车竞争主旋律
　　　　四、经济型轿车进入黄金时代
　　第三节 2008年1-9月经济型轿车市场分析
　　　　一、市场总体回顾
　　　　二、价格大战贯穿全年
　　　　三、自主品牌表现不凡
　　　　四、高端市场成竞争热点
　　第四节 中国经济型轿车消费分析
　　　　一、经济良好推动经济型轿车消费
　　　　二、政策法规拉动经济型轿车发展
　　　　三、市场需求刺激经济型轿车消费
　　　　四、消费者对经济型轿车消费的影响
　　第五节 中国经济型轿车存在的问题
　　　　一、经济型轿车三大问题
　　　　二、自主品牌遭遇劲敌
　　　　三、税费结构阻碍发展
　　　　四、经济型轿车良莠不齐
　　第六节 中国经济型轿车发展策略
　　　　一、调整税费结构是根本
　　　　二、加强服务竞争是基础
　　　　三、提高性价比是方向
　　　　四、推动轿车柴油化是主流
　　第七节 中国经济型轿车的发展趋势
　　　　一、经济型轿车将成市场主角
　　　　二、经济型轿车三大发展趋势
　　　　三、经济型轿车将呈多元化方向发展

第七章 中高级轿车
　　第一节 中高级轿车概述
　　　　一、车型及定位
　　　　二、外型尺寸及动力系统
　　　　三、品质及安全
　　第二节 中高级轿车行业概况
　　　　一、中高级轿车市场需求旺盛
　　　　二、中高级轿车竞争激烈
　　　　三、中高级轿车消费结构发生变化
　　　　四、中高级轿车价格基准不断下调
　　第三节 中高级轿车行业存在的问题
　　　　一、缺少民族品牌
　　　　二、地方保护主义严峻
　　　　三、专业化国际化水平差
　　　　四、更新替代方式老化
　　　　五、高油价带来新挑战
　　第四节 中高级轿车发展策略
　　　　一、柴油使用值得推广
　　　　二、逐步积累资本和技术
　　　　三、逐步加入全球分工体系
　　　　四、推动民营资本进入生产领域
　　　　五、逐步实现价值链升级
　　第五节 中高级轿车行业发展趋势
　　　　一、中高级轿车市场格局将发生变化
　　　　二、中高级轿车向多功能发展
　　　　三、中高级轿车将朝高性价比迈进

第八章 豪华轿车
　　第一节 豪华轿车概述
　　　　一、豪华轿车概念
　　　　二、外型尺寸及定位
　　　　三、豪华轿车的风格流变
　　　　四、中国豪华轿车发展综述
　　第二节 豪华轿车市场现状
　　　　一、豪华轿车纷纷进入中国
　　　　二、豪华轿车竞争进入白热化
　　　　三、2008年豪华轿车的春天已经到来
　　　　四、2008年1-9月各大豪华轿车企业销售情况
　　第三节 中国豪华轿车不同消费群体特征分析
　　　　一、将豪华轿车作为身份的象征
　　　　二、追求豪华轿车的性能与配置
　　　　三、以豪华轿车体现个性和品位
　　第四节 跨国公司在中国豪华轿车领域的竞争
　　　　一、跨国公司对中国豪华轿车领域渗透的原因
　　　　二、跨国公司在中国豪华轿车领域的竞争格局
　　　　三、跨国公司在中国豪华轿车领域的竞争表现
　　　　四、跨国公司在中国豪华轿车领域的竞争趋势
　　第五节 豪华轿车部分品牌分析
　　　　一、奔驰（BENZ）
　　　　二、宝马（BMW）
　　　　三、凯迪拉克（CADILLAC）
　　　　四、劳斯莱斯（ROLLS-ROYCE）

第九章 2008年中国轿车市场竞争格局分析
　　第一节 汽车行业竞争格局
　　　　一、我国汽车产业竞争格局分析
　　　　二、我国汽车工业的总体竞争态势
　　第二节 我国轿车竞争现状分析
　　　　一、我国轿车市场竞争分析
　　　　二、中高级轿车市场竞争分析
　　　　三、紧凑型轿车市场竞争分析
　　　　四、经济型轿车竞争分析
　　第三节 轿车市场各级别轿车竞争格局分析
　　　　一、20-30万元轿车细分市场分析
　　　　二、15-20万元轿车细分市场分析
　　　　三、10-15万元轿车细分市场分析
　　　　四、10万元以下轿车细分市场分析
　　第四节 我国本土轿车品牌竞争分析
　　　　一、本土品牌汽车市场份额状况
　　　　二、中外汽车品牌售后满意度现状
　　　　三、民企造轿车新优势分析
　　　　四、轿车自主品牌谋求突破
　　第五节 轿车市场竞争特点分析
　　　　一、合资轿车企业降价情况
　　　　二、汽车竞争的焦点领域
　　　　三、2008年汽车保值率调查分析
　　　　四、穗京汉汽车产业竞争
　　第六节 轿车品牌竞争力提高策略分析
　　　　一、日本汽车业积累深层竞争力分析
　　　　二、本土汽车品牌企业何以突围

第十章 重点企业介绍
　　第一节 上海大众汽车有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、产品系列
　　　　三、公司竞争优势
　　　　四、2008年1-9月产销情况
　　第二节 一汽大众汽车有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、产品系列
　　　　三、一汽大众发展战略
　　　　四、2008年1-9月产销情况
　　第三节 上海通用汽车有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、产品系列
　　　　三、上海通用的成功之路
　　　　四、2008年1-9月产销情况
　　第四节 广州本田汽车有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、产品系列
　　　　三、广州本田的市场谋略
　　　　四、2008年1-9月产销情况
　　第五节 北京现代汽车有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、产品系列
　　　　三、北京现代的营销策略
　　　　四、2008年1-9月产销情况
　　第六节 安徽奇瑞汽车有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、产品系列
　　　　三、奇瑞汽车自主创新发展之路
　　　　四、2008年1-9月产销情况

第十一章 2008年国内外外轿车品牌发展比较
　　第一节 跨国轿车企业发展分析
　　　　一、本田中国发展战略
　　　　二、三大日资轿车企业竞争加剧
　　　　三、美系跨国汽车企业在华路线图
　　　　四、美国通用拓展小排量汽车市场
　　　　五、福特汽车全球战略重心
　　　　六、跨国车企推行多品牌发展战略
　　第二节 自主轿车品牌发展分析
　　　　一、中国汽车自主品牌发展状况
　　　　二、奇瑞战略分析
　　　　三、吉利与奇瑞发展对比
　　第三节 汽车企业发展管理分析
　　　　一、跨国汽车公司供应链管理比较
　　　　二、中国汽车发展关键问题
　　　　三、豪华汽车品牌管理缺陷

第十二章 中国轿车行业相关联产业发展分析
　　第一节 钢铁
　　　　一、钢铁行业概况
　　　　二、中国钢铁行业主要特征
　　　　三、中国钢铁产品需求特点
　　　　四、影响钢铁价格的因素分析
　　　　五、钢铁行业存在的问题及发展策略
　　第二节 石油
　　　　一、石油行业概述
　　　　二、中国石油的供求概况
　　　　三、人民币升值对石油行业的影响
　　　　四、中国石油行业存在的问题及发展策略
　　　　五、石油行业的发展趋势及预测
　　第三节 汽车零部件
　　　　一、中国汽车零部件的三大变化
　　　　二、中国汽车零部件发展四个阶段
　　　　三、中国汽车零部件的机遇和挑战
　　　　四、中国汽车零部件存在的问题及对策
　　　　五、中国汽车零部件行业发展趋势

第十三章 2009-2011中国轿车行业发展趋势及预测
　　第一节 2009-2011年中国轿车行业发展前景
　　　　一、轿车市场未来需求持续旺盛
　　　　二、轿车功能趋向多元化
　　　　三、发展高新汽车技术是必行之路
　　第二节 2009-2011年中国轿车市场发展方向
　　　　一、市场份额向优势企业集中
　　　　二、新增车辆向中小城市转移
　　　　三、轿车柴油化是必然趋势
　　第三节 2009-2011年中国轿车市场消费趋势
　　　　一、轿车将进入价值消费时代
　　　　二、轿车呈现个性消费趋势
　　　　三、两厢轿车将成主要消费对象

第十四章 2009-2011中国轿车行业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2011年轿车行业投资特性
　　　　一、政策指导性强
　　　　二、进入壁垒较高
　　　　三、投资规模巨大
　　　　四、规模经济明显
　　第二节 2009-2011年投资机会分析
　　　　一、轿车消费市场潜力巨大
　　　　二、轿车需求持续走高
　　　　三、轿车行业将快速增长
　　　　四、轿车行业利润总额仍可保持
　　第三节 2009-2011年投资风险分析
　　　　一、轿车行业风险加大
　　　　二、轿车行业企业经营风险
　　　　三、轿车行业竞争风险
　　　　四、轿车行业替代技术和产品风险
　　第四节 2009-2011年中国轿车行业投资与产能分析
　　　　一、中国轿车行业投资情况分析
　　　　二、中国轿车行业产能利用情况分析
　　　　三、中国轿车行业投资过热因素分析
　　　　四、投资过热产能过剩应采取的措施
　　第五节 其他投资建议
　　　　一、轿车企业需提高核心竞争力
　　　　二、轿车企业需降低生产成本
　　　　三、轿车企业需提升技术水平
　　　　四、轿车企业需加强售后服务

第十五章 轿车行业政策法规分析
　　第一节 相关政策环境分析
　　　　一、汽车产业政策有待调整
　　　　二、汽车贸易政策急需完善
　　　　三、混合动力汽车发展需政策扶持
　　　　四、中国出台的汽车行业政策
　　第二节 政策法规对轿车市场的影响
　　　　一、税收政策对中国轿车市场的调控作用
　　　　二、《汽车贸易政策》对轿车市场的影响
　　　　三、《汽车产业发展政策》促进中国汽车工业
　　　　四、《汽车贸易政策》助推产业规范化建设进程
　　第三节 (中智-林)相关政策法规介绍
　　　　一、《汽车贸易政策》
　　　　二、《汽车产业发展政策》
　　　　三、《车辆购置税征收管理办法》
　　　　四、《构成整车特征的汽车零部件进口管理办法》
　　　　五、《关于鼓励发展节能环保型小排量汽车的意见》
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