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二、内容简介
第一章 速冻食品的相关概述
　　第一节 速冻食品的概念
　　　　一、速冻食品的定义
　　　　二、速冻食品的五大优点
　　　　三、速冻食品的分类
　　第二节 速冻食品的生产工艺
　　　　一、速冻食品的一般生产工艺过程
　　　　二、速冻水饺的工艺流程和操作要点
　　　　三、速冻肉制品的生产工艺及操作要点

第二章 速冻食品行业分析
　　第一节 国际速冻食品行业的发展
　　　　一、世界速冻食品贸易和消费状况
　　　　二、美国速冻食品行业发展现状
　　　　三、意大利速冻食品市场消费特点和潜力
　　　　四、俄罗斯速冻饺子市场发展现状
　　第二节 中国速冻食品行业的发展状况
　　　　一、中国速冻食品业发展的三个阶段
　　　　二、国内速冻食品产业快速发展
　　　　三、中国速冻食品步入产业升级时代
　　　　四、中国速冻食品行业的发展特征
　　　　五、中国速冻设备的发展概况
　　第三节 速冻食品行业发展问题与对策
　　　　一、速冻食品行业发展瓶颈
　　　　二、速冻食品企业的三大发展策略
　　　　三、国内速冻行业的发展出路
　　　　四、发展中国速冻行业的若干建议

第三章 2008年中国速冻食品市场发展环境分析
　　第一节 2008年中国速冻食品经济环境发展分析
　　　　一、经济发展迅速
　　　　二、物价持续上涨
　　第二节 2008年中国速冻食品社会环境发展分析
　　　　一、生活节奏不断加快
　　　　二、收入不断提高
　　第三节 2008年中国速冻食品质量分析

第四章 2008年中国速冻食品市场发展现状分析
　　第一节 2008年中国速冻食品市场现状分析
　　　　一、2008年中国速冻食品市场概述
　　　　二、外资瞄准中国速冻食品市场
　　　　三、2008年速冻食品的市场规模
　　第二节 2008年中国速冻食品市场发展存在的问题分析
　　　　一、速冻食品的八大问题
　　　　二、速冻食品面临的五大瓶颈
　　　　三、速冻食品消费主体偏少
　　　　四、散装速冻食品隐患多
　　第三节 2008年中国速冻食品市场发展策略分析
　　　　一、速冻食品的三项发展策略
　　　　二、速冻食品企业的两点要求
　　　　三、速冻食品应加强品牌管理

第五章 2008年中国速冻食品市场产销状况统计分析
　　第一节 2008年中国速冻食品市场供给状况分析
　　　　一、产量、产能统计分析
　　　　二、技术发展分析
　　　　三、出口量分析
　　第二节 2008年中国速冻食品市场需求分析
　　　　一、需求结构分析
　　　　二、需求特点分析
　　　　三、进口统计分析
　　第三节 2008年影响中国速冻食品市场发展因素分析

第六章 2008年中国速冻食品细分市场销售比较分析
　　第一节 速冻畜禽
　　　　一、2008年中国冷却肉市场发展分析
　　　　二、2008年中国速冻畜禽品牌销量比较分析
　　　　三、2008年中国速冻肉进口分析
　　第二节 速冻水产品
　　　　一、2008年中国速冻水产品市场发展分析
　　　　二、2008年中国速冻水产品市场价格分析
　　　　三、2008年中国速冻水产品市场进出口分析
　　　　四、未来中国速冻水产品市场发展趋势
　　第三节 速冻果蔬
　　　　一、2008年国际市场速冻蔬菜市场发展分析
　　　　二、2008年中国蔬菜出口统计分析
　　　　三、出口结构分析
　　第四节 冷冻饮品
　　　　一、2008年中国冷冻饮品市场销量统计分析
　　　　二、2008年中国冷冻饮品销售策略分析
　　　　三、影响中国冷冻饮品发展因素分析
　　　　四、未来中国冷饮行业营销趋势预测
　　第五节 冷冻面点
　　　　一、2008年中国冷冻面点优秀产品市场调查
　　　　二、2008年中国中式冷冻面点及制品技术发展分析
　　　　三、2008年中国速冻面点企业发展问题分析

第七章 速冻食品行业竞争分析
　　第一节 速冻食品行业竞争总体状况
　　　　一、中国速冻食品市场竞争掀起竞争新浪潮
　　　　二、中国速冻食品行业竞争阶段及特征
　　　　三、速冻食品品牌集中度不断提高
　　　　四、速冻食品进军农村的趋势不断凸显
　　　　五、外资的进入引发速冻食品业竞争变局
　　第二节 速冻食品区域市场竞争动态
　　　　一、青岛本地速冻品牌遭外地品牌强势挤压
　　　　二、成都成为速冻行业竞争焦点地区
　　　　三、浙江五芳斋进军大西南市场
　　第三节 速冻食品品牌竞争状况
　　　　一、品牌竞争格局
　　　　二、速冻食品行业竞争由成本转向品牌
　　　　三、速冻业务市场更青睐品牌优势
　　第四节 速动食品行业竞争策略
　　　　一、提高速冻企业竞争力的措施
　　　　二、未来速冻食品业整合者须具备成本和品牌优势
　　　　三、中小速冻食品企业的竞争突围之道

第八章 2008年中国速冻食品重点企业财务状况及竞争优势分析
　　第一节 龙大食品集团
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业规划分析
　　第二节 河南思念速冻食品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业规划分析
　　第三节 郑州市三全食品股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业规划分析
　　第四节 郑州全新食品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业规划分析
　　第五节 福建海壹食品饮料有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业规划分析
　　第六节 北京三元食品股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2008年企业财务状况分析
　　　　三、2008年企业竞争优势分析
　　　　四、未来企业规划分析

第九章 速冻食品企业市场发展案例分析
　　第一节 速冻食品市场领先品牌发展比较分析
　　　　一、国内三大领先品牌及其发展特点
　　　　二、速冻市场主要品牌成功因素分析
　　　　三、领先品牌市场拓展各有方法
　　第二节 思念食品的品牌发展个案分析
　　　　一、思念品牌的SWOT分析
　　　　二、思念食品品牌的专业化发展之路
　　　　三、思念迅速扩张产能谋求国际品牌
　　　　四、思念推出金牌系列产品决战高端市场
　　第三节 三全食品的市场竞争策略分析
　　　　一、三全食品在创新中实现竞争力升级
　　　　二、三全食品市场竞争中的渠道及产品策略分析
　　　　三、三全品牌整合传播案例分析
　　　　四、提升三全品牌综合竞争力的相关思考
　　第四节 湾仔码头的市场致胜之道
　　　　一、“湾仔码头”的崛起历程
　　　　二、“湾仔码头”水饺以高质量赢得市场
　　　　三、“湾仔码头”公开水饺生产流程以打造自身形象
　　第五节 其他速冻食品企业的市场发展策略
　　　　一、苏阿姨步步为营打造特色品牌
　　　　二、五芳斋推出旗舰店运营模式以重塑品牌形象
　　　　三、佑康的市场营销成功秘笈

第十章 2009-2011年中国速冻食品行业投资及策略分析
　　第一节 速冻食品行业投资环境分析及建议
　　　　一、行业投资环境分析
　　　　二、投资风险分析
　　　　三、投资策略分析
　　第二节 速冻食品行业营销策略分析及建议
　　　　一、行业营销策略分析
　　　　二、行业销售模式分析
　　　　三、企业营销策略发展及建议
　　第三节 中智^林^　速冻食品行业企业经营发展分析及建议
　　　　一、行业企业发展现状及存在问题
　　　　二、行业企业应对策略
略……
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