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二、内容简介
第一章 中国食品行业概述
　　第一节 食品行业定义与分类
　　　　一、食品定义
　　　　二、食品分类
　　第二节 绿色食品的概述、分类及特征
　　　　一、绿色食品的定义
　　　　二、绿色食品产生
　　　　三、绿色食品所具备的条件
　　　　四、绿色食品的标准
　　　　五、绿色食品的特征
　　　　六、有机食品、绿色食品和无公害食品的异同
　　　　七、绿色食品地理标志分析
　　　　八、发展绿色食品的对策
　　　　九、绿色食品的价格策略
　　第三节 保健食品的概述
　　　　一、保健食品的起源
　　　　二、保健食品的概念
　　　　三、保健食品的概况
　　　　四、保健食品的功效成分

第二章 国际食品行业发展现状分析
　　第一节 国际食品行业现状
　　　　一、全球食品涨价
　　　　二、2008年全球茶叶价格将继续上升
　　　　三、07-08年度全球小麦市场展望
　　　　四、欧盟2007/2008年度粮食及油籽业展望
　　　　五、欧盟葡萄酒业面临调整
　　第二节 主要国家食品行业发展分析
　　　　一、美国食品价格创17年新高
　　　　二、法国葡萄酒、烈酒出口销量回升
　　　　三、2007年巴西咖啡出口38.6亿美元
　　　　四、2008年德国有机食品销售增长加速
　　　　五、印度葡萄酒消费趋向高档化

第三章 我国食品行业发展现状分析
　　第一节 食品工业经济运行状况分析
　　　　一、中国食品工业突飞猛进发展
　　　　二、食品工业发展中存在的问题
　　　　三、我国有机食品行业发展潜力分析
　　第二节 食品工业经济运行统计
　　　　一、销售收入前十家企业分析
　　　　二、分地区主要经济指标分析
　　第三节 2008年我国食品贸易分析
　　　　一、我国食品出口遭遇绿色壁垒
　　　　二、我国进口食品发展状况
　　　　三、2008年中国出口食品安全可靠
　　第四节 中国食品行业安全问题分析
　　　　一、食品包装实施市场准入制度
　　　　二、中国食品安全正在努力完善

第四章 中国食品行业主要产品市场分析
　　第一节 粮食市场分析
　　　　一、2007年我国粮食生产总量超1万亿斤
　　　　二、2008年中国粮食形势展望和对策分析
　　第二节 食用油市场分析
　　　　一、食用植物油市场价格走势分析预测
　　　　二、“十一五”食用植物油加工业目标
　　第三节 肉制品市场分析
　　　　一、国内肉制品市场回顾与预测
　　　　二、我国肉制品行业待整合
　　　　三、我国牛羊肉市场前景看好三因素
　　　　四、2008年我国禽肉市场形势
　　　　五、中国肉制品行业预测
　　第四节 水产品市场分析
　　　　一、水产品在我国实施HACCP体系的必要性
　　　　二、2008年第一季度水产品加工农业收入前十家企业
　　　　三、我国无公害水产品市场发展前景
　　　　四、2008年水产品市场点评与2009年趋势分析
　　第五节 乳制品市场分析
　　　　一、2008年第一季度液体乳及乳制品制造收入前十家企业
　　　　二、中国奶业发展存在的三个问题
　　　　三、乳业实现持续发展关键在于创新与突破
　　　　四、农业部将重点采取四大措施促进奶业发展
　　　　五、中国奶业未来5至10年发展速度将保持在15%-20%
　　第六节 调味品市场分析
　　　　一、中国调味品市场现状分析
　　　　二、调味品行业迎来整合高潮
　　　　三、中国调味品市场六大趋势
　　　　四、中国调味品的巨大发展潜力
　　第七节 食糖市场分析
　　　　一、我国食糖市场概况
　　　　二、我国食糖产业风险分析
　　第八节 焙烤食品市场分析
　　　　一、2008年第一季度饼干及其他焙烤食品制造收入前十家企业
　　　　二、2008年第一季度糕点、面包制造收入前十家企业
　　　　三、国内焙烤食品行业发展趋势
　　第九节 饮料市场分析
　　　　一、2008年第一季度饮料制造业收入前十家企业
　　　　二、各种类型饮料的发展规律及市场预测
　　　　三、国内饮料市场呈现多元化营销趋势
　　第十节 酒市场分析
　　　　一、我国葡萄酒产业链渐成雏形
　　　　二、进口葡萄酒对国内葡萄酒行业的影响不容忽视
　　　　三、啤酒行业渐趋理性选择
　　　　四、新趋势左右白酒国际化
　　第十一节 烟草市场分析
　　　　一、烟草行业的发展趋势
　　　　二、中国烟草转变走出去方式

第五章 我国食品行业相关市场分析
　　第一节 食品添加剂市场分析
　　　　一、食品添加剂的使用规范分析
　　　　二、绿色食品添加剂标准与分析方法
　　　　三、食品添加剂存在的问题及安全对策分析
　　　　四、我国食品添加剂工业发展前景分析
　　第二节 我国食品包装市场分析
　　　　一、我国食品包装机械市场发展前景分析
　　　　二、现代食品包装市场分析
　　　　三、液态食品包装市场分析
　　　　四、我国调味品包装市场分析
　　　　五、可食性食品包装的发展趋势
　　　　六、食品包装印刷工业发展分析
　　　　七、食品包装业蕴藏巨大商机
　　　　八、食品包装在未来的发展势态分析
　　第三节 食品机械市场分析
　　　　一、食品机械企业市场分析
　　　　二、我国食品机械重点发展分析

第六章 中国食品价格上涨分析
　　第一节 食品价格上涨的成因及影响
　　　　一、食品价格上涨是史无前例
　　　　二、当前市场价格飞涨情况
　　　　三、农产品未来的价格波动情况
　　　　四、未来农作物价格走势情况
　　　　五、可能改变价格因素分析
　　　　六、高企的食品价格未来发作分析
　　　　七、适当的应对政策分析
　　第二节 2008年我国食品价格上涨原因分析
　　　　一、需求增加
　　　　二、信息传导不畅以及疫病和自然灾害的影响
　　　　三、国际石油价格上涨也加重了食品的运输成本
　　　　四、“谷贱伤农”和人口单向流动
　　第三节 农产品供求、食品价格上涨与通货膨胀的关系分析
　　　　一、我国主要农产品供求的基本格局
　　　　二、我国新一轮农产品价格上涨的特点与趋势
　　　　三、食品价格上涨与通货膨胀的关系
　　　　四、对几个相关政策问题的讨论

第七章 中国食品行业市场营销状况分析
　　第一节 中国食品行业营销策略分析
　　　　一、食品行业差异化营销
　　　　二、休闲食品营销策略
　　　　三、弱势调味品的终端营销攻略
　　　　四、白酒营销的战略转型
　　第二节 消费者调查
　　　　一、中国消费市场地域分析
　　　　二、我国城乡消费者食品安全意识增强
　　　　三、快速消费品市场发展规模
　　　　四、影响我国奶类需求的主要因素

第八章 我国食品行业竞争格局分析
　　第一节 我国食品行业市场竞争分析
　　　　一、我国糖业国际竞争力分析
　　　　二、食品酿酒产业企业竞争力分析
　　　　三、我国乳业市场竞争激烈
　　　　四、我国速冻食品市场竞争分析
　　　　五、食用油市场竞争分析
　　第二节 我国食品加工业国际竞争力分析
　　　　一、充争力定位指标
　　　　二、资源利用效率定位
　　　　三、生产效率定位
　　　　四、劳动力优势定位
　　　　五、生产规模定位

第九章 中国市场食品行业主要企业分析
　　第一节 河南双汇投资发展股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008年公司经营状况
　　　　三、公司动态
　　第二节 光明食品（集团）有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008年公司财务经营状况
　　　　三、公司动态
　　第三节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008年公司财务经营状况
　　　　三、公司动态
　　第四节 内蒙古蒙牛乳业集团股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、文化营销策略
　　　　三、公司动态
　　第五节 杭州娃哈哈集团有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、发展策略
　　　　三、公司动态
　　第六节 四川省宜宾五粮液集团有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008年公司财务状况
　　　　三、公司动态
　　第七节 贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008年公司财务状况
　　　　三、公司动态
　　第八节 青岛啤酒集团有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008年公司财务状况
　　　　三、公司动态
　　第九节 维维集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008年公司财务经营状况
　　　　三、公司动态
　　第十节 中粮集团有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008年公司财务状况
　　　　三、公司动态

第十章 食品行业投资分析
　　第一节 2009-2011年食品饮料业投资分析
　　第二节 食品业投资价值分析
　　　　一、成本曲线 陡峭的上升通道
　　　　二、上市企业 投资价值面临重审
　　　　价权
　　　　四、毛利率结构调整能力
　　　　五、龙头企业抗压能力更强
　　　　六、拟上市企业 风投热情不减
　　第三节 我国食品行业发展前景
　　　　一、2009-2011年食品行业经济前景展望
　　　　二、我国清真食品市场分析

第十一章 中国食品行业发展对策分析
　　第一节 中国食品行业发展战略
　　　　一、高档烟持续发展策略
　　　　二、我国有机食品发展困境与对策
　　　　三、我国糯玉米食品产业发展策略
　　　　四、我国葡萄酒产业发展的优劣势分析
　　第二节 中-智-林 中国食品行业发展思考
　　　　一、食品饮料业信息化建设
　　　　二、食品产业思路决定出路
　　　　三、食品生产的核心价值
　　　　四、我国食品工业发展冷思考
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