
	2009-2011年中国饮水机行业深度评估及市场调查研究发展分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2009-2011年中国饮水机行业深度评估及市场调查研究发展分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009-2011年中国饮水机行业深度评估及市场调查研究发展分析报告

	报告编号：
	025387A　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　饮水机市场已经从单一的加热制冷功能逐步发展为集过滤净化、水质监测、智能物联于一体的多功能饮水解决方案。随着消费者对健康饮水意识的提高，净水技术不断升级，反渗透、超滤、紫外线杀菌等先进技术被广泛应用于饮水机产品中。与此同时，饮水机的设计更加注重用户体验，外观时尚、操作便捷、节能环保的特性愈发突出，力求满足消费者对高品质生活的需求。

第一章 饮水机行业相关概述
　　第一节 小家电行业概述
　　　　一、小家电定义及分类
　　　　二、中国小家电发展历程
　　　　三、小家电市场三大特点
　　　　四、中国小家电主要品牌介绍
　　第二节 饮水机相关概念
　　　　一、饮水机定义及分类
　　　　二、饮水机结构及组成
　　　　三、饮水机的优点
　　　　四、饮水机的工作原理

第二章 2008年国际饮水机行业发展现状分析
　　第一节 2008年国际饮水机行业总体态势分析
　　　　一、国际饮水机行业规模分析
　　　　二、国际饮水机行业产品结构分析
　　　　二、国际饮水机行业技术发展现状
　　第二节 2008年国际饮水机行业市场运营状况分析
　　　　一、国际饮水机行业产销状况分析
　　　　二、国际饮水机行业主要经济指标分析
　　第三节 2008年主要国家地区饮水机行业发展现状分析
　　　　一、美国
　　　　二、西欧
　　　　三、日本
　　　　四、韩国
　　　　五、俄罗斯
　　第四节 2009-2011年国际饮水机行业发展趋势分析

第三章 中国饮水机行业发展概况
　　第一节 国外饮水机行业发展现状
　　　　一、国际饮水机行业发展历程
　　　　二、国际饮水机行业发展面临的问题
　　　　三、国际饮水机行业技术发展现状
　　第二节 国内饮水机行业发展现状
　　　　一、中国饮水机行业发展历程
　　　　二、中国饮水机行业发展面临的问题
　　　　三、中国饮水机行业技术发展现状
　　第三节 国内饮水机行业发展趋势展望

第四章 国内饮水机行业整体供需态势分析
　　第一节 2007年国内饮水机行业市场供需情况分析
　　　　一、2007年饮水机供给市场现状
　　　　二、2007年饮水机需求市场现状
　　　　三、2007年饮水机供需缺口分析
　　第二节 2007年国内饮水机区域市场现状
　　第三节 影响饮水机行业供需关系的主要因素
　　第四节 2008年饮水机供给总量预测
　　　　一、回归分析预测法
　　　　二、2008年饮水机供给总量预测方案
　　　　三、其他预测方法
　　　　四、综合说明
　　第五节 2008年饮水机需求总量预测
　　　　一、回归分析预测法
　　　　二、2008年饮水机需求总量预测方案
　　　　三、其他预测方法
　　　　四、综合说明
　　第六节 2008年饮水机供需缺口变化趋势预测

第五章 国内饮水机行业进出口态势分析
　　第一节 2007年饮水机行业进出口总量变化分析
　　　　一、2007年饮水机行业进口总量变化
　　　　二、2007年饮水机行业出口总量变化
　　　　三、2007年饮水机进出口差量变动情况
　　　　四、2007年饮水机行业进出口价格变化与比较
　　　　五、2007年饮水机行业进出口来源与去向分析
　　第二节 影响饮水机进出口的因素分析
　　第三节 2008年饮水机行业进出口趋势分析
　　　　一、2008年饮水机进口趋势分析
　　　　二、2008年饮水机出口趋势分析

第六章 2007-2008年饮水机销售市场细分分析
　　第一节 2007年商超领域饮水机销售形态分析
　　　　一、2007年大中电器发展现状分析
　　　　二、2007年国美电器发展现状分析
　　　　三、2007年苏宁电器发展现状分析
　　　　四、2007年五星电器发展现状分析
　　第二节 2007年专卖店饮水机销售形态分析
　　第三节 2007年其它领域饮水机销售形态分析
　　第四节 2008年商超领域饮水机销售趋势预测
　　　　一、2008年大中电器饮水机销售趋势预测
　　　　二、2008年国美电器饮水机销售趋势预测
　　　　三、2008年苏宁电器饮水机销售趋势预测
　　　　四、2008年五星电器饮水机销售趋势预测
　　第五节 2008年它领域饮水机销售趋势预测

第七章 2008年饮水机行业竞争格局分析
　　第一节 2008年饮水机行业的发展波动性分析
　　　　一、饮水机行业的经济周期分析
　　　　二、饮水机行业的增长性与波动性分析
　　　　三、饮水机行业的成熟度分析
　　第二节 2008年饮水机行业竞争格局分析
　　　　一、饮水机行业集中度分析
　　　　二、饮水机行业竞争程度分析
　　　　三、饮水机企业产品市场占有率
　　第三节 2008年饮水机行业价格情况分析
　　　　一、饮水机行业平均价格情况
　　　　二、饮水机价格变动影响因素
　　第四节 2008年饮水机行业企业竞争状况分析
　　　　一、领导企业的市场力量
　　　　二、其他企业的竞争力

第八章 中国饮水机行业重点企业分析
　　第一节 美的饮水机
　　　　一、企业经营策略
　　　　二、2008年企业业绩分析
　　　　三、2009-2011年企业的发展态势展望
　　第二节 安吉尔饮水机
　　　　一、企业经营策略
　　　　二、2008年企业业绩分析
　　　　三、2009-2011年企业的发展态势展望
　　第三节 沁园饮水机
　　　　一、企业经营策略
　　　　二、2008年企业业绩分析
　　　　三、2009-2011年企业的发展态势展望
　　第四节 奇迪饮水机
　　　　一、企业经营策略
　　　　二、2008年企业业绩分析
　　　　三、2009-2011年企业的发展态势展望
　　第五节 浪木饮水机
　　　　一、企业经营策略
　　　　二、2008年企业业绩分析
　　　　三、2009-2011年企业的发展态势展望
　　第六节 司迈特饮水机
　　　　一、企业经营策略
　　　　二、2008年企业业绩分析
　　　　三、2009-2011年企业的发展态势展望
　　第七节 格力饮水机
　　　　一、企业经营策略
　　　　二、2008年企业业绩分析
　　　　三、2009-2011年企业的发展态势展望
　　第八节 耐德饮水机
　　　　一、企业经营策略
　　　　二、2008年企业业绩分析
　　　　三、2009-2011年企业的发展态势展望
　　第九节 华裕饮水机
　　　　一、企业经营策略
　　　　二、2008年企业业绩分析
　　　　三、2009-2011年企业的发展态势展望
　　第十节 康宝饮水机
　　　　一、企业经营策略
　　　　二、2008年企业业绩分析
　　　　三、2009-2011年企业的发展态势展望

第九章 饮水机行业的发展趋势及前景展望
　　第一节 家电行业的发展趋势
　　　　一、家电行业未来八大趋势
　　　　二、家电行业的三个发展方向
　　　　三、家电行业节能成发展趋势
　　第二节 小家电行业发展趋势
　　　　一、中国小家电行业的发展展望
　　　　二、小家电产品三大发展趋势
　　　　三、未来小家电将具备五种功能
　　　　四、厨房小家电的八大发展趋势
　　第三节 饮水机行业的发展趋势
　　　　一、饮水机市场发展空间巨大
　　　　二、饮水机技术方面的趋势
　　　　三、直饮水机成为发展新趋势

第十章 2009-2011年中国饮水机行业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2011年中国饮水机行业投资机会分析
　　　　一、饮水机行业区域投资机会
　　　　二、饮水机主要产品投资机会
　　　　三、饮水机出口市场投资机会
　　第二节 2009-2011年中国饮水机行业投资风险预警
　　　　一、宏观调控风险
　　　　二、行业竞争风险
　　　　三、供需波动风险
　　　　四、技术创新风险
　　　　五、经营管理风险
　　第三节 2009-2011年中国饮水机企业市场营销策略
　　　　一、避强定位和产品差异化定位
　　　　二、实施品牌忠诚的营销策略
　　　　三、建立完善的顾客服务系统
　　　　四、提高产品质量，赋予产品新的特色
　　　　五、寻找和进入新的细分市场
　　　　六、适时降价，吸引价格敏感消费者
　　第四节 [中智~林~]研究中心观点
略……
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