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二、内容简介
　　近年来，我国的婴童用品市场发展迅猛，零售商更是充分享受到了市场成长所带来的狂欢。据统计，全国从事婴童用品零售业务的门店数量已从2006年的大约2万家猛增至目前的3万余家。但是，在全国范围内专业性生产孕婴用品的厂家，真正较有规模的却不足30家，且大多数集中在沿海地区，市场上销售的孕婴用品以中国香港，中国台湾的品牌为主，价格都比较高，真正意义上的大陆品牌很少。就产品而言目前，国内市场上的孕婴用品处于“两头大，中间细”的状态，要么太高档，一般家庭消费不起；要么太低档，产品在质量、卫生、保健等方面都不尽人意。“一家一户”的运作模式的局限使国内的婴童企业普遍以区域型经营为主，难以发挥出较高的协同效益。
　　现在，我国家庭是421结构，爷爷奶奶、外公外婆4个老人，年轻父母2个，婴儿1个。所以，孕妇及婴幼儿的健康和护理越来越受社会的关注，对孕妇和婴儿的生活用品的品质要求越来越高。家人及朋友的关心及爱护，使孕婴幼儿用品形成了庞大的消费群体。因为我国孕婴用品市场格局尚未形成，给市场留下缝隙，使之成为一个全新的行业，所以，发展婴幼儿产业，市场前景广阔，属“朝阳产业”。
　　中国每年有2,000─3,000万婴儿出生，其中8-36月龄的婴幼儿约为4,500万，儿童为3.2亿，针对0－4周岁婴幼儿，消费群体就有8,000万。中国0-3岁新生儿用品家庭月消费为900多元，加上广大农村城镇地区婴幼儿消费，中国的婴幼儿用品市场每年将超过1,000亿元的市场规模。而目前这个市场却只开发了20%。预测，在未来15年内，国内婴幼儿用品市场有较稳定数量的目标消费群。
　　《2009-2012年中国婴儿用品行业发展深度与投资契机分析报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助婴儿用品企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对婴儿用品产业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2008年国际婴儿用品行业发展态势分析
　　第一节 2008年国际人口生育状况分析
　　　　一、法国迎来最大婴儿潮
　　　　二、英国提倡一个家庭只生两个孩子
　　　　三、俄罗斯用经济手段提高生育率
　　　　四、2008年日本人口出生率回升
　　第二节 2008年国际婴儿用品市场运行态势分析
　　　　一、美国婴儿用品市场进入寒冰时代
　　　　二、中东婴儿用品市场分析
　　　　三、欧盟婴儿护理用品市场浅析
　　第三节 2009-2012年国际婴儿用品行业发展趋势分析

第二章 2008年国际婴儿用品行业龙头企业运营态势分析
　　第一节 美国美赞臣公司
　　　　一、企业概况分析
　　　　二、企业主要产品分析
　　　　三、企业SWOT分析
　　　　四、企业在华发展状况分析
　　第二节 多美滋公司
　　　　一、企业概况分析
　　　　二、企业主要产品分析
　　　　三、企业SWOT分析
　　　　四、企业在华发展状况分析
　　第三节 雀巢公司
　　　　一、企业概况分析
　　　　二、企业主要产品分析
　　　　三、企业SWOT分析
　　　　四、企业在华发展状况分析
　　第四节 强生公司
　　　　一、企业概况分析
　　　　二、企业主要产品分析
　　　　三、企业SWOT分析
　　　　四、企业在华发展状况分析
　　第五节 宝洁公司
　　　　一、企业概况分析
　　　　二、企业主要产品分析
　　　　三、企业SWOT分析
　　　　四、企业在华发展状况分析
　　第六节 金佰利公司
　　　　一、企业概况分析
　　　　二、企业主要产品分析
　　　　三、企业SWOT分析
　　　　四、企业在华发展状况分析

第三章 2008年中国婴儿用品行业发展环境分析
　　第一节 政策解读
　　　　一、婴儿营养食品新标准即将完成
　　　　二、婴儿服装实施新标准
　　　　三、三项强制性婴儿奶粉国家标准有新规
　　　　四、《奶粉中阪崎肠杆菌检测方法》出台
　　第二节 2008年中国婴儿用品行业发展经济环境分析
　　　　一、2008年中国GDP增长状况分析
　　　　二、固定资产投资历史变动轨迹分析
　　　　三、进出口贸易历史变动轨迹分析
　　第四节 2008年中国婴儿用品行业发展社会环境分析
　　　　一、2008年中国人口出生率情况分析
　　　　二、2008年中国人口结构情况分析

第四章 2008年中国外婴儿用品行业发展形势研究
　　第一节 2008年中国婴儿用品行业现状分析
　　　　一、中国婴儿用品产业发展现状分析
　　　　二、中国婴儿用品行业所处阶段及其特性分析
　　第二节 2008年中国婴儿用品市场概况分析
　　　　一、婴儿用品市场解析
　　　　二、婴儿用品市场存在的问题
　　　　三、婴儿用品市场潜力巨大
　　第三节 2008年中国部分城市婴儿用品市场分析
　　　　一、北京婴儿用品市场上演价格战
　　　　二、成都市婴儿用品市场广阔
　　　　三、临沂市婴儿用品市场发展迅速
　　第四节 2008年中国婴儿用品终端市场营销分析
　　　　一、婴儿用品的不同销售模式
　　　　二、婴儿用品店的五大误区
　　　　三、婴儿用品店生存法则
　　第五节 2008年中国婴儿用品消费者购买行为分析
　　　　一、婴儿用品消费者特点
　　　　二、婴儿用品消费者购买行为的共性分析
　　　　三、对婴儿用品经营的启发

第五章 2008年中国婴儿奶粉行业发展态势分析
　　第一节 2008年中国婴儿奶粉行业现状分析
　　　　一、婴儿奶粉行业事故频发
　　　　二、婴儿奶粉行业将出现高端混战
　　　　三、促进婴儿脑部发育奶粉成行业研究热点
　　第二节 2008年中国婴儿奶粉市场概况分析
　　　　一、中国高档婴儿奶粉市场空间大
　　　　二、中外激战婴幼儿奶粉高端市场
　　　　三、消费者青睐洋品牌婴儿奶粉
　　第三节 2008年中国婴儿奶粉营销分析
　　　　一、婴儿奶粉企业打起营销模式战
　　　　二、数据库营销系统在婴儿奶粉企业中的应用
　　　　三、4P组合在婴儿奶粉行业的应用状况
　　第四节 2008年中国婴儿奶粉行业存在的问题分析
　　　　一、婴儿奶粉的质量令人忧
　　　　二、婴儿奶粉营养素问题有待解决
　　　　三、婴儿奶粉添加三聚氰胺事件分析

第六章 2008年中国婴儿纸尿裤市场发展态势分析
　　第一节 婴儿纸尿裤相关概述
　　　　一、婴儿纸尿裤分类分析
　　　　二、不同品牌婴儿纸尿裤的特点分析
　　　　三、纸尿裤和纸尿片的主要区别分析
　　第二节 2008年中国婴儿纸尿裤市场发展态势分析
　　　　一、中国纸尿裤市场进入高速增长期
　　　　二、小纸尿裤蕴含大市场
　　　　三、金佰利看好中国纸尿裤市场
　　第三节 2008年中国婴儿纸尿裤的质量问题分析
　　　　一、纸尿裤质量连年下滑
　　　　二、造成纸尿裤出现质量问题的原因

第七章 2008年中国其它婴儿用品市场发展形势探析
　　第一节 奶瓶
　　　　一、新型电子显温奶瓶市场
　　　　二、广州奶瓶市场塑料奶瓶居主导地位
　　　　三、医务用废塑料制成有毒奶瓶贻害国内市场
　　第二节 童车市场
　　　　一、欧洲童车市场注重品质
　　　　二、平湖童车企业合力进军国际市场
　　　　三、童车的发展趋向
　　　　四、婴儿推车的设计特点及分类选择
　　　　五、婴儿学步车的利弊辨析
　　第三节 婴儿食品
　　　　一、婴儿的营养需求
　　　　二、婴儿辅助食品市场有金可挖
　　　　三、婴儿营养食品蛋白质含量偏高
　　　　四、婴儿食品市场发展前景广大
　　第四节 其他类
　　　　一、婴儿浴室市场空间大
　　　　二、婴儿泳疗介绍
　　　　三、婴儿枕头的学问
　　　　四、婴儿纪念品市场前景好

第八章 2008年中国婴儿用品行业市场竞争态势分析
　　第一节 2008年中国中外企业竞争格局分析
　　　　一、中国婴儿奶粉市场格局初步形成
　　　　二、高端婴儿奶粉市场酝酿变局
　　　　三、中国婴儿乳品市场上演土洋品牌之争
　　第二节 2008年中国婴儿用品行业竞争格局分析
　　　　一、市场竞争分析
　　　　二、行业竞争结构
　　第三节 2008年中国本土企业竞争策略分析
　　　　一、国产品牌的机会在细分市场
　　　　二、本土企业应着力提升服务水平
　　　　三、合资不是婴儿奶粉企业的万能药方
　　　　四、中国企业竞争力及竞争策略分析

第九章 2008年中国婴儿用品行业重点企业运营状况分析
　　第一节 伊利股份
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 浙江贝因美科工贸股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第三节 广东雅士利集团有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第四节 好孩子集团海霸有限公司
　　第五节 恒安集团（晋江）卫生用品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与财务状况分析
　　第六节 立志美丽（南京）有限公司
　　第七节 小天使婴童用品（中山）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与财务状况分析

第十章 2009-2012年中国婴儿用品行业发展趋势分析
　　第一节 2009-2012年中国婴儿用品及经营方式发展趋势分析
　　　　一、婴儿用品发展趋势
　　　　二、安全成为婴儿服装纺织的流行趋势
　　　　三、婴儿用品经营方式发展趋势
　　第二节 2009-2012年中国婴儿用品行业前景预测分析
　　　　一、婴儿潮将成为消费市场上的最大亮点
　　　　二、开发成人系列成为现代婴儿用品市场又一发展方向
　　　　三、婴儿用品蕴藏巨大市场
　　第三节 2009-2012年中国婴儿用品行业市场盈利状况预测分析

第十一章 2009-2012年中国婴儿用品行业投资契机分析
　　第一节 2009-2012年中国婴儿用品行业投资环境分析
　　第二节 2009-2012年中国婴儿用品行业投资机会分析
　　第三节 2009-2012年中国婴儿用品行业投资风险分析
　　　　一、金融风险分析
　　　　二、政策风险分析
　　　　三、原料风险分析
　　　　四、竞争风险分析
　　　　五、其他风险分析
　　第四节 中^智^林^－专家建议

附录
　　　　一、婴儿配方乳粉生产许可证审查细则（2006版）
　　　　二、纸尿裤/片/垫行业标准
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