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二、内容简介
第一章 旅游行业概述
　　第一节 行业定义与报告研究范围界定
　　　　一、行业定义
　　　　二、报告研究范围
　　第二节 旅游业发展综述
　　　　一、2008年全球及主要地区（国家）旅游业发展概况
　　　　二、2008年中国旅游业发展综述
　　　　三、2009年我国旅游业发展前景

第二章 旅游业发展环境
　　第一节 旅游业发展的政治经济环境
　　　　一、国际政治经济环境
　　　　二、国内经济环境
　　第二节 旅游业发展的政策法规环境
　　　　一、行业管理体制
　　　　二、旅游业相关法规及其评述
　　　　三、行业规划
　　　　四、旅游业相关政策及其评述
　　　　五、2009年旅游政策法规走势预测
　　第三节 影响旅游业发展的其他因素
　　　　一、交通运输业

第三章 旅游业的发展现状分析
　　第一节 国际旅游业状况
　　　　一、世界旅游业的起源
　　　　二、世界旅游市场格局
　　　　三、2008年国际旅游业发展势头良好
　　第二节 中国旅游业概况
　　　　一、中国旅游业发展的特点
　　　　二、中国旅游业进入快速发展时期
　　　　三、旅游业与环境的发展关系
　　　　四、旅游环境承载力研究分析
　　　　五、中国旅游业转型与产业政策选择分析
　　第三节 2007-2008年中国旅游业发展分析
　　　　一、2007年中国旅游业发展回顾
　　　　二、2008年中国旅游业总结
　　　　三、2009年中国国内旅游稳健发展及成因分析
　　　　四、2008年国内旅游业经营回顾
　　　　五、2008年1-12月中国旅游业数据分析
　　　　六、2008年旅游业十大焦点分析
　　第四节 旅游资源开发中的经济学分析
　　　　一、旅游资源开发作为产品的经济学特征
　　　　二、旅游资源开发的效率机制
　　　　三、旅游资源开发中政府的合理定位
　　第五节 中国旅游业面临的挑战
　　　　一、中国的旅游业发展缓慢
　　　　二、中国旅游业中存在的问题
　　　　三、中国旅游资源的产权问题分析
　　第六节 中国旅游业发展策略
　　　　一、中国当前旅游业发展的措施
　　　　二、中国旅游业发展中的策略
　　　　三、应构建中国现代旅游资源产权制度
　　　　四、中国旅游业持续发展需注意的问题

第四章 入境旅游市场发展状况
　　第一节 总体规模及增长情况
　　第二节 入境游市场结构
　　　　一、客源市场结构
　　　　二、收入来源结构
　　　　三、年龄、性别、目的、入境方式和职业结构
　　　　四、各地区接待入境旅游者结构
　　第三节 入境游发展特点
　　　　一、外国旅华市场持续增长催生，入境旅游增长模式向质量型转变
　　　　二、散客市场持续增长，成为我国入境旅游的新力量
　　　　三、入境旅游市场的增长逐步拉动内地旅游业的发展
　　第四节 入境游存在的主要问题
　　　　一、缺乏国家层面上的战略核心
　　　　二、动力机制不足
　　　　三、对市场了解还不够
　　　　四、旅游产品与入境旅游市场的需求还不相适应
　　第五节 入境旅游市场发展预测
　　　　一、预测依据
　　　　二、2009-2012年入境旅游发展预测
　　　　三、入境旅游发展中长期预测

第五章 相关行业分析
　　第一节 酒店业
　　　　一、2008年中国星级饭店数据回顾
　　　　二、酒店业是旅游产业中系统组合与资源配置的基础力量
　　　　三、旅游业增长促进酒店业收入大幅提升
　　　　四、奥运助力旅游酒店业景气提升
　　第二节 餐饮业
　　　　一、中国餐饮业的发展特点
　　　　二、2008年1-12月国内餐饮业市场增幅描述
　　　　三、中国餐饮业面临的挑战分析
　　　　四、餐饮连锁瓜分旅游市场的营销创新手段分析
　　　　五、中国餐饮业的发展走向
　　第三节 奥运会
　　　　一、奥运会对旅游业的效应分析
　　　　二、悉尼奥运旅游后续效应及对中国奥运旅游的经验借鉴
　　　　三、2008年奥运会对中国旅游业的影响探讨
　　　　四、奥运会助动中国体育旅游兴起
　　第四节 会展产业
　　　　一、会展业与旅游业的关系
　　　　二、中国会展旅游的现状与功能分析
　　　　三、会展旅游发展路径研究
　　第五节 交通业
　　　　一、2008年1-12月中国交通运输完成情况概述
　　　　二、交通运输是经济发展的前提
　　　　三、区域交通网络对旅游业的影响与发展策略
　　　　四、区域旅游交通的需求预测

第六章 生态旅游
　　第一节 生态旅游的相关概述
　　　　一、生态旅游含义与产生的背景
　　　　二、生态旅游的内涵与经济意义分析
　　　　三、生态旅游与传统旅游的差异
　　　　四、生态旅游得以发展的原因
　　　　五、生态旅游的特点
　　　　六、开展生态旅游的意义
　　第二节 中国生态旅游的发展概况
　　　　一、生态旅游成为一种新的旅游观
　　　　二、对中国生态旅游的理论研究与实践
　　　　三、中国生态旅游要拒绝人工化
　　　　四、有中国特色的生态旅游发展道路探索
　　第三节 中国西部地区的生态旅游
　　　　一、西部地区的生态旅游及其可持续发展
　　　　二、西部生态旅游发展中农村社区就业与旅游收入分配的研究
　　　　三、西部生态旅游模式与融资分析
　　第四节 生态旅游区建设驱动机制分析
　　　　一、生态旅游区建设驱动机制概述
　　　　二、生态旅游区建设的制约因素分析
　　　　三、生态旅游区建设驱动—制约机制
　　　　四、生态旅游区建设驱动机制的优化策略
　　第五节 生态旅游面临的问题
　　　　一、生态旅游面临的困境
　　　　二、中国生态旅游实践中的问题
　　　　三、生态旅游存在的误区分析
　　　　四、生态旅游被泛化或曲解
　　第六节 生态旅游发展建议与规划
　　　　一、中国发展生态旅游的建议
　　　　二、加强生态旅游区环境管理的途径
　　　　三、生态旅游的可持续发展的对策
　　　　四、生态旅游的发展与规划

第七章 黄金周旅游
　　第一节 中国黄金周旅游的发展现状
　　　　一、黄金周成为中国一种新民俗
　　　　二、2008年取消五一黄金周对旅游业的影响
　　　　三、“五一”黄金周取消无碍旅游业发展
　　　　四、“五一”黄金周取消给西北旅游业带来机遇
　　　　五、假日调整对黄金周旅游产品格局的影响
　　第二节 2007年“十一”黄金周各省市旅游业回顾
　　　　一、广西
　　　　二、云南
　　　　三、深圳
　　　　四、成都
　　　　五、陕西
　　第三节 黄金周旅游市场面临的问题分析
　　　　一、黄金周旅游压力大
　　　　二、“黄金周”旅游市场的烦恼
　　　　三、黄金周旅游亟须走出“低价竞争”误区
　　　　四、黄金周旅游的主要问题
　　第四节 中国黄金周旅游的建议与启示
　　　　一、黄金周旅游两种趋势要注意
　　　　二、黄金周市场需创新与突破
　　　　三、中国15个黄金周的启示
　　第五节 黄金周对2008年奥运会的影响分析
　　　　一、黄金周的基本特点和形式
　　　　二、黄金周与奥运会的连结点
　　　　三、黄金周对奥运会的借鉴意义分析

第八章 红色旅游
　　第一节 红色旅游相关概述
　　　　一、红色旅游的概念和界定
　　　　二、红色旅游资源的特点
　　　　三、红色浪潮的掀起
　　　　四、红色旅游的社会价值分析
　　第二节 中国红色旅游的发展概况
　　　　一、中国涌现红色旅游潮
　　　　二、中国红色旅游保持健康发展
　　　　三、《红色旅游发展规划纲要》出台三年成绩显著
　　　　四、全国红色旅游工作已全面展开
　　第三节 部分省市红色旅游产业分析
　　　　一、红色旅游拉动湖南产业大发展
　　　　二、陕西红色旅游的可持续发展探讨
　　　　三、江西红色旅游发展的战略分析
　　　　四、井冈山红色旅游的发展研究
　　　　五、河北省红色旅游的发展探讨
　　第四节 红色旅游的问题分析
　　　　一、红色旅游中的主要问题
　　　　二、红色旅游缺乏严肃
　　　　三、红色旅游景区存在的问题
　　　　四、中国红色旅游发展面临障碍
　　第五节 发展红色旅游的策略与建议
　　　　一、发展红色旅游的对策
　　　　二、打造红色旅游品牌推动红色旅游发展
　　　　三、老区建设与“红色旅游”事业相互促进
　　　　四、以社区旅游模式来推动红色旅游和谐发展
　　　　五、红色旅游需可持续发展

第九章 温泉旅游
　　第一节 温泉的历史回顾
　　　　一、温泉文化的起源及变迁
　　　　二、《水经注》中的温泉记载
　　第二节 温泉的相关疗效及分类
　　　　一、温泉的成因与疗效
　　　　二、温泉的主要类型
　　　　三、温泉旅游基本构成条件分析
　　第三节 中国各地温泉业发展概述
　　　　一、贵州
　　　　二、临沂
　　　　三、常州
　　　　四、四川
　　第四节 中国温泉旅游发展现状
　　　　一、温泉旅游成为朝阳产业中的朝阳
　　　　二、温泉旅游形成跨地域发展新格局
　　　　三、中国温泉企业进入品牌竞争时代
　　　　四、温泉旅游期待全国性标准的出台
　　第五节 各地名泉介绍
　　　　一、全球十个城市的别致温泉
　　　　二、中国十大温泉度假区
　　　　三、“赤城”关外第一泉
　　　　四、北京昌平小汤山温泉旅游度假区

第十章 旅游小城镇
　　第一节 国外旅游小城镇的发展模式
　　　　一、澳大利亚郊区城市群体发展模式
　　　　二、英国郊区城市群体发展模式
　　　　三、美国小城镇的管理体制概述
　　　　四、世界小城镇发展的经验借鉴
　　第二节 中国小城镇发展现状
　　　　一、小城镇的概念界定
　　　　二、小城镇发展的类型分析
　　　　三、小城镇的发展意义分析
　　　　四、中国小城镇存在的问题分析
　　　　五、发展中国小城镇的策略
　　第三节 中国各城市旅游小城镇的发展概况
　　　　一、桂林涌现一批主题旅游城镇
　　　　二、陕西小城镇发展探讨
　　　　三、西乌旗将打造草原生态旅游城镇
　　　　四、渝北区统景镇将建旅游城镇
　　　　五、云南旅游小镇的开发与建设
　　第四节 中国旅游小城镇建设与生态学
　　　　一、旅游小城镇的优势和特色中的生态学内容
　　　　二、小城镇的生态现状不容乐观
　　　　三、小城镇生态建设的措施
　　第五节 旅游小城镇的问题分析
　　　　一、当前小城镇建设存在的主要问题
　　　　二、中国小城镇发展制度上的制约因素
　　　　三、中国小城镇发展局面亟需突破
　　第六节 中国旅游小城镇的出路与方向
　　　　一、小城镇旅游风景点的发展规划
　　　　二、加速小城镇的建设与发展
　　　　三、应突出都市休闲旅游特色
　　　　四、努力推进生态型城镇建设进程

第十一章 主题公园在中国的发展
　　第一节 世界主题公园的发展历程与趋势分析
　　　　一、主题公园的定义
　　　　二、世界主题公园的产生
　　　　三、主题公园的世界性普及
　　　　四、亚洲主题园的发展
　　　　五、世界著名主题公园的经营管理模式分析
　　　　六、世界主题公园发展的主要特征及发展方向
　　第二节 中国主题公园的现状分析
　　　　一、中国主题公园的发展回顾
　　　　二、中国主题公园产业特性
　　　　三、中国主题公园产业存在问题
　　　　四、中国主题公园产业发展前景
　　第三节 中国典型主题公园比较
　　　　一、中国主题公园的经营模式概述
　　　　二、苏州乐园的成功之道分析
　　　　三、深圳主题公园成功的经验
　　　　四、主题公园上市公司比较
　　第四节 主题公园发展的营销策略
　　　　一、准确的细分市场
　　　　二、独特的主题创意
　　　　三、品牌的快速渗透
　　　　四、与旅行社的合作营销
　　　　五、灵活定价
　　第五节 旅游项目投资方向建议
　　　　一、准确的主题选择
　　　　二、恰当的园址选择
　　　　三、主题公园选址实例分析

第十二章 其他
　　第一节 工业旅游
　　　　一、在中国工业旅游成为新时尚
　　　　二、中国工业旅游现状与发展
　　　　三、中国工业旅游的特点与开发模式
　　　　四、2008年长三角区域工业旅游火热
　　　　五、中国发展工业旅游的思考
　　第二节 农业旅游
　　　　一、农业旅游是中国旅游业的新亮点
　　　　二、中国农业旅游的发展意义
　　　　三、国内农业旅游市场需求旺盛
　　　　四、西部地区发展农业旅游分析
　　　　五、高科技农业生态旅游的潜力巨大
　　　　六、促进中国农业旅游发展的途径
　　第三节 科技旅游
　　　　一、科技旅游成为旅游业新热点
　　　　二、科技旅游开发的意义分析
　　　　三、国外科技旅游的种类与特点分析
　　　　四、中国科技旅游的现状与存在的问题
　　　　五、中国科技旅游开发的策略分析
　　第四节 自驾车旅游
　　　　一、自驾车旅游概述
　　　　二、中国自驾车旅游的市场特点
　　　　三、国内自驾车旅游的现状与存在的问题
　　　　四、中国自驾车旅游的发展建议分析

第十三章 旅游业市场细分与消费者分析
　　第一节 旅游业的市场细分
　　　　一、中国旅游业缺乏市场细分
　　　　二、市场细分满足了旅游消费者的消费需求
　　　　三、旅游产品开发的创新也要求市场细分
　　第二节 第四代旅游与民族文化
　　　　一、第四代旅游的产生
　　　　二、国内外民俗文化旅游开发的模式
　　　　三、民俗文化旅游开发的原则
　　　　四、民俗文化旅游开发的内容选择
　　第三节 旅游消费者类型分析
　　　　一、观光型旅游者
　　　　二、娱乐消遣型旅游者
　　　　三、度假保健型旅游者
　　　　四、文化教育型旅游者
　　　　五、宗教型旅游者
　　　　六、寻根、探亲、访友型旅游者
　　　　七、购物型旅游者
　　　　八、商务／公务型旅游者
　　　　九、生态／探险型旅游者
　　第四节 游客的旅游地选择与购买决策模型分析
　　　　一、游客的旅游地选择与决策的过程
　　　　二、影响游客的旅游地选择与决策的主要因素
　　　　三、案例分析
　　第五节 旅游需求的定量分析方法
　　　　一、高峰期需求测定
　　　　二、空间面积来度量拥挤程度
　　　　三、限度评估法
　　　　四、摄像与问卷结合法
　　第六节 影响城市居民国内旅游需求的因素
　　　　一、城市居民旅游需求概述
　　　　二、城市居民国内旅游需求影响因素指标的选择
　　　　三、城市居民国内旅游需求影响因素的量化研究

第十四章 中国旅游行业竞争概况
　　第一节 中国旅游产业竞争现状
　　　　一、产业竞争环境的演变
　　　　二、旅游产品竞争现状
　　　　三、旅游行业竞争模式及特点分析
　　　　四、资本竞争及盈利模式
　　第二节 中国旅游企业的竞争及评价
　　　　一、国内旅行社的竞争力评价
　　　　二、国内旅游饭店的竞争力评价
　　　　三、国内旅游景区（点）的竞争力评价
　　　　四、国内旅游运输企业的竞争力评价

第十五章 旅游类上市公司分析
　　第一节 华侨城
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年华侨城经营状况分析
　　　　三、2008年华侨城经营状况分析
　　　　四、华侨城遵循西部战略攻进成都旅游地产
　　第二节 中青旅
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年中青旅的经营状况
　　　　三、20088年中青旅经营状况分析
　　　　四、中青旅大力进军旅游地产
　　第三节 首旅股份
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年首旅股份经营状况
　　　　三、2008年首旅股份经营状况分析
　　　　四、首旅股份存在的优势和困难
　　第四节 丽江旅游
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年丽江旅游经营状况分析
　　　　三、2008年丽江股份经营状况分析
　　　　四、丽江旅游存在的优势和困难
　　　　五、丽江旅游的经营风险与对策
　　　　六、未来丽江旅游发展的展望
　　第五节 桂林旅游
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年桂林旅游经营状况分析
　　　　三、2008年桂林旅游经营状况分析
　　　　四、桂林旅游的风险因素及对策
　　　　五、未来桂林旅游发展的展望

第十六章 旅游业的投资分析
　　第一节 行业的投资特性分析
　　　　一、旅游业投资的特点分析
　　　　二、中国旅游业正步入快速成长期
　　　　三、行业的赢利性分析
　　　　四、中国发展旅游产业基金面临的问题与风险
　　　　五、旅游业进入壁垒和退出机制
　　第二节 中国旅游投资现状
　　　　一、2008年中国旅游投资概况
　　　　二、外资加快投资中国旅游业
　　　　三、民营资本争相投向旅游产业
　　　　四、休闲度假产品成为旅游业投资新热点
　　第三节 中国旅游业投资趋势预测
　　　　一、2009-2012年中国旅游投资预测
　　　　二、“十一五”全国旅游投资势头不减

第十七章 旅游业的发展前景与趋势
　　第一节 国际旅游业的发展前景
　　　　一、世界旅游业的发展空间巨大
　　　　二、国际旅游业未来几年前景看好
　　　　三、未来国际旅游市场的发展趋势
　　　　四、全球蜜月旅游市场的前景诱人
　　第二节 世界部分地区旅游业的前景
　　　　一、泰国旅游业前景将蓬勃发展
　　　　二、摩洛哥旅游业市场前景看好
　　　　三、南非旅游业大有发展前途
　　第三节 中国旅游业的展望
　　　　一、中国旅游业发展的新趋势
　　　　二、我国旅游业有着勃勃生机和广阔前景
　　　　三、2009-2012年中国出境旅游业发展预测
　　第四节 中国旅游市场发展的发展趋势
　　　　一、我国旅游市场趋势瞻望
　　　　二、现代我国旅游市场需求的发展趋势
　　　　三、我国旅游服务的文化趋势
　　　　四、未来10年我国休闲旅游市场趋势

第十八章 中国旅游业发展策略分析
　　第一节 入世对我国旅游业影响及对策分析
　　　　一、我国旅游业的对外开放现状及特点
　　　　二、加入WTO后对我国旅游业的影响
　　　　三、旅游业迎接加入WTO的对策建议
　　第二节 我国生态旅游业发展策略分析
　　　　一、发展生态旅游产品的设计
　　　　二、生态旅游产品开发应注意的问题
　　　　三、生态旅游产业发展策略分析
　　第三节 我国主题公园发展策略分析
　　　　一、主题公园产业特性分析
　　　　二、主题公园的主题选择策略
　　　　三、主题公园的园址选择策略
　　　　四、主题公园的产品开发策略
　　　　五、主题公园的营销策略
　　第四节 (中-智林)我国中小旅行社发展策略分析
　　　　一、我国旅行社行业现状概述
　　　　二、我国中小旅行社业发展中存在的问题
　　　　三、我国中小旅行社业发展策略分析
　　　　附录及总结：
　　　　研究中心观点
　　　　详细图表略…….如需了解欢迎来电索要。
略……
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