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二、内容简介
第一章 葡萄酒行业特性
　　第一节 葡萄酒的定义及分类
　　　　一、葡萄酒的定义
　　　　二、葡萄酒的分类
　　第二节 葡萄酒产业投资特性
　　　　一、行业特点
　　　　二、投资进出壁垒
　　第三节 现代葡萄酒业发展历程
　　　　一、全球发展历程
　　　　二、我国发展历程

第二章 世界葡萄酒行业发展现状分析
　　第一节 世界葡萄酒行业发展现状
　　　　一、世界葡萄种植状况
　　　　二、全球葡萄酒市场格局变化
　　　　　　1、生产大战法国仍将取胜
　　　　　　2、销售较量美国占先
　　　　　　3、中国战役着眼低端市场
　　第二节 世界葡萄酒的消费分析
　　　　一、世界葡萄酒历年消费及变化情况
　　　　二、世界葡萄酒消费趋势
　　第三节 世界葡萄酒业发展趋势分析

第三章 世界葡萄酒产业主要国家生产状况及竞争分析
　　第一节 法国
　　　　一、法国葡萄酒产业品牌与文化的融合
　　　　二、法国葡萄酒产业挑战欧盟改革
　　　　三、法国葡萄酒加大在中国的推广力度
　　第二节 意大利
　　　　一、意大利的葡萄品种
　　　　二、意大利主要葡萄酒产区介绍
　　　　三、意大利葡萄酒产品的分级
　　第三节 澳大利亚
　　　　一、澳大利亚葡萄酒产业发展综述
　　　　二、澳大利亚葡萄酒的品种与生产企业
　　　　三、澳大利亚葡萄酒对华出口增长迅猛
　　第四节 德国
　　　　一、德国葡萄酒产业的文化及地位
　　　　二、德国葡萄酒产业的主要特点
　　　　三、德国葡萄酒的种类
　　　　四、未来德国葡萄酒发展前景看好
　　第五节 美国
　　　　一、美国葡萄酒的发展史
　　　　二、美国葡萄酒命名原则探究
　　　　三、美国葡萄酒消费量连续13年增长
　　　　四、2012年美国将成全世界最大的葡萄酒市场

第四章 我国葡萄酒行业现状
　　第一节 我国葡萄酒发展状况
　　　　一、我国葡萄酒行业发展概述
　　　　二、我国主要葡萄酒企业经济指标对比分析
　　　　三、我国葡萄酒行业运营指标对比分析
　　　　四、我国葡萄酒行业绩效情况对比分析
　　第二节 2007年我国葡萄酒发展概述
　　　　一、我国葡萄酒行业经营特点
　　　　二、我国葡萄酒行业竞争格局
　　　　第三 我国葡萄酒产量分析
　　　　一、我国葡萄酒产量及其变化分析
　　　　二、六大区域市场产量及其比较分析
　　　　三、16省市产量及其比较分析
　　第四节 我国葡萄酒进口情况分析
　　　　一、2008年我国葡萄酒进口情况
　　　　二、2008年我国从主要国家的进口情况
　　　　三、2008年我国主要省份进口情况分析

第五章 我国葡萄酒行业原材料供应分析
　　第一节 我国酿酒葡萄产地概论
　　　　一、东北产地概论
　　　　二、渤海湾产地概论
　　　　三、沙城产地概论
　　　　四、清徐产地概论
　　　　五、银川产地概论
　　　　六、武威产地概论
　　　　七、吐鲁番产地概论
　　　　八、黄河故道产地概论
　　　　九、云南高原产地概论
　　第二节 我国酿酒葡萄产区分析
　　　　一、胶东半岛产区
　　　　二、黄河故道产区
　　　　三、秦皇岛昌黎产区
　　　　四、天津地区葡萄酒产区
　　　　五、河北沙城产区
　　　　六、宁夏贺兰山产区
　　　　七、甘肃产区
　　　　八、新疆产区
　　　　九、云南地域产区
　　　　十、东北产区

第六章 我国葡萄酒行业销售渠道分析
　　第一节 主要销售渠道模式分析
　　　　一、主要渠道模式
　　　　二、区域代理
　　　　三、买断品牌
　　　　四、特许经营
　　第二节 国外品牌的渠道策略分析
　　　　一、代理商选择策略
　　　　二、渠道的本土化策略
　　　　三、品牌联合策略

第七章 我国葡萄酒消费者分析
　　第一节 消费者消费习惯分析
　　　　一、我国葡萄酒消费概述
　　　　二、消费者的购买因素
　　　　三、不同消费者的消费特点
　　第二节 中国重点地区葡萄酒消费分析
　　　　一、北京葡萄酒市场
　　　　二、武汉葡萄酒市场
　　　　三、青岛葡萄酒市场
　　　　四、重庆葡萄酒市场调查
　　　　五、广西葡萄酒消费者分析
　　　　六、辽宁省葡萄酒消费调查
　　　　七、福建省葡萄酒市场调查
　　　　八、云南省葡萄酒市场调查

第八章 中国葡萄酒区域产业比较分析
　　第一节 蓬莱
　　　　一、蓬莱葡萄酒产业发展的特色
　　　　二、蓬莱葡萄酒产业面临严峻挑战
　　　　三、蓬莱葡萄酒产业发展的对策
　　第二节 烟台
　　　　一、烟台葡萄酒市场发展的主要特点
　　　　二、烟台葡萄及葡萄酒旅游产业的发展
　　　　三、烟台葡萄酒工业发展的问题与差距
　　　　四、烟台葡萄酒产业未来发展建议
　　第三节 昌黎
　　　　一、昌黎县葡萄酒产业发展的环境
　　　　二、2007-2008年昌黎干红葡萄酒产业概况
　　　　三、昌黎葡萄酒产区发展的问题剖析
　　　　四、未来昌黎葡萄酒业发展的工作重点
　　第四节 甘肃
　　　　一、甘肃省葡萄资源优势明显
　　　　二、甘肃省葡萄酒企业发展状况
　　　　三、未来几年甘肃省葡萄酒产销量
　　第五节 宁夏自治区
　　　　一、宁夏葡萄酒产业的艰辛历程
　　　　二、宁夏葡萄酒行业进入整合时期
　　　　三、宁夏开发自然甜葡萄酒有双重效益
　　　　四、贺兰山葡萄酒产业的发展战略
　　第六节 新疆
　　　　一、新疆葡萄种植业发展概况
　　　　二、新疆葡萄酒市场不景气
　　　　三、浅析原料产地争夺战打破新疆葡萄酒格局
　　第七节 吉林
　　　　一、吉林各地葡萄酒品牌分立
　　　　二、吉林柳河全力打造山葡萄酒品牌
　　　　三、吉林葡萄酒营销存在的问题及策略

第九章 中国主要葡萄酒生产企业发展战略及竞争力分析
　　第一节 张裕葡萄酿酒股份有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2007-2008年企业经营分析
　　　　三、2007-2008年企业核心竞争力分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第二节 中粮华夏长城葡萄酒有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、企业发展经营分析
　　　　三、2007-2008年企业核心竞争力分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第三节 中法合营王朝葡萄酿酒有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、企业发展经营分析
　　　　三、2007-2008年企业核心竞争力分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第四节 新天国际葡萄酒业有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2007-2008年企业经营分析
　　　　三、2007-2008年企业核心竞争力分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第五节 通化葡萄酒股份有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2007-2008年企业发展经营分析
　　　　三、2007-2008年企业核心竞争力分析
　　　　四、未来企业发展规划分析

第十章 我国葡萄酒行业发展趋势分析
　　第一节 我国葡萄酒生产情况分析
　　　　一、产量月度变化情况与分析
　　　　二、六大区域市场产量比较分析
　　　　三、各地区市场运行情况分析
　　　　四、各省份产量比较与分析
　　第二节 2009-2012年我国酒行业发展趋势

第十一章 2009-2012年中国葡萄酒行业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国葡萄酒行业投资环境分析
　　第二节 2009-2012年中国葡萄酒行业投资周期分析
　　　　一、经济周期
　　　　二、增长性与波动性
　　　　三、成熟度分析
　　第三节 2009-2012年中国葡萄酒行业投资机会分析
　　　　一、投资潜力分析
　　　　二、吸引力分析
　　　　三、盈利水平分析
　　　　四、融资方式分析
　　第四节 2009-2012年中国葡萄酒行业投资风险预警分析
　　第五节 中-智林-－研究中心观点
　　附图：略、
略……
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