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二、内容简介
　　2006年，中国生产牛仔布达30亿米，生产牛仔裤23亿条，均居世界第一。
　　我国牛仔裤生产行业发展迅速。全国最大的牛仔布生产基地--新塘，全镇有近3000多家牛仔服装及相关配套企业，1000多个已注册的牛仔服装品牌，从事牛仔服装行业的外来人员10万多人。
　　中国牛仔服装市场呈现强劲需求。中国近14亿人口的消费规模，随着生活水平提高和生活方式的多样化，牛仔消费增长迅速。
　　2007年1至8月，我国牛仔布出口2.6亿米，下降3.95％，出口增速开始减缓。国际市场牛仔裤需求的下降，要求国内牛仔裤生产企业在经营上做出相应的调整，以适应市场的变化。
　　我国牛仔裤生产基地主要集中在广东。广东的四大牛仔名镇：顺德均安、中山大涌、增城新塘、与开平三埠。均安以中高档产品为主，主打外销，大涌牛仔产业目前刚起步，规模较小，潜力较大；增城的定位是中档产品；而三埠则以生产面料为主。
　　随着牛仔织造技术的不断改进，牛仔裤的样式和款式更加多样化，市场需求前景广阔。
　　1牛仔裤行业简介
　　1.1 牛仔裤行业分类代码及说明
　　1.1.1 牛仔裤简介
　　1.1.2 牛仔裤主要特点—时尚、休闲、耐用
　　1.2 牛仔裤的产品分类
　　1.2.1 按布料材质分类
　　1.2.2 按布料规格分类
　　1.2.3 按牛仔裤款式分类
　　1.3 世界主要知名品牌牛仔裤介绍
　　1.4 牛仔裤制造相关上、下游行业
　　1.5 牛仔裤制造发展历史
　　1.5.1 牛仔布的工艺变迁--牛仔裤颜色个性化、材质多样化
　　1.5.2 牛仔裤经典款式的变迁
　　1.5.3 我国牛仔裤行业的发展历史
　　2 牛仔裤制造行业现状
　　2.1 牛仔裤生产行业规模
　　2.1.1 生产迅速发展
　　2.1.2 技术装备水平得到提高
　　2.2 牛仔裤产业价值链分析
　　2.2.1 贴牌生产利润微薄
　　2.2.2 依托品牌附加值--品牌商的利润成倍增加
　　2.2.3 渠道销售商的利润所得相对较高
　　3 牛仔裤市场特征
　　3.1 牛仔裤需求市场规模
　　3.2 牛仔裤细分市场分析
　　3.3 牛仔裤行业国际和国内市场
　　3.3.1 牛仔服装出口
　　3.3.1 .1 2007年牛仔服装出口概况
　　3.3.1 .2 2007年牛仔服装出口下滑原因分析
　　3.3.1 .3中国牛仔生产企业的经营对策分析
　　3.3.2 牛仔服装行业进口
　　3.4 牛仔裤需求决定因素
　　3.4.1 牛仔裤的价格
　　3.4.2 牛仔裤的市场流行趋势
　　3.4.3 牛仔裤的剪裁
　　3.4.3 .1牛仔裤的样式
　　3.4.3 .2牛仔裤的规格
　　3.4.4 牛仔裤的面料
　　4牛仔裤制造主要集群及企业特征
　　4.1 牛仔裤制造集群分布
　　4.1.1 中国牛仔服装名镇--广东省佛山市顺德区均安镇
　　4.1.2 中国牛仔服装名镇--广东省中山市大涌镇
　　4.1.3 中国牛仔服装名镇-- 广东省增城市新塘镇
　　4.1.4 中国牛仔服装名镇--广东省开平市三埠镇
　　4.1.5 中国牛仔布名镇--江苏省泰兴市黄桥镇
　　4.1.6 牛仔产业集群特征剖析--集群内的企业亟待加强自主创新
　　4.2 牛仔产销企业经营特征
　　4.2.1 国际知名品牌牛仔裤营销模式—利用品牌文化从高到低进行市场营销
　　4.2.1 .1 LEE 品牌文化介绍
　　4.2.1 .2 LEVI’S品牌文化介绍
　　4.2.2 国内主创品牌牛仔裤营销模式—代理加盟连锁为主
　　4.2.2 .1美特斯邦威品牌经营理念
　　4.2.2 .2飞鱼牛仔裤的经营理念
　　4.2.3 国内非知名品牌牛仔裤营销模式—代理批发为主
　　4.3 牛仔生产重点企业分析
　　4.3.1 兰雁集团股份有限公司—全国500家最大纺织企业之一
　　4.3.2 富琳纺织制衣有限公司--中国制造业1000家最具成长性中小企业之一
　　4.3.2 开平中源纺织制衣有限公司
　　4.3.3 开平平丰织布企业有限公司—最早专业生产牛仔布的大型企业之一
　　4.3.4 广东开平平顺纺织企业有限公司
　　4.3.5 开平平达棉纺企业有限公司
　　4.3.6 开平市津田布厂—专业生产中、高档牛仔布中型织布企业
　　4.3.7 顺德均安富兴制衣厂
　　4.4 牛仔行业其他代表企业分析
　　4.4.1 江苏鑫泰纺织有限公司
　　4.4.2 广州朋客贸易有限公司
　　4.4.3 广东叁派服装有限公司
　　4.4.4 骏发制衣厂—牛仔童装生产商
　　4.5 牛仔布行业上市公司分析—黑牡丹（集团）股份有限公司
　　4.5.1 黑牡丹公司简介
　　4.5.2 黑牡丹公司主营业务经营情况
　　4.5.2 .1黑牡丹主营业务分地区经营情况
　　4.5.2 .2黑牡丹公司主营业务按产品经营情况
　　4.5.3 黑牡丹主营业务毛利率构成情况
　　4.5.4 黑牡丹公司经营能力
　　4.5.5 黑牡丹公司偿债能力
　　4.5.6 黑牡丹公司面临的主要风险以及公司经营对策
　　4.5.6 .1过度依赖国外市场的风险
　　4.5.6 .2汇率风险
　　4.5.6 .3市场竞争激烈的风险
　　4.5.6 .4原材料供应的风险
　　4.5.6 .5环保风险
　　4.5.6 .6技术及新产品开发风险
　　5 牛仔裤制造产业发展环境
　　5.1 宏观经济
　　5.1.1 国际贸易环境不稳定，增加了企业出口的风险
　　5.1.2 内需拉动作用进一步增强
　　5.2 产业政策
　　5.2.1 两部环境法规5月实施企业排污监控力度加大
　　5.3 税收政策
　　5.3.1 对进口配额以外的棉花征收滑准税加大了进口成本
　　5.3.2 纺织机械整机进口免税优惠取消
　　5.3.3 纺织品出口退税下调预期仍然存在
　　6 牛仔裤市场竞争环境
　　6.1 竞争格局
　　6.1.1 高端牛仔品牌依靠核心品牌文化拥有较强的竞争优势
　　6.1.2 国内自创品牌牛仔裤市场品牌优势略弱竞争激烈
　　6.1.3 无品牌牛仔裤市场以价格竞争为主
　　6.1.4 竞争状况小结
　　6.2 牛仔裤市场品牌定价策略比较分析
　　6.2.1 品牌文化定价策略：
　　6.2.1 .1一线品牌牛仔裤定价是指导性的
　　6.2.1 .2二线品牌牛仔裤定价是被指导性的
　　6.2.1 .3无品牌牛仔裤定价以成本消耗为主
　　6.2.2 牛仔裤目标消费群体定价策略：
　　7 牛仔裤行业预测
　　7.1 影响行业发展主要因素
　　7.1.1 国际贸易环境发生变化
　　7.1.2 内需拉动作用进一步增强
　　7.1.3 汇率上升和退税率下调
　　7.1.4 国际竞争对手增多
　　7.1.5 出口成本加大
　　7.1.6 企业抗风险能力增强
　　7.1.7 提高科技含量，品牌贡献率显现
　　7.2 市场需求发展趋势
　　7.3 行业发展预测
　　7.3.1 新型牛仔布面料的采用
　　7.3.2 牛仔裤流行趋势
　　7.3.3 牛仔布的应用范围更加广泛
　　7.4 行业发展与风险分析
　　7.4.1 实现品牌的个性化需求
　　7.4.2 品牌设计过程中存在运营风险
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