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二、内容简介
　　2008年，全球300多家移动运营商总收入持续增长，达到8850亿美元，同比增长15.1%。随着固网语音业务进入衰退期，移动业务已经成为拉动产业整体增长的主要动力。
　　&#61548；
　　&#61548； 移动运营商的2G业务收入的规模及比重都处于下降状态，而3G业务的收入和比重都处于上升状态，2008年3G业务收入达到302亿美元，比2006年增长88.9%。
　　&#61548； 在日本、欧美和中国香港3G，有以下几类业务应用最值得关注。一类最有潜力的3G业务是丰富的视频应用，包括视频通话、移动监控和VOD视频点播、体育比赛实况转播、旅游景点介绍、电影预告短片、远程医疗、非现场销售和维修服务等。另一类热门业务将是定位服务。
　　&#61548； 2008年，在移动对固话替代性增强的背景下，受奥运影响以及3G牌照发放对整体移动业务的促进，移动增值业务市场继续保持高速增长，达到1210.0亿元，并且占整体增值业务的比例进一步提高，达到67%。
　　&#61548； 2008年的中国移动新政，从开放移动互联网接入、将独立WAP和其他媒体渠道列为合作伙伴，SP合作前景出现转机。
　　&#61548；
　　2008年，各类细分移动通信增值业务产品市场中，移动增值业务上，短信息仍然占据最大比重，达到65.34%。其次是彩铃业务，中国移动增值业务市场的业务发展格局仍是集中在少数业务上。
　　&#61548； 3G带来移动增值业务新的契机，新业务数量呈加速增长趋势。
　　&#61548； 从未来的发展趋势来看， 运营商介入移动即时通信是必然趋势，而随着互联网服务提供商向无线领域的进发，移动互联网领域也将产生新的企业竞争和兼并的浪潮。SP面临的压力和生存状况空前严重。
　　&#61548；
　　移动增值产业链进入深度整合时期，SP面临转型。
　　与传统价值链不同，业务提供商、应用开发商将在3G价值链中占据越来越重要的地位。作为 互联网络丰富资源的拥有者和3G业务的提供商，第三方将比以往更加充分地融合到价值链中，在实现为用户提供丰富多彩和个性化业务的目标上发挥越来越重要的作用。
　　从用户和市场角度看，3G的移植型业务与增强型业务在2G网络已能很好的提供，而差异型业务与特色业务才是3G业务持续发展的动力。
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