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二、内容简介
　　近几年，中国车载公交视听系统发展非常迅猛，目前全国共有30个省市及计划单列市在公交车上安装了25.7万个车载视听系统终端，其主要采用的技术有地面（无线）数字电视技术（数字移动电视）、硬盘（CF卡、DVD）等预录技术、互联网定点无线下载技术。全国最早应用地面（无线）数字电视技术开展车载数字移动电视业务的城市是上海，此后，北京、长沙、南京、郑州、武汉、成都等地也相继开展了公交数字移动电视业务。
　　？
　　根据CCID的数据监测显示，2008年中国车载地铁移动电视安装了12888台移动电视播放终端，其中华视传媒拥有3642台移动电视播放终端，DMG数码媒体集团公司拥有9246台移动电视播放终端。
　　？
　　2008年，中国车载公交视听系统市场品牌竞争格局中，华视传媒凭借其强大的采用数字移动电视技术的联播网以及其灵活独特的合作模式，成为中国车载公交视听系统市场已装车辆和播放终端两大指标的市场第一，紧随其后的是世通华纳和巴士在线，东方明珠由于主要局限于上海市场，市场排名为第四。
　　？
　　2008年，全国性车载地铁视听系统市场品牌竞争格局中，作为最早开发轨道交通视频乘客导乘系统的公司，DMG数码集团公司占据最大的市场份额，现在北京、上海、深圳、天津、南京、重庆、中国香港这7个城市拥有轨道交通范围内的户外视频媒体经营权。华视传媒位居第二，在北京、广州、深圳、上海这4个城市拥有地铁广告运营。
　　？
　　车载移动电视虽然属于电视行业，但是它是电视媒体和户外媒体相结合的产物，因此其运营管理模式兼具两者特点，具有传播面广、接触时间长、群体结构稳定的三大优势。
　　？
　　未来5年，随着各城市移动电视项目的稳步推进，相关配套环节的完善，车载移动电视市场将迎来新一轮的市场商机。预计2009年，车载视听系统终端的累计数量将超过36.7万台，到2011年，中国车载视听系统终端的累计数量将会达到54.6万台，2009－2011年，中国车载移动电视年复合增长率为29.1%。
　　？
　　根据CCID对中国车载移动电视市场的研究发现，目前中国车载移动电视行业存在最为突出的4大特点：其一，车载移动电视的运营管理模式兼具垄断与多元的特性，其二，产业链各环节合作模式尚不够清晰，创收模式比较单一；其三，车载移动电视具有传播面广、传播速度快的优势，弥补了传统媒体的空白；其四，车载移动电视不仅具有娱乐服务大众的特性，还可以体现出更大的社会意义。
　　？
　　未来5年，中国车载移动电视产业将会进入迅速发展期，这得益于车载移动电视的受众广泛，其节目播出具有强制性和针对性的优势；节目播出时间短、频次高，有效扩大了节目的覆盖率；产业升级、消费升级为车载移动电视发展提供了强大的驱动力。但是受制于技术和设备等因素的制约，车载移动电视的播放效果仍需进一步完善；车载移动电视的盈利模式和运营模式单一，具有一定风险。
　　主要结论及观点
　　研究定义
　　研究方法
　　一、2008年中国车载移动电视市场概述
　　1.1 车载移动电视在全球及中国的发展概述
　　1.2 市场规模与增长
　　1.2.1 2006－2008年车载公交移动电视市场规模与增长
　　1.2.2 2006－2008年车载地铁移动电视市场规模
　　1.3 基本特点
　　1.3.1 车载移动电视的运营管理模式兼具垄断与多元的特性
　　1.3.2 产业链各环节合作模式尚不够清晰，创收模式比较单一
　　1.3.3 具有传播面广、传播速度快的优势，弥补传统媒体的空白
　　1.3.4 不仅具有娱乐服务大众的特性，还体现出更大的社会意义
　　1.4 市场结构分析
　　1.4.1 产品结构
　　1.4.2 品牌结构
　　1.4.3 城市层次结构
　　1.4.4 区域结构
　　1.5 中国重点城市车载移动电视发展
　　1.5.1 北京
　　1.5.2 上海
　　1.5.3 广州
　　1.5.4 深圳
　　1.5.5 成都
　　二、中国车载移动电视市场竞争分析
　　2.1 整体竞争格局
　　2.1.1 现有厂商间竞争
　　2.1.2 潜在进入者与替代产品
　　2.2 重点厂商竞争策略与SWOT分析
　　2.2.1 华视传媒
　　2.2.2 巴士在线
　　2.2.3 世通华纳
　　2.2.4 区域厂商竞争策略与SWOT分析
　　三、市场影响因素分析
　　3.1 有利因素
　　3.2 不利因素
　　四、未来5年中国车载移动电视市场趋势分析
　　4.1 产品与技术
　　4.2 渠道
　　4.3 服务
　　4.4 应用
　　五、2009－2013年中国车载移动电视市场发展预测
　　5.1 2009－2013年中国车载移动电视市场规模预测
　　5.2 2009－2013年中国车载移动电视市场结构预测
　　5.2.1 产品结构
　　5.2.2 区域结构
　　六、发展建议
　　6.1 对政府的建议
　　6.1.1 原则性与灵活性兼顾，有力监管车载移动电视内容
　　6.1.2 加强行业引导，落实政府支持政策
　　6.1.3 进一步完善传播技术，改善传播环境
　　6.2 对车载移动电视运营商的建议
　　6.2.1 加强品牌建设，吸引更多的广告投放
　　6.2.2 用内容整合可持续的注意力，与传统媒体强强联合
　　6.2.3 寻求更为广阔的生存空间，追寻盈利模式多样化
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