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一、基本信息
	名称：
	2008-2012年中国考研培训行业市场深度调研及战略研究咨询报告

	报告编号：
	0228136　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：9000 元　　纸介＋电子版：9200 元

	优惠价：
	电子版：8100 元　　纸介＋电子版：8400 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2008-2012年中国考研培训行业市场深度调研及战略研究咨询报告》为独家首创行业深度调查研究报告，此报告为个性定制服务报告，如果该报告目录中所列举的内容没有完全满足您的需求，咨询将根据不同类型及不同行业企业提出的具体要求，重新修订报告目录，并在此目录的基础上重新完善行业数据及分析内容，为企业准确详细了解行业运行状况及同业竞争者战略方向提供全程服务。
　　近年来的考研市场热吸引了越来越多的机构涉足这一领域，从2005年起每年考研的报名人数都超过了100万，在未来这一数字还会继续增长，研究生入学考试已经成为中国应试教育非常重要的考试。
　　在目前考研培训行业中，已经形成了以北京、上海等一线城市为主导，西安、南京、武汉、郑州、沈阳等二线城市为包围圈的市场格局。每年需求人数都在增加，涉足企业也在增长，供需情况已经得到一定程度的改善，市场发展较前几年也有很大的提高。各个机构也开始从企业内部和自身情况探求发展之路，种种良好现象表明，考研产业已经形成。
　　据市场调研网（中智林）《2008-2012年中国考研培训行业市场深度调研及战略研究咨询报告》，2008年考研培训行业市场规模达 亿元，预计2012年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告全面的概括了中国考研培训各细分行业市场发展状况，包括环境分析、产业特点、市场现状、市场规模、竞争格局、消费者需求、产业发展趋势等；在此基础上近20个翔实深刻的企业案例，分析了中国考研培训主体企业的组织结构、资本状况、经营规模、业务范围、营业收入及利润、师资力量、市场渠道、发展战略及综合竞争力评价等。最后通过深度分析得出研究成果及战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、产业背景
　　　　　　（一）产业定义
　　　　　　（二）产业分类
　　　　　　（三）产业发展历程
　　　　　　（四）产业价值链构成
　　　　二、市场背景
　　　　　　（一）市场特点
　　　　　　（二）市场竞争背景
　　　　三、地质战略背景
　　　　　　（一）地质条件
　　　　　　（二）地质战略
　　　　四、政策背景
　　　　　　（一）政策背景解读
　　　　　　（二）政策变化趋势分析
　　第二节 研究内容
　　　　一、分析内容
　　　　二、分析要点
　　　　三、数据来源
　　第三节 研究方法
　　　　一、方法特征
　　　　二、应用指标
　　　　三、应用原理
　　第四节 研究结论

第二章 中国考研培训行业发展内外部环境研究
　　第一节 中国考研培训行业发展宏观环境研究（PEST因素分析法）
　　　　一、经济环境对考研培训行业的影响
　　　　二、政治环境对考研培训行业的影响
　　　　三、社会环境对考研培训行业的影响
　　第二节 中国考研培训行业现状特点研究
　　　　一、中国考研培训行业发展阶段
　　　　二、中国考研培训行业竞争类型
　　　　三、中国考研培训行业发展机会与风险优劣势研究（SWOT分析）
　　第三节 2006－2012年中国考研培训行业市场环境发展状况研究
　　　　一、2006－2012年中国考研培训行业市场规模发展现状及趋势研究
　　　　　　（一）考研培训成教育培训市场新人点，潜力有待挖掘
　　　　　　（二）考研培训将在中国应试教育培训中占主要地位
　　　　　　（三）专业课培训产品将日益增多
　　　　　　（四）在线考研培训受消费者青睐
　　　　二、2006－2012年中国考研培训行业供求格局发展现状及趋势研究
　　　　　　（一）消费者逐渐理性，部分中小机构遭淘汰
　　　　　　（二）高校利用政策空当开办考研培训班使考研培训市场竞争更加激烈
　　　　　　（三）受保研、出国等因素影响考研人数逐渐下降
　　　　　　（四）考研培训市场进入品牌角逐时代，面临新一轮洗牌
　　　　三、2006－2012年中国考研培训行业竞争格局发展现状及趋势研究
　　　　　　（一）细分行业集中度分析
　　　　　　（二）品牌集中度分析
　　　　　　（三）区域集中度分析
　　　　　　（四）市场份额集中度分析

第三章 中国考研培训细分行业市场发展状况研究
　　第一节 普通类考研培训
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、行业特点分析
　　　　　　（一）环境因素分析
　　　　　　（二）市场热点分析
　　　　　　（三）存在问题分析
　　　　三、竞争格局分析
　　　　　　（一）供需格局分析
　　　　　　（二）市场集中度分析
　　　　　　（三）行业集中度分析
　　　　四、发展趋势分析
　　　　　　（一）市场规模预测
　　　　　　（二）政策变化趋势分析
　　　　　　（三）竞争格局趋势分析
　　　　五、主体企业分析
　　　　　　（一）企业整体概况
　　　　　　（二）企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 MBA考研培训
　　第三节 法硕考研培训

第四章 中国考研培训行业细分区域市场发展状况研究
　　第一节 东北地区考研培训市场现状及地质战略发展趋势研究
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、竞争格局分析
　　　　　　（一）供需格局分析
　　　　　　（二）市场集中度分析
　　　　　　（三）行业集中度分析
　　　　三、发展趋势分析
　　　　　　（一）市场规模预测
　　　　　　（二）政策变化趋势分析
　　　　　　（三）竞争格局趋势分析
　　　　四、区域标杆企业
　　　　　　（一）企业整体概况
　　　　　　（二）企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 华北地区考研培训市场现状及地质战略发展趋势研究
　　第三节 华东地区考研培训市场现状及地质战略发展趋势研究
　　第四节 华中地区考研培训市场现状及地质战略发展趋势研究
　　第五节 华南地区考研培训市场现状及地质战略发展趋势研究
　　第六节 西部地区考研培训市场现状及地质战略发展趋势研究
　　第七节 中国考研培训行业各区域市场现状及地质战略发展趋势对比研究
　　　　一、市场规模对比分析
　　　　二、竞争格局对比分析
　　　　三、发展趋势对比分析
　　　　四、标杆企业对比分析

第五章 中国考研培训行业消费者购买决策研究
　　第一节 消费者人口统计变量分析
　　第二节 消费者地理变量分析
　　第三节 消费者心理变量分析
　　第四节 消费者行为变量分析（产品/服务偏好、品牌偏好、价格偏好/购买力、媒体习惯/渠道偏好、促销偏好、影响因素等）
　　第五节 消费者需求趋势分析

第六章 中国考研培训市场投融资并购特征及案例研究
　　第一节 中国考研培训市场投融资与并购现状研究
　　　　一、投资政策解读
　　　　二、投资规模分析
　　　　三、投资特点分析
　　　　四、投资区域及回报分析
　　　　五、投资方式及渠道分析
　　　　六、投资趋势分析
　　第二节 联想投资、红杉资本投资万学教育案例研究（1000万美元）
　　　　一、投资方背景研究
　　　　二、融资方背景研究
　　　　三、案例动因与过程研究
　　　　四、投融资价值与发展战略研究
　　　　五、点评：投融资案例启示

第七章 中国考研培训行业主体企业综合竞争力研究（SWOT分析法）
　　第一节 北京太奇培训学校
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　　　七、发展战略分析
　　　　八、综合竞争力分析
　　第二节 文都
　　第三节 海文
　　第四节 海天
　　第五节 启航
　　第六节 恩波
　　第七节 文登
　　第八节 领航

第八章 中国考研培训市场投资机会与风险优劣势研究（SWOT分析法）
　　第一节 中国考研培训行业市场投资优势分析
　　第二节 中国考研培训行业市场投资劣势分析
　　第三节 中国考研培训行业市场投资机会分析
　　第四节 中国考研培训行业市场投资风险分析

第九章 中国考研培训市场研究成果及战略咨询建议
　　第一节 中国考研培训市场研究成果
　　第二节 (中-智林)中国考研培训市场战略咨询建议
略……
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