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二、内容简介
　　2008年对于中国乳业来说，绝对是应该刻骨铭记的。由于三聚氰胺事件，三鹿集团顷刻间轰然倒下，乳业也因此结束高速增长，销量和声誉均迅速跌入谷底。
　　据海关统计，2008年我国进口乳制品35.1万吨，比上年同期增长17.4%；2008年我国出口乳制品12.1万吨，比上年同期下降10.4%。
　　2008年9月份发生的“三鹿奶粉”事件之后使国内消费者对国产奶制品的信任度下降，国产液体奶销量一度下挫至正常水平的20%，国内乳制品供需缺口扩大，从而带动第四季度乳制品进口大幅增长，至08年12月增长势头持续，仅12月当月中国进口乳制品4.7万吨，价值1.1亿美元，分别增长39%和0.4%。
　　2008年“三聚氰胺事件”之后，整个乳品行业遭受重大打击，包括日本、中国台湾省、孟加拉国、越南、坦桑尼亚等多个亚非国家和地区开始全面或部分禁止中国乳制品进口。另外，欧盟和美国也采取行动限制国内的乳制品进口，直接导致自10月份起我国乳制品出口骤降，且下降势头一直持续到年底，12月当月我国出口乳制品6305吨，下降57.6%，价值1614万美元，下降49%。
　　数据显示，自2008年11月起，液态乳和乳制品产量均出现恢复性增长，2008年12月全国生产液体乳122.34万吨，乳制品146.92万吨，环比分别上涨12%以上。
　　未来10年，中国乳产品消费仍有很大的增长空间，牛奶产量也将会保持相对平稳的发展态势。预计5～10年后，我国奶类总消费量将分别达到3400万吨和4400万吨；
　　《2009年中国乳制品市场研究报告》依据国家统计局、国家发改委、商务部、国家信息中心、国务院发展研究中心、海关总署、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、中国乳制品工业协会、中国奶业协会、农业部以及食品饮料行业专业研究单位提供的大量资料，对我国乳制品市场的关联行业、发展现状、进出口情况、供求状况、细分市场、营销状况、竞争格局、重点企业、发展趋势及对策等进行了深入分析。在对我国乳制品整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国乳制品行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 中国乳制品关联行业发展分析
　　第一节 中国乳制品原料市场发展分析
　　　　一、原料乳中三聚氰胺快速检测国家标准发布
　　　　二、原料奶价格协调机制将建立
　　　　三、中国原料奶生产的组织经营模式分析
　　　　四、乳制品原料市场存在的问题
　　　　五、中国原料奶市场发展趋势分析
　　第二节 中国乳制品行业技术分析
　　　　一、膜分离技术
　　　　二、微生物基因工程技术
　　　　三、克隆激素应用技术
　　　　四、免疫乳技术
　　　　五、固定化技术
　　　　六、数字模拟和计算机化技术
　　　　七、激光散射分析技术
　　　　八、流变学分析技术
　　　　九、同位素示踪生物有效性分析技术
　　　　十、高效毛细管电泳分析技术
　　　　十一、显微镜分析技术
　　第三节 中国乳制品的包装分析
　　　　一、乳制品常用的包装材料
　　　　二、不同乳制品的包装
　　　　三、奶业包装市场格局分析
　　　　四、影响我国乳制品包装因素分析
　　　　五、包装策略分析

第二章 2008-2009年中国乳制品行业发展分析
　　第一节 三鹿奶粉事件对乳品行业影响分析
　　　　一、三鹿奶粉事件引发整个行业的信任危机
　　　　二、三鹿奶粉事件对我国乳制品出口造成严重的影响
　　　　三、三鹿奶粉事件让乳制品企业越来越重视安全奶源的控制
　　　　四、三鹿奶粉事件加速了食品行业监管体系的进一步完善
　　　　五、三鹿奶粉事件将使乳制品行业的盈利模式发生转变
　　第二节 我国乳品在世界乳品中的地位分析
　　　　一、中国乳业受到全球瞩目
　　　　二、中国乳品消费只及世界水平二成
　　　　三、中国对世界乳品市场影响与日俱增
　　　　四、中国乳制品与世界水平存在三大差距
　　　　五、中国乳业市场需科学布局
　　第三节 中国乳业30年回顾
　　　　一、计划经济下的坚实和尴尬
　　　　二、市场转型下的觉醒和酝酿
　　　　三、群雄并起的纷争和新局
　　　　四、外资落魄的无奈和战机
　　　　五、乳制品现状
　　　　六、下轮井喷的积累和涅檗
　　第四节 2008-2009年我国乳制品行业发展分析
　　　　一、行业过度扩张导致乳企陷入危机
　　　　二、原奶生产向规模养殖场和大型奶站集中
　　　　三、鲜奶产区奶农经营困难
　　　　四、洋奶粉倾销导致我奶业发展艰难
　　　　五、2008-2009年乳业发展分析
　　　　六、当前乳业平稳回暖
　　　　七、美资本巨头拟3亿美元投入中国奶业
　　　　八、2009年乳业市场仍处于恢复当中
　　　　九、乳产品消费仍有增长空间
　　　　十、国内乳品消费信心仍需培育
　　第五节 2009年中国奶业将面临大变局
　　　　一、消费者眼中的乳业病
　　　　二、乳业深层面的问题
　　　　三、2009年是行业规范完善之年
　　　　四、外资品牌强势走来
　　　　五、伊利、蒙牛老大难当
　　　　六、光明的二三级渠道梦
　　　　七、三元的“后三鹿”时代
　　　　八、第二阵营将现黑马
　　　　九、两年内将有半数乳企出局
　　第六节 高端牛奶发展现状分析
　　　　一、高端牛奶市场呈现“三国演义”
　　　　二、高端牛奶市场遭遇奶源瓶颈
　　　　三、高端牛奶市场前景看好
　　　　四、牧场奶源品质是决定因素
　　　　五、高端奶选择高端代理商

第三章 2007-2008年我国乳制品进出口分析
　　第一节 2007-2008年我国乳制品进出口统计数据
　　　　一、2007年我国乳制品进出口统计数据
　　　　二、2008年我国乳制品进出口统计数据
　　第二节 2008年我国乳制品进出口分析
　　　　一、2008年我国乳制品进口分析
　　　　二、2008年我国乳制品出口分析
　　　　三、2008年我国乳制品进出口主要特点

第四章 2008-2009年全国及各地区乳制品产量情况
　　第一节 2008-2009年全国乳制品产量情况
　　　　一、2008-2009年全国乳制品产量
　　　　二、2008-2009年全国液体乳产量
　　第二节 2008-2009年东北地区乳制品产量情况
　　　　一、2008-2009年东北地区乳制品产量
　　　　二、2008-2009年东北地区液体乳产量
　　第三节 2008-2009年华北地区乳制品产量情况
　　　　一、2008-2009年华北地区乳制品产量
　　　　二、2008-2009年华北地区液体乳产量
　　第四节 2008-2009年华东地区乳制品产量情况
　　　　一、2008-2009年华东地区乳制品产量
　　　　二、2008-2009年华东地区液体乳产量
　　第五节 2008-2009年华南地区乳制品产量情况
　　　　一、2008-2009年华南地区乳制品产量
　　　　二、2008-2009年华南地区液体乳产量
　　第六节 2008-2009年华中地区乳制品产量情况
　　　　一、2008-2009年华中地区乳制品产量
　　　　二、2008-2009年华中地区液体乳产量
　　第七节 2008-2009年西部地区乳制品产量情况
　　　　一、2008-2009年西部地区乳制品产量
　　　　二、2008-2009年西部地区液体乳产量

第五章 2008-2009年中国液体乳及乳制品制造主要经营数据
　　第一节 2008-2009年中国液体乳及乳制品制造产销情况
　　　　一、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造产成品
　　　　二、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造工业总产值（当年价格）
　　　　三、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造产品销售收入
　　第二节 2008-2009年中国液体乳及乳制品制造成本费用情况
　　　　一、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造销售成本
　　　　二、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造销售费用
　　　　三、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造管理费用
　　　　四、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造财务费用
　　第三节 2008-2009年中国液体乳及乳制品制造资产负债情况
　　　　一、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造资产总计
　　　　二、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造负债合计
　　　　三、2008年中国液体乳及乳制品制造资产负债率
　　　　四、2008年中国液体乳及乳制品制造资本保值增值率
　　第四节 2008-2009年中国液体乳及乳制品制造行业规模情况
　　　　一、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造企业单位数
　　　　二、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造全部从业人员平均人数
　　第五节 2008-2009年中国液体乳及乳制品制造行业效益情况
　　　　一、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造利润总额
　　　　二、2008年中国液体乳及乳制品制造产值利税率
　　　　三、2008年中国液体乳及乳制品制造成本费用利润率
　　　　四、2008年中国液体乳及乳制品制造资金利税率
　　　　五、2008年中国液体乳及乳制品制造产成品资金占用率
　　第六节 2008-2009年中国液体乳及乳制品制造亏损情况
　　　　一、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造亏损单位数
　　　　二、2008年中国液体乳及乳制品制造亏损企业亏损总额
　　第七节 2008-2009年中国液体乳及乳制品制造不同规模企业主要经济指标
　　　　一、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造大型企业主要经济指标
　　　　二、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造中型企业主要经济指标
　　　　三、2008-2009年中国液体乳及乳制品制造小型企业主要经济指标
　　第八节 2008年液体乳及乳制品制造全国销售收入前十家企业主要经济指标

第六章 中国乳制品市场供求分析
　　第一节 我国乳制品供求的影响因素分析
　　　　一、影响我国奶类需求的主要因素
　　　　二、影响乳品供给的首要因素
　　　　三、高端牛奶市场遭遇奶源瓶颈
　　第二节 我国乳制品需求状况分析
　　　　一、乳制品人均消费量
　　　　二、消费结构
　　　　三、乳制品消费品种
　　　　四、乳制品的消费人群和消费方式
　　　　五、从需求角度看我国乳业发展的市场空间
　　　　六、国人饮食习惯变化给乳品市场提供巨大空间
　　　　七、乳品消费市场蕴涵广阔增长空间
　　第三节 乳制品消费者分析
　　　　一、消费者构成
　　　　二、消费者主要特征
　　　　三、影响乳品消费的因素
　　第四节 我国乳制品消费现状及趋势
　　　　一、乳制品消费现状
　　　　二、乳制品消费趋势
　　第五节 乳制品需求预测分析
　　　　一、乳制品消费需求预测
　　　　二、中国居民乳制品消费预测
　　　　三、中国成年人均饮奶量增长
　　　　四、未来10年中国乳制品发展预测

第七章 乳制品市场营销分析
　　第一节 中小型乳制品企业产品上市推广分析
　　　　一、选择适合自己的经销商
　　　　二、渠道选择
　　　　三、推广思路
　　第二节 中小乳企创造差异化分析
　　　　一、竞争是创造产品差异化方式
　　　　二、营销是决胜市场聚焦方式
　　　　三、创新差异化的思维方式
　　　　四、速度是决定企业发展方式
　　　　五、战略是市场决胜方式
　　第三节 牛奶营销运动分析
　　第四节 乳制品营销策略分析
　　　　一、中国奶业跨越式发展模式分析
　　　　二、2007年中国乳业营销的发展分析
　　　　三、蒙牛营销渠道变革策略分析
　　第五节 区域性乳品企业的营销策略
　　　　一、资源型
　　　　二、扩张型
　　　　三、技术型
　　　　四、成本型

第八章 中国乳制品行业细分市场分析
　　第一节 液态奶市场分析
　　　　一、液态奶的结构
　　　　二、液态奶市场需求分析
　　　　三、2008年实施液态奶标识标注
　　　　四、液态奶市场全调查分析
　　　　五、液态奶加工企业的竞争特点
　　　　六、液态奶市场展望
　　第二节 奶粉市场分析
　　　　一、我国奶粉市场特点分析
　　　　二、我国婴幼儿奶粉市场调查分析
　　　　三、中国农村奶粉市场分析
　　　　四、国产品牌瞄准高端婴儿奶粉市场
　　第三节 冰淇淋市场分析
　　　　一、中国冰淇淋市场总体分析
　　　　二、冰淇淋市场的主要特点
　　　　三、冰淇淋产销分析
　　　　四、冰淇淋消费者行为分析
　　　　五、品牌竞争与对策
　　第四节 乳酸菌奶市场分析
　　　　一、国外乳酸菌奶介绍
　　　　二、乳酸菌奶是我国增长最快的乳制品
　　　　三、乳酸菌奶市场总体分析
　　　　四、乳酸菌奶消费者行为分析
　　　　五、洋品牌全线撤退
　　　　六、酸奶市场标准先行

第九章 我国乳制品区域市场分析
　　第一节 北京乳制品行业发展现状
　　　　一、北京乳制品市场现状
　　　　二、北京乳品市场消费分析
　　第二节 北方地区乳制品市场分析
　　　　一、河北乳制品市场分析
　　　　二、内蒙古、黑龙江奶业发展调查分析
　　　　三、呼和浩特市奶牛养殖户经营情况分析
　　第三节 广东及中南地区乳制品市场分析
　　　　一、广东省乳制品市场供给分析
　　　　二、湖南奶业市场发展状况
　　　　三、河南乳业市场发展状况
　　　　四、武汉市乳制品市场分析
　　第四节 华东地区乳制品市场分析
　　　　一、浙江省奶业市场发展状况
　　　　二、上海地区乳制品市场分析
　　　　三、江苏奶业市场分析
　　　　四、山东奶业市场分析
　　　　五、安徽奶业市场分析
　　　　六、福州奶业市场分析
　　第五节 西部地区乳制品市场分析
　　　　一、新疆乳制品市场发展分析
　　　　二、宁夏乳制品市场发展分析
　　　　三、重庆奶业现状调查分析
　　　　四、成都液态奶市场发展现状

第十章 中国乳制品行业竞争格局分析
　　第一节 中国乳业市场新格局分析
　　　　一、国内品牌梯队阵形调整
　　　　二、中端市场竞争激烈
　　第二节 我国乳业市场竞争现状分析
　　　　一、三巨头调整布局
　　　　二、中国奶业标准之争
　　　　三、乳品市场毛利率下滑引发竞争升级
　　　　四、中国乳业市场走向“三国”鼎立
　　　　五、奶源竞争将愈发激烈
　　第三节 乳业竞争的焦点分析
　　　　一、竞争的支撑点
　　　　二、市场经济下的产品体系
　　　　三、价格竞争
　　　　四、渠道竞争
　　　　五、销售促进的多样化
　　　　六、未来的乳制品竞争将由单一到多元
　　第四节 中国乳品加工业的过度竞争分析
　　　　一、产业过度竞争的判断标准
　　　　二、中国乳品加工业的过度竞争表现
　　　　三、中国乳品加工业形成过度竞争的原因剖析
　　　　四、相关政策建议
　　第五节 乳品市场竞争分析及应对策略
　　　　一、市场竞争表现
　　　　二、竞争方向
　　　　三、应对策略

第十一章 外资乳制品领先企业分析
　　第一节 瑞典雀巢公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008年经营业绩分析
　　　　三、雀巢打造全球乳品供应链管理的典范
　　　　四、在华发展
　　　　五、发展战略
　　第二节 美国美赞臣公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司动态
　　第三节 美国惠氏公司
　　　　一、公司概况
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