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二、内容简介
　　卷烟行业在全球范围内依然是一个庞大且复杂的产业，尽管面临着来自健康意识提升和社会舆论压力的双重挑战。目前，卷烟市场的增长速度逐渐放缓，尤其是在发达国家中，由于吸烟率持续下降，卷烟销量呈现萎缩态势。然而，在一些新兴市场和发展中国家，卷烟消费量仍保持一定水平的增长，这主要是因为经济发展带来的收入增加以及部分地区较低的烟草税负。同时，为了应对健康风险，部分卷烟企业开始探索减害产品如加热不燃烧烟草制品的研发与推广。
　　未来，卷烟行业的发展将更加注重产品的多元化和减害技术的应用。首先，随着消费者健康意识的不断增强，传统卷烟面临更大的市场竞争压力，而低焦油、低尼古丁及加热不燃烧等新型烟草制品有望获得更广阔的发展空间。其次，数字化转型为卷烟行业带来了新的机遇，例如利用大数据分析了解消费者偏好，优化产品设计和服务体验。最后，面对日益严格的监管环境，卷烟企业需要积极履行社会责任，加强对未成年人吸烟行为的预防措施，并积极探索可持续发展的商业模式，以适应社会发展的新要求。

第一章 产业基础分析
　　第一节 产业界定
　　一产业定义
　　二卷烟制品
　　三产品分类
　　第二节 发展历程
　　一卷烟业的起源
　　二中国卷烟业历程
　　第三节 产业特征
　　一市场垄断特性
　　二市场竞争特性
　　三市场风险特性

第二章 2008年市场运行
　　第一节 2008年市场运行
　　一2008年卷烟生产
　　二2008年卷烟销售
　　三2008年卷烟库存
　　四2008年低档卷烟
　　五2008年重点品牌产销
　　第二节 2007年市场运行
　　一2007年卷烟生产
　　二2007年卷烟销售
　　三2007年卷烟库存
　　四2007年低档卷烟
　　五2007年重点品牌产销

第三章 2008年卷烟运营分析
　　第一节 卷烟产量
　　一2001-2008年产量分析
　　二2004-2008年区域产量
　　第三节 卷烟制造业运营
　　一2003-2009年企业数量变化
　　二2003-2009年亏损企业数量变化
　　　　三.2003-2009年资产变化
　　　　四.2003-2009年销售收入变化
　　　　五2003-2009年利润总额变化
　　第四节 行业运行（按企业规模）
　　一2003-2009年企业数量变化
　　二2003-2009年亏损企业数量变化
　　三2003-2009年资产变化
　　四2003-2009年销售收入变化
　　五2003-2009年利润总额变化
　　第五节 行业运营（按企业性质）
　　一2003-2009年企业数量变化
　　二2003-2009年亏损企业数量变化
　　三2003-2009年资产变化情况
　　四2003-2009年销售收入变化
　　五2003-2009年利润总额变化

第四章 全球烟草企业运营分析
　　第一节 帝国烟草
　　一企业概况
　　二2008年运营
　　第二节 英美烟草
　　一企业概况
　　二2008年运营
　　第三节 环球公司
　　一企业概况
　　二2008年运营
　　第四节 奥驰亚集团
　　一企业概况
　　二2008年运营
　　第五节 菲莫国际
　　一企业概况
　　二2008年运营
　　第六节 联一公司
　　一企业概况
　　二2008年运营
　　第七节 瑞典火柴
　　一企业概况
　　二2008年运营

第五章 国内重点企业运营分析
　　第一节 湖南中烟
　　一企业概括
　　二品牌分析
　　三2007年盈利分析
　　第二节 上海烟草（集团）
　　一企业概括
　　二品牌分析
　　三2007年盈利分析
　　第三节 红云烟草（集团）
　　一企业概括
　　二品牌分析
　　三2007年盈利分析
　　第四节 玉溪红塔烟草（集团）
　　一企业概括
　　二品牌分析
　　三2007年盈利分析
　　第五节 广东中烟工业公司
　　一企业概括
　　二品牌分析
　　三2007年盈利分析
　　第六节 武汉烟草（集团）
　　一企业概括
　　二品牌分析
　　三2007年盈利分析
　　第七节 河南中烟工业公司
　　一企业概括
　　二品牌分析
　　三2007年盈利分析
　　第八节 山东中烟工业公司
　　一企业概括
　　二品牌分析
　　三2007年盈利分析
　　第九节 安徽中烟工业公司
　　一企业概括
　　二品牌分析
　　三2007年盈利分析
　　第十节 中^智^林－浙江中烟工业
　　一企业概括
　　二品牌分析
　　三2007年盈利分析
　　图表 1卷烟的流通链
　　图表 22008年卷烟品牌产销量一览表
　　图表 32008年卷烟品牌产销量一览表
　　图表 42004-2007年卷烟产量排名前20位品牌变化
　　图表 72002-2008年中国各省市卷烟产量一览表单位：箱
　　图表 82007年中国卷烟产量区域比例图
　　图表 92008年中国卷烟产量区域比例图
　　图表 112003-2009年卷烟行业亏损企业数量变化趋势图单位：个
　　图表 122003－2009年卷烟行业资产变化趋势图单位：千元
　　图表 132003－2009年卷烟行业销售收入变化趋势图单位：千元
　　图表 142003－2009年卷烟行业利润总额变化趋势图单位：千元
　　图表 192003-2009年卷烟制造行业不同规模企业资产变化一览表单位：千元
　　图表 212003-2009年卷烟制造行业不同规模企业销售收入变化一览表单位：千元
　　图表 222003-2009年卷烟制造行业不同规模企业资产变化趋势图单位：千元
　　图表 232003-2009年卷烟制造行业不同规模企业利润总额变化一览表单位：千元
　　图表 242003-2009年卷烟制造行业不同规模企业利润总额变化趋势图单位：千元
　　图表 272003-2009年中国卷烟制造业不同性质企业资产变化一览表单位：千元
　　图表 292003-2009年中国卷烟制造业不同性质企业利润总额变化一览表单位：千元
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