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二、内容简介
　　卷烟行业在全球范围内依然是一个庞大且复杂的产业，尽管面临着来自健康意识提升和社会舆论压力的双重挑战。目前，卷烟市场的增长速度逐渐放缓，尤其是在发达国家中，由于吸烟率持续下降，卷烟销量呈现萎缩态势。然而，在一些新兴市场和发展中国家，卷烟消费量仍保持一定水平的增长，这主要是因为经济发展带来的收入增加以及部分地区较低的烟草税负。同时，为了应对健康风险，部分卷烟企业开始探索减害产品如加热不燃烧烟草制品的研发与推广。
　　未来，卷烟行业的发展将更加注重产品的多元化和减害技术的应用。首先，随着消费者健康意识的不断增强，传统卷烟面临更大的市场竞争压力，而低焦油、低尼古丁及加热不燃烧等新型烟草制品有望获得更广阔的发展空间。其次，数字化转型为卷烟行业带来了新的机遇，例如利用大数据分析了解消费者偏好，优化产品设计和服务体验。最后，面对日益严格的监管环境，卷烟企业需要积极履行社会责任，加强对未成年人吸烟行为的预防措施，并积极探索可持续发展的商业模式，以适应社会发展的新要求。
　　广义的烟草行业由农、工、商三大产业链节构成，包括烟草种植、烟叶复烤、烟草品制造、烟草物流、烟草专卖等一系列环节。烟草行业是一个政策影响很大的垄断性行业，中国烟草行业实行统一领导、垂直管理、专卖专营的管理体制。
　　2008年1-12全国烟草制品业工业增加值增长12.6%，在全国主要行业中增长较为快速。而全国烟草制品业的工业总产值也是逐年递加，08年1-12月全国烟草制品业工业总产值为4397.04亿元（当年价格）（下同），比上年同期增长16.24%，其中，国有企业烟草制品业的工业总产值为3928.4亿元，同比增长15.88%，外资及港澳台企业烟草制品业的工业总产值为7.21亿元，同比减少18.96%，而私营企业烟草制品业的工业中产值为19060.4万元，同比增长41.07%，国内的企业已经对烟草制品业的生产形成垄断之势，特别是国有企业。
　　分产业类别看：08年1-12月全国烟草制品业中的烟叶复烤业产值为75.64亿元，同比减少5.6%，减少的幅度比上月有所减少，国有企业产值为51.97亿元，同比减少6.45%，外资企业的产值为3.88亿元，同比减少34.29%，该产业的迅速萎缩，对于全国烟草制品业的长远发展显得后劲不足。
　　2009年1-2月，烟草行业增加值同比增长5.6%，其中2月份增长9.2%。头两个月，生产卷烟4482亿支，增长2.6%，同比回落6.1个百分点。
　　《2009年中国卷烟市场研究报告》依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、中国烟草协会、中国海关、中国轻工业统计局、中国经济景气监测中心、全国商业信息中心等单位提供的大量资料，对我国烟草市场的替代行业、发展现状、细分市场、区域市场、竞争格局、重点企业、发展趋势等进行了深入分析。在对我国烟草整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国烟草行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 2008—2009年中国烟草行业环境分析
　　第一节 我国烟草行业发展国内环境分析
　　　　一、国内烟草市场竞争国际化
　　　　二、国内发展环境日趋复杂
　　　　三、行业改革进入攻坚阶段
　　第二节 烟草行业影响因素分析
　　　　一、“控烟令”对烟草行业影响分析
　　　　二、2008年“两会”控烟议题分析
　　　　三、“大部制”对烟草行业影响分析
　　第三节 我国卷烟消费税政策的变化及改革建议
　　　　一、卷烟消费税政策的变化
　　　　二、卷烟消费税政策调整对烟草行业产生的影响
　　　　三、卷烟消费税政策改革建议
　　　　四、2009年五品官烟叶收购价格及补贴政策的通知
　　第四节 烟草专卖制度
　　　　一、统一领导，垂直管理和专卖专营的专卖管理体制
　　　　二、中国烟草专卖制度前景分析
　　　　三、加大专卖执法力度
　　第五节 卷烟内部改革分析
　　　　一、卷烟工业企业组织结构调整
　　　　二、行业管理体制改革
　　第六节 卷烟工业技术环境分析
　　　　一、“中式卷烟”与“英式卷烟”
　　　　二、配方技术
　　　　　　（一）国内外配方理念差异
　　　　　　（二）中国卷烟配方技术的发展
　　　　三、卷烟降焦减害技术研究进展

第二章 2008—2009年烟草产业的上游行业发展分析
　　第一节 烟叶
　　　　一、2008-2009年我国烟叶复烤业产销情况
　　　　二、2009年我国烟叶收购价实现较大增幅
　　　　三、我国烟叶生产分析
　　　　四、我国烟叶生产可持续发展分析
　　第二节 烟草机械设备
　　　　一、世界卷烟机械市场活力再现
　　　　二、中国卷烟包装设备制造业的发展
　　第三节 烟草物资
　　　　一、2008年湖南省首条高档卷烟纸生产线投产
　　　　二、2009年3月份我国纸及纸浆进口环比冲高回落
　　　　三、国产卷烟纸面对市场的发展分析
　　　　四、国高档卷烟纸产量分析
　　　　五、卷烟纸制造行业未来发展分析

第三章 2008-2009年国际卷烟市场分析
　　第一节 2008-2009年美国卷烟市场分析
　　　　一、2008年通用烟草首次在美国生产和销售卷烟
　　　　二、2009年美国卷烟消费下降小雪茄消费增加
　　　　三、防火卷烟在美国站稳脚跟
　　　　四、大烟草公司的美国前景分析
　　第二节 2008-2009年巴西卷烟市场分析
　　　　一、2008年巴西批准了进口中国产烟叶卫生要求
　　　　二、2009年巴西政府提烟税卷烟价格可能提三成
　　第三节 2008-2009年俄罗斯卷烟市场分析
　　　　一、近年俄罗斯卷烟市场动态
　　　　二、外国卷烟制造商逐鹿俄罗斯烟草市场
　　　　三、俄罗斯卷烟消费税指标将提高20%
　　第四节 2008-2009年日本卷烟市场分析
　　　　一、2008年增税使日本卷烟销售量下降
　　　　二、2009年日本推出新包装“七星牌”卷烟
　　　　三、日本现行卷烟物流体系
　　第五节 世界烟草产业发展趋势分析
　　　　一、市场需求整体上保持稳中略升态势
　　　　二、市场竞争进一步呈现均衡化寡头垄断格局
　　　　三、产品创新步伐将进一步加快
　　　　四、加快发展核心品牌成为烟草企业的首要战略

第四章 2008-2009年中国卷烟市场发展分析
　　第一节 2008年中国烟草行业市场发展分析
　　　　一、2008年中国烟草市场的现状分析
　　　　二、2008年全国烟草制品业工业总产值情况
　　　　三、2008年中国卷烟的产量及增长情况分析
　　　　四、2008年中国烟草或烟草代用品制成的雪茄烟及卷烟进出口数据分析
　　　　五、2008年4季度中国烟草行业运行情况
　　　　六、2008年中国烟草行业工商税利情况
　　第二节 2009年中国烟草行业市场发展分析
　　　　一、2009年1-2月烟草行业运行情况
　　　　二、2009年1-2月份中国烟草产量及增长情况分析
　　　　三、2009年烟草禁用47种农药
　　　　四、2009年烟草外包装1/3要覆盖健康警示语
　　第三节 中式卷烟发展历程
　　　　一、中式烤烟型卷烟的发展
　　　　二、中式混合型卷烟的发展
　　　　三、中药型卷烟的发展
　　　　四、其它类型卷烟的发展
　　第四节 中国卷烟品牌发展存在的问题分析
　　　　一、规模实力和市场集中度与国际卷烟品牌差距较大
　　　　二、对国内和省内市场依赖度过高
　　　　三、相关的配套及保障措施亟需跟进
　　　　四、品牌基础素质有待提高
　　　　五、社会环境压力日趋加大
　　第五节 农村卷烟市场现状及对策
　　　　一、农村卷烟市场现状
　　　　二、推进农村市场发展的对策
　　第六节 卷烟新品牌的机遇与挑战
　　　　一、特点
　　　　二、机遇
　　　　三、挑战

第五章 2008-2009年中国卷烟产量分析
　　第一节 2008-2009年华北地区卷烟产量分析
　　　　一、北京
　　　　二、天津
　　　　三、河北
　　　　四、山西
　　　　五、内蒙古
　　第二节 2008-2009年东北地区卷烟产量分析
　　　　一、辽宁
　　　　二、黑龙江
　　　　三、吉林
　　第三节 2008-2009年华东地区卷烟产量分析
　　　　一、上海
　　　　二、山东
　　　　三、江苏
　　　　四、浙江
　　　　五、福建
　　　　六、江西
　　　　七、安徽
　　第四节 2008-2009年华中地区卷烟产量分析
　　　　一、河南
　　　　二、湖北
　　　　三、湖南
　　第五节 2008-2009年华南地区卷烟产量分析
　　　　一、广东
　　　　二、广西
　　　　三、海南
　　第六节 2008-2009年西南地区卷烟产量分析
　　　　一、四川
　　　　二、重庆
　　　　三、贵州
　　　　四、云南
　　第七节 2008-2009年西北地区卷烟产量分析
　　　　一、陕西
　　　　二、甘肃
　　　　三、新疆

第六章 2008-2009年中国卷烟制造业经营数据分析
　　第一节 2008-2009年中国卷烟制造业产销情况
　　　　一、2008-2009年中国卷烟制造业产成品
　　　　二、2008-2009年中国卷烟制造业工业总产值（当年价格）
　　　　三、2008-2009年中国卷烟制造业产品销售收入
　　第二节 2008-2009年中国卷烟制造业成本费用情况
　　　　一、2008-2009年中国卷烟制造业销售成本
　　　　二、2008-2009年中国卷烟制造业销售费用
　　　　三、2008-2009年中国卷烟制造业管理费用
　　　　四、2008-2009年中国卷烟制造业财务费用
　　第三节 2008-2009年中国卷烟制造业资产负债情况
　　　　一、2008-2009年中国卷烟制造业资产总计
　　　　二、2008-2009年中国卷烟制造业负债合计
　　第四节 2008-2009年中国卷烟制造业行业规模情况
　　　　一、2008-2009年中国卷烟制造业企业单位数
　　　　二、2008-2009年中国卷烟制造业全部从业人员平均人数
　　第五节 2008-2009年中国卷烟制造业利润总额
　　第六节 2008-2009年中国卷烟制造业不同规模企业主要经济指标
　　　　一、2008-2009年中国卷烟制造业大型企业主要经济指标
　　　　二、2008-2009年中国卷烟制造业中型企业主要经济指标
　　　　三、2008-2009年中国卷烟制造业小型企业主要经济指标
　　第七节 2008年卷烟制造业全国销售收入前十家企业主要经济指标

第七章 卷烟市场消费者分析
　　第一节 卷烟消费者消费行为分析
　　　　一、卷烟消费者分类及消费水平
　　　　二、卷烟产品的消费者吸味测试
　　第二节 消费心理与卷烟包装设计分析
　　　　一、消费心理与包装设计
　　　　二、消费者对卷烟包装使用过程的心理学分析
　　　　三、卷烟包装设计的一般要素
　　　　四、卷烟包装材料、文字与消费心理
　　　　五、卷烟包装装潢色彩、图案与消费心理
　　　　六、卷烟包装设计策略、定位与消费心理
　　　　七、卷烟包装设计存在的问题及对策
　　第三节 北京卷烟消费市场调查分析
　　　　一、北京地区各档次卷烟市场表现
　　　　二、北京地区卷烟消费群体特征
　　　　三、北京地区卷烟群体的消费行为特征
　　第四节 上海卷烟市场消费分析
　　　　一、上海卷烟市场的特征
　　　　二、沪产烟的市场表现
　　　　三、沪产烟面临的挑战和机遇
　　　　四、沪产烟的发展对策
　　第五节 农村卷烟消费市场调查
　　　　一、农村卷烟消费市场现状分析
　　　　二、农村卷烟消费者行为分析
　　　　三、农村卷烟消费市场存在的主要问题
　　第六节 高档卷烟消费市场分析
　　　　一、高档烟消费市场现状
　　　　二、高档烟消费者分析
　　　　三、高档烟消费市场主要问题分析

第八章 卷烟行业市场营销分析
　　第一节 卷烟新产品的营销策划
　　　　一、做好新产品上市前的市场调研与分析
　　　　二、注重卷烟新产品包装设计
　　　　三、提供新产品上市推广专项服务
　　　　四、加强工业企业形象的宣传力度
　　　　五、提高市场预测质量
　　第二节 国际卷烟品牌的营销分析
　　　　一、烟支规格与包装的变与不变
　　　　二、品牌和形象定位
　　　　三、不断革新赢得成功
　　第三节 边远农村卷烟市场分析
　　　　一、边远农村卷烟市场仍然存在的问题
　　　　二、边远农村卷烟零售户存在的必然性
　　　　三、边远农村卷烟零售户的销售心理
　　　　四、开拓农村边远卷烟市场的思路
　　第四节 卷烟流通企业的服务营销分析
　　　　一、卷烟流通企业服务营销的现状
　　　　二、卷烟流通企业服务营销必须实现“三个满意”
　　　　三、卷烟流通企业服务营销策略的创新
　　第五节 赢得卷烟零售客户持久忠诚度的策略
　　　　一、树立正确的服务意识
　　　　二、增强与客户的情感交流
　　　　三、提高客户的满意度
　　　　四、满足客户需求
　　　　五、增强客我互动
　　　　六、让零售客户获利
　　第六节 卷烟品牌营销策略分析
　　　　一、市场定位策略
　　　　二、产品价格策略
　　　　三、卷烟组合策略
　　　　四、广告宣传策略

第九章 中国卷烟行业竞争格局分析
　　第一节 名优卷烟竞争因素分析
　　　　一、潜在竞争者分析
　　　　二、名优卷烟内竞争日益激烈
　　　　三、WTO的相关制约
　　　　四、供应商进一步成熟
　　　　五、烟草公司趋于理性
　　　　六、应对市场的转型
　　第二节 中国卷烟品牌竞争力分析
　　　　一、卷烟品牌综合竞争力评价分析
　　　　二、卷烟品牌竞争力分类评述
　　　　三、提高卷烟品牌竞争力的思考
　　第三节 中国烟草企业与世界发达烟草企业竞争分析
　　　　一、中国烟草企业的发展历程及竞争能力分析
　　　　二、中国烟草企业发展与竞争态势及其面临的挑战
　　　　三、中国烟草企业存在的差距和亟待解决的难题
　　第四节 《反垄断法》下烟草行业的竞争
　　　　一、烟草行业《反垄断法》下的“垄断”
　　　　二、《反垄断法》允许的“垄断”
　　　　三、《反垄断法》管制烟草行业“垄断”
　　　　四、烟草行业也需要《反垄断法》
　　　　五、培育适度竞争市场机制
　　第五节 中国卷烟品牌企业竞争趋势分析
　　　　一、按老价类标准划分的卷烟品牌生产情况
　　　　二、按新价位划分的卷烟品牌分析
　　　　三、烟草行业初步预测
　　第六节 烟草企业可持续发展竞争优势的措施及其战略
　　　　一、可持续发展竞争优势的科学内涵
　　　　二、中国烟草企业持续竞争优势的措施
　　　　三、中国烟草企业发展的竞争战略

第十章 中国卷烟行业部分重点企业分析
　　第一节 红塔烟草（集团）有限责任公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年经营业绩分析
　　　　三、优势分析
　　　　四、红塔加快布局世界品牌
　　　　五、品牌战略分析
　　第二节 湖南中烟工业公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年经营业绩分析
　　　　三、品牌发展分析
　　　　四、“中华”与“芙蓉王”品牌对比分析
　　　　五、湖南烟草工业合并重组后取得良好经济效益
　　第三节 红云红河集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、红云烟草
　　　　　　（一）2008年红云经营业绩分析
　　　　　　（二）2008年红云发展分析
　　　　三、红河烟草
　　　　　　（一）2007年红河经营业绩分析
　　　　　　（二）红河管理特点
　　　　四、红云红河三大优势分析
　　第四节 广东中烟工业公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年经营状况分析
　　　　三、发展目标
　　第五节 江苏中烟工业公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年经营业绩
　　　　三、2009年江苏中烟工业公司在学习实践活动中坚持“四个围绕”
　　第六节 安徽中烟工业公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌整合策略
　　第七节 武汉烟草（集团）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、优势分析
　　　　三、业绩分析
　　第八节 浙江中烟工业有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年经营发展分析
　　　　三、“利群”品牌价值分析

第十一章 中国卷烟行业发展趋势与对策
　　第一节 中国卷烟品牌发展趋势
　　　　一、品牌发展“强者趋强”
　　　　二、品牌集中度不断提高
　　　　三、高档价位卷烟品牌增长强劲
　　　　四、全国统一大市场逐步形成
　　　　五、工商企业共同培育卷烟品牌的意识在迅速增强
　　第二节 软包与硬包卷烟的发展趋势
　　　　一、软包与硬包卷烟的发展趋势
　　　　二、创新支撑卷烟包装发展
　　第三节 我国卷烟行业技术发展趋势分析
　　　　一、卷烟的包装材料将更加注重环保
　　　　二、使用单张纸凹版印刷机
　　　　三、中国卷烟包装的防伪技术将不断提高
　　　　四、卷烟包装的外观和设计将更加新颖、实用和个性化
　　第四节 开拓国际卷烟市场的对策
　　　　一、直面国际巨头
　　　　二、调整战略，资产整合效益最优化
　　　　三、学会控制国外市场的风险
　　第五节 烟草企业战略扩张成功的对策
　　　　一、烟草企业战略扩张和行业发展时机的失衡
　　　　二、分析对扩张战略中的烟草企业的重要意义
　　　　三、科学制定企业扩张战略
　　第六节 卷烟新产品投放策略分析
　　　　一、产品的核心特色
　　　　二、小规模的投放测试
　　　　三、适当的产品促销活动
　　　　四、果断的中止投放
　　第七节 中式卷烟的发展对策
　　　　一、国产烟叶是形成中式卷烟特征的基础
　　　　二、配方理念是强化中式卷烟的核心
　　　　三、特色工艺是生产中式卷烟的保证
　　　　四、特色管理是中式卷烟发展壮大的基石
　　　　五、降焦减害是发展中式卷烟的关键
　　　　六、艺术包装是中式卷烟的卖点
　　第八节 [~中智~林~]推动中国卷烟品牌持续发展的对策
　　　　一、着力培育壮大10多个重点骨干品牌
　　　　二、推动卷烟工业企业跨省联合重组
　　　　三、加强烟叶基础工作
　　　　四、加强工商协同和批零互动
　　　　五、加大研发创新力度
　　　　六、加大打假打私力度
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