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二、内容简介
第一章 2007-2008年世界汽车后视镜市场运行态势分析
　　第一节 2007-2008年世界汽车后视镜市场发展环境分析
　　　　一、宏观环境影响分析
　　　　二、世界经济形势变化
　　　　三、环境污染问题突出
　　第二节 2007-2008年世界汽车后视镜市场整体状况分析
　　　　一、全球汽车后视镜的销售额统计分析
　　　　二、世界汽车后视镜的生产和销售正呈逐步上升趋势
　　第三节 2008-2010年世界汽车后视镜市场发展趋势分析

第二章 2007-2008年世界著名汽车后视镜生产企业竞争战略分析
　　第一节 麦格纳集团（MAGNA）
　　　　一、企业概况
　　　　二、主要产品
　　　　三、中国分公司情况
　　　　四、发展战略
　　第二节 涉福耐克（SCHEFENACKER）
　　　　一、企业概况
　　　　二、主要产品
　　　　三、中国分支机构
　　　　四、发展战略
　　第三节 法可赛（FICOSA）
　　　　一、企业概况
　　　　二、产品概况
　　　　三、中国分公司
　　　　四、发展战略
　　第四节 市光工业株式会社（ICHIKON）
　　　　一、企业背景
　　　　二、产品概况
　　　　三、中国分公司
　　　　四、发展战略
　　第五节 日本开明堂（MURAKAMI KAIMEIDO）
　　　　一、企业背景
　　　　二、产品情况
　　　　三、中国分公司概况
　　　　四、发展战略
　　第六节 镜泰轲斯 （GENTEX）
　　　　一、企业背景
　　　　二、产品情况
　　　　三、中国分公司情况
　　　　四、发展战略

第三章 2007-2008年中国汽车后视镜相关行业发展环境分析
　　第一节 2007-2008年中国汽车零部件行业政策法律环境分析
　　　　一、“十一五”规划带来新的商机
　　　　二、关税调整，机遇和挑战并存
　　　　三、汽车消费税提高，小排量车零部件的需求增加
　　　　四、燃油税预备开征，零部件行业整体利好
　　第二节 2007-2008年中国汽车零部件行业经济发展环境分析
　　第三节 2007-2008年中国汽车零部件行业技术发展环境分析

第四章 2007-2008年中国汽车后视镜产业发展形势分析
　　第一节 2007-2008年中国汽车后视镜产业发展概况分析
　　　　一、我国汽车工业推动后视镜行业快速发展
　　　　二、配套市场竞争激烈
　　　　三、出口及后装市场前景看好
　　第二节 2007-2008年我国汽车后视镜行业技术进展分析
　　　　一、强化后视功能方面的新技术
　　　　二、方便操作方面的新技术
　　　　三、提高自身安全及经久耐用性、延长装置寿命方面的新技术
　　　　四、美观协调方面的新技术
　　　　五、倒车安全新思路
　　第三节 2007-2008年中国汽车后视镜产业发展存在的问题分析

第五章 2007-2008年中国汽车后视镜市场运行状况分析
　　第一节 2007-2008年中国汽车后视镜市场发展总体状况分析
　　　　一、产品市场销售模式分析
　　　　二、市场发展特点分析
　　第二节 2007-2008年我国汽车后视镜配套市场需求状况分析
　　　　一、轿车用后视镜配套
　　　　二、客车后视镜配套
　　　　三、货车后视镜配套
　　　　四、SUV后视镜配套
　　　　五、MPV后视镜配套
　　第三节 2008年中国汽车后视镜进出口情况分析
　　　　一、2008年国内各地区进出口情况
　　　　二、2008年不同性质企业进出口情况
　　　　三、2008年进出口洲别
　　第四节 2007-2008年中国汽车后视镜市场产销数据状况统计分析
　　　　一、产量统计分析
　　　　二、需求量及结构分析
　　　　三、价格情况分析

第六章 2007-2008年中国汽车后视镜市场竞争格局分析
　　第一节 2007-2008年中国汽车后视镜市场竞争现状分析
　　　　一、技术竞争分析
　　　　二、品牌竞争分析
　　　　三、区域竞争分析
　　第二节 2007-2008年中国汽车后视镜市场竞争存在的问题分析
　　第三节 2008-2010年中国汽车后视镜市场竞争趋势分析

第七章 2007-2008年中国汽车后视镜部分企业分析
　　第一节 麦格纳唐纳利（上海）汽车系统有限公司
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业生产分析
　　　　三、采购及配套情况
　　　　四、营销情况
　　　　五、组织管理
　　第二节 广东多纳勒振华汽车系统有限公司
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业财务情况
　　　　三、企业生产分析
　　　　四、企业配套情况分析
　　第三节 上海干巷汽车镜（集团）有限公司
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业财务分析
　　　　三、生产研发情况
　　　　四、采购与配套情况
　　　　五、组织管理
　　第四节 上海梅克朗汽车镜有限公司
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业财务分析
　　　　三、生产情况
　　　　四、采购与配套
　　　　五、组织管理
　　第五节 长春富奥梅克朗汽车镜有限公司
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业生产分析
　　　　三、采购与配套情况
　　　　四、组织管理
　　第六节 上海奔原汽车后视镜有限公司
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业生产分析
　　　　三、采购与配套情况
　　第七节 四川天视车镜有限责任公司
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业财务指标
　　　　三、企业生产分析
　　　　四、采购与配套分析
　　　　五、组织管理
　　第八节 涉福耐克中国公司
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业财务分析
　　　　三、企业生产分析
　　　　四、采购及配套情况
　　　　五、组织管理
　　第九节 嘉兴村上石崎汽车配件有限公司
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业生产分析
　　　　三、采购及配套情况
　　　　四、组织管理

第八章 2008-2010年中国汽车后视镜业发展前景及预测分析
　　第一节 2008-2010年中国汽车零部件产业呈五大发展趋势
　　　　一、企业正加剧分化
　　　　二、产业结构正逐步优化
　　　　三、政策环境有利于零部件产业发展
　　　　四、自主品牌的培育促使核心竞争力提升
　　　　五、中国成为世界零部件制造中心
　　第二节 2008-2010年中国汽车后视镜行业市场发展趋势分析
　　　　一、市场产销预测分析
　　　　二、市场价格走势分析
　　　　三、进出口预测分析

第九章 2008-2010年中国汽车后视镜行业投资机会与风险分析
　　第一节 2008-2010年中国汽车后视镜行业投资环境分析
　　第二节 2008-2010年中国汽车后视镜行业投资机会分析
　　　　一、配套市场投资机会
　　　　二、售后市场投资机会
　　　　三、出口市场投资机会
　　第三节 2008-2010年中国汽车后视镜行业投资风险预警分析
　　　　一、经营环境风险
　　　　二、新产品投入风险
　　　　三、出口产品风险
　　第四节 中:智:林:　汽车后视镜投资建议与策略分析
　　　　一、精益化的发展战略
　　　　二、自主研发的贯彻实施问题
　　　　三、企业营销策略分析
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