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二、内容简介
第一章 中国汽车轮毂行业概述
　　1.1 轮毂定义与分类
　　　　1.1.1 轮毂介绍
　　　　1.1.2 铝合的作用
　　　　1.1.3 汽车铝合金轮毂的特点
　　1.2 国内铝合金轮毂行业的发展
　　　　1.2.1 起步阶段
　　　　1.2.2 发展阶段
　　　　1.2.3 调整阶段
　　　　1.2.4 高速发展阶段
　　1.3 铝合金轮毂技术状况
　　　　1.3.1 铝合金轮毂技术发展分析
　　　　1.3.2 汽车轮毂国内外技术趋势分析
　　　　1.3.3 整体式汽车铝轮毂的制造技
　　1.4 汽车轮行业“十一五”发展规划
　　　　1.4.1 总量目标
　　　　1.4.2 产业结构调整
　　　　1.4.3 产品结构调整
　　　　1.4.4 自主开发和技术进步
　　　　1.4.5 环保、节能和和资源利用
　　　　1.4.6 提升贸易水平
　　　　1.4.7 标准法规
　　1.5 汽车轮毂行业环境分析
　　　　1.5.1 石油对汽车轮毂行业的影响分析
　　　　1.5.2 钢铁行业对汽车轮毂行业的影响分析
　　　　1.5.3 汽车行业趋势分析
　　　　1.5.4 汽车零部件行业发展现状分析
　　　　1.5.5 汽车零部件行业发展趋势分析
　　　　1.5.6 我国经济政策环境分析
　　1.6 汽车轮毂材料的发展现状
　　　　1.6.1 钢铁材料
　　　　1.6.2 合金材料
　　　　1.6.3 轮毂制造工艺分析

第二章 中国汽车轮毂市场分析
　　2.1 我国轮毂行业需求分析
　　　　2.1.1 轮毂行业总体需求规模分析
　　　　2.1.2 轮毂细分市场需求规模分析
　　　　1.2.3 汽车轮毂需求因素分析
　　2.2 我国轮毂行业供应分析
　　　　2.2.1 国内轮毂生产现状
　　　　2.2.2 轮毂行业存在的问题
　　　　2.2.3 轮毂行业企业生产经营分析
　　　　2.2.3 国内汽车轮毂行业集中度分析
　　2.3 国内外市场趋势分析
　　　　2.3.1 国际市场分析
　　　　2.3.2 国内市场分析
　　2.4 铝轮箍市场分析
　　　　2.4.1 铝轮毂市场
　　　　2.4.2 铝轮箍主要企业竞争分析
　　2.5 钢制轮毂市场
　　　　2.5.1 钢制轮毂市场
　　　　2.5.2 钢制轮毂主要企业竞争分析
　　2.6 中国汽车轮毂产品进出口市场情况分析
　　2.7 汽车轮毂行业成本分析
　　　　2.7.1 主要成本价格分析
　　　　2.7.2 轮毂价格分析

第三章 中国汽车轮毂行业配套市场机会分析
　　3.1 轿车轮毂需求分析
　　　　3.1.1 轿车市场分析
　　　　3.1.2 桥车轮毂市场机会分析
　　3.2 MPV轮毂需求分析
　　　　3.2.1 MPV产销分析
　　　　3.2.2 MPV轮毂市场机会分析
　　3.3 皮卡轮毂需求分析
　　　　3.3.2 皮卡市场趋势分析
　　　　3.3.3 皮卡轮毂市场机会分析
　　3.4 SUV轮毂需求分析
　　　　3.4.1 SUV市场分析
　　　　3.4.2 SUV轮毂市场需求分析
　　3.5 轻卡轮毂需求分析
　　　　3.5.1 轻卡产销分析
　　　　3.5.2 轻卡轮毂市场需求分析
　　3.6 大中型卡车轮毂需求分析
　　　　3.6.1 重卡市场发展趋势
　　　　3.6.2 大中型卡车轮毂市场需求分析
　　3.7 轻客轮毂需求分析
　　　　3.7.1 轻型客车市场状况
　　　　3.7.2 轻型客车轮毂市场需求分析
　　3.8 大中型客车轮毂需求分析
　　　　3.8.1 大中型客车产销分析
　　　　3.8.2 大中型客车轮毂市场需求分析

第四章 主要国内生产企业竞争分析
　　4.1 万丰奥特控股集团有限公司
　　　　4.1.1 企业基本情况
　　　　4.1.2 企业经营分析
　　　　4.1.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.1.4 企业战略分析
　　4.2 三花控股集团有限公司
　　　　4.2.1 企业基本情况
　　　　4.2.2 企业经营分析
　　　　4.2.3 2006-2007年企业产销情况分析
　　　　4.2.4 企业战略分析
　　4.3 戴卡轮毂制造有限公司
　　　　4.3.1 企业基本情况
　　　　4.3.2 企业经营分析
　　　　4.3.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.3.4 企业战略分析
　　4.4 正兴车轮集团有限公司
　　　　4.4.1 企业基本情况
　　　　4.4.2 企业经营分析
　　　　4.4.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.4.4 企业战略分析
　　4.5 浙江今飞机械集团有限公司
　　　　4.5.1 企业基本情况
　　　　4.5.2 企业经营分析
　　　　4.5.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.5.4 企业战略分析
　　4.6 华泰铝轮毂（泰安）有限公司
　　　　4.6.1 企业基本情况
　　　　4.6.2 企业生产分析
　　　　4.6.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.6.4 企业战略分析
　　4.7 佛山市南海中南铝车轮制造有限公司
　　　　4.7.1 企业基本情况
　　　　4.7.2 企业经营分析
　　　　4.7.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.7.4 企业战略分析
　　4.8 保定市立中车轮制造有限公司
　　　　4.8.1 企业基本情况
　　　　4.8.2 企业经营分析
　　　　4.8.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.8.4 企业战略分析
　　4.9 三门峡戴卡轮毂制造有限公司
　　　　4.9.1 企业基本情况
　　　　4.9.2 企业经营分析
　　　　4.9.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.9.4 企业战略分析
　　4.10 江苏圆通汽车零部件有限责任公司
　　　　4.10.1 企业基本情况
　　　　4.10.2 企业经营分析
　　　　4.10.3 企业战略分析
　　4.11 阳新驰骋铝轮有限公司
　　　　4.11.1 企业基本情况
　　　　4.11.2 企业经营分析
　　　　4.11.3 发展战略分析
　　4.12 河南省天阳铝合金车轮有限公司
　　　　4.12.1 企业基本情况
　　　　4.12.2 企业经营分析
　　　　4.12.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.12.4 企业战略分析
　　4.13 上海金合利铝轮毂制造有限公司
　　　　4.13.1 企业基本情况
　　　　4.13.2 企业经营分析
　　　　4.13.3 发展战略分析
　　4.14 江苏精佳集团
　　　　4.14.1 企业基本情况
　　　　4.14.2 企业经营分析
　　　　4.14.3 发展战略分析
　　4.15 湖南长丰六和铝镁制品有限公司
　　　　4.15.1 企业基本情况
　　　　4.15.2 企业经营分析
　　　　4.15.3 发展战略分析
　　4.16 南京华舜轮毂有限公司
　　　　4.16.1 企业基本情况
　　　　4.16.2 企业经营分析
　　　　4.16.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.16.4 企业战略分析
　　4.17 朝阳飞马集团
　　　　4.17.1 企业基本情况
　　　　4.17.2 企业经营分析
　　　　4.17.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.17.4 企业战略分析
　　4.18 西安航空制动科技有限公司
　　　　4.18.1 企业基本情况
　　　　4.18.2 企业经营分析
　　　　4.18.3 企业战略分析
　　4.19 上海圣德曼铸造有限公司
　　　　4.19.1 企业基本情况
　　　　4.19.2 企业经营分析
　　　　4.19.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.19.4 企业战略分析
　　4.20 合肥江淮铸造有限责任公司
　　　　4.20.1 企业基本情况
　　　　4.20.2 企业经营分析
　　　　4.20.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析
　　　　4.20.4 企业战略分析
　　4.21 一汽四环
　　　　4.21.1 企业基本情况
　　　　4.21.2 企业经营分析
　　　　4.21.3 2006-2007年企业销售与配套情况分析

第五章 汽车轮毂售后市场分析
　　5.1 中国汽车轮毂售后市场概况
　　5.2 乘用车售后市场用轮毂器市场分析
　　　　5.2.1 乘用车用轮毂器售后市场分析
　　　　5.2.2 乘用车轮毂器售后市场发展趋势
　　5.3 商用车车售后市场用轮毂器市场分析
　　　　5.3.1 商用车用轮毂器售后市场分析
　　　　5.3.2 商用车用轮毂器售后市场发展趋势
　　5.4 客车售后市场用轮毂器市场分析
　　　　5.4.1 客车用轮毂器售后市场空间
　　　　5.4.2 客车用轮毂器售后市场发展趋势

第六章 中⋅智⋅林⋅汽车轮毂市场策略及投资分析
　　6.1 汽车轮毂行业的SWOT分析
　　6.2 汽车轮毂市场营销策略分析
　　　　6.2.1 产品策略
　　　　6.2.2 价格策略
　　　　6.2.3 渠道策略
　　　　6.2.4 销售策略
　　6.3 汽车轮毂投资风险分析
　　　　6.3.1 经营风险
　　　　6.3.2 市场风险
　　　　6.3.3 政策性风险
　　　　6.3.4 技术风险
　　　　6.3.5 财务风险
　　　　6.3.6 竞争风险
　　6.4 汽车轮毂投资策略分析
　　　　6.4.1 精益化的发展战略
　　　　6.4.2 自主研发的贯彻实施问题
　　　　6.4.3 提高我国汽车轮毂国产化
　　　　6.4.4 加强资本运作
　　　　6.4.5 企业营销策略分析
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