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二、内容简介
　　目前，中国眼镜行业形成了国有、集体、私营、合资、独资等多种所有制并存的局面，企业充满活力，中国已发展成为世界主要眼镜消费国家和生产国家。中国眼镜业的竞争与发展，现已形成广东东莞、福建厦门、浙江温州、江苏丹阳、上海、北京等主要的生产基地。这标志着中国成为世界眼镜的重要生产基地。中国眼镜企业主要分布在华东地区；从企业性质看，外商和港澳台投资企业所占比重最大，其次是股份制企业。中国眼镜行业小型企业较多，大中型企业较少，且多为外商和港澳台投资企业或是股份制企业。
　　虽然中国眼镜产业近几年取得长足发展，但弱点十分明显，阻碍了行业向高端产品发展的脚步。比如眼镜产品结构不合理，多以中低档为主，高技术含量、高附加值的高档产品不足，眼镜行业的装备和工艺水准普遍较低，设计和原创能力薄弱等等。虽然中国企业经过早期的抄袭仿制、投资引进专利技术、吸收和创新三个阶段，塑造了一批国内品牌，但尚无具有国际竞争力的知名品牌。这与拥有世界上最多佩戴眼镜人群的市场地位极不对称。
　　眼镜已经由功能性的佩戴物慢慢向时尚脸部装饰品发展，时尚眼镜框架，时尚太阳镜，美瞳隐形眼镜等都是这几年发展的潮流。
　　事实上，对应一个目标消费群的需求，就是开发了一个新市场，并且因为是满足特定的需求，产品的附加值得到了提升，价格高一些也会被接受。如现在我国近视人口占总人数的30%，约为3.6亿，其中，小学生戴眼镜的比例为30％，中学生为50％，大学生达到了75％。伴随着课业及工作压力普遍的加重与个人计算机的普及，更有逐年攀升的趋势，这也大大提升了镜片度数的汰换率，眼镜将成为民生必需品。
　　《2009年中国眼镜市场研究报告》依据国家统计局、万方数据库、维普数据库、中国社会经济调查研究中心、国务院发展研究中心、中国经济信息网、中国眼镜协会以及各省市相关统计单位提供的大量资料，对我国眼镜行业的发展现状、竞争格局、重点企业、发展趋势及战略等进行了深入分析。在对我国眼镜行业整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国眼镜行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 2008年全球眼镜行业的分析及预测
　　第一节 2008年全球眼镜行业的发展分析
　　　　一、市场现状
　　　　二、热点品牌
　　　　三、功能定位
　　　　四、本质特征
　　第二节 2008年全球主要国家（地区）眼镜行业分析
　　　　一、美国
　　　　二、法国
　　　　三、日本
　　　　四、中东
　　　　五、波兰
　　　　六、意大利
　　第三节 2009-2012年全球眼镜市场规模预测

第二章 2008年中国眼镜市场的综合分析
　　第一节 2008年中国眼镜市场分析
　　第二节 中国眼镜的产业现状分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、眼镜制造业
　　　　三、眼镜零售业
　　　　　　（一）产品结构
　　　　　　（二）产业结构
　　第三节 2008年眼镜行业暴利调查分析
　　　　一、东莞加工厂
　　　　二、广州眼镜城
　　　　三、市面眼镜店
　　　　四、业内人士申辩
　　第四节 我国眼镜行业的利润分析
　　　　一、行业形势
　　　　二、成本分析
　　　　三、利润分析
　　第五节 眼镜市场存在的问题分析
　　　　一、眼镜制造方面
　　　　二、市场营销方面
　　　　三、行业品牌方面

第三章 2008-2009年中国眼镜产量及进出口分析
　　第一节 2008-2009年全国及重点省市眼镜产量数据
　　第二节 2008年我国眼镜市场的进出口情况分析
　　　　一、我国时尚奢侈眼镜的进口分析
　　　　二、我国镜架出口的困境分析
　　　　三、重点地区的贸易分析
　　　　　　（一）中国香港
　　　　　　（二）厦门
　　　　　　（三）温州
　　　　　　（四）深圳
　　第三节 2008年全国眼镜架及其零件进出口数据分析
　　　　一、进口分析
　　　　二、出口分析
　　第四节 2008年全国矫正视力、护目等用途的眼镜等物品进出口数据
　　　　一、进口分析
　　　　二、出口分析

第四章 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造业经济数据分析
　　第一节 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造产销情况
　　　　一、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造产成品
　　　　二、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造工业总产值
　　　　三、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造产品销售收入
　　第二节 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造成本费用情况
　　　　一、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造销售成本
　　　　二、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造销售费用
　　　　三、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造管理费用
　　　　四、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造财务费用
　　第三节 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造资产负债情况
　　　　一、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造资产总计
　　　　二、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造负债合计
　　　　三、2008年中国光学仪器及眼镜制造资产负债率
　　　　四、2008年中国光学仪器及眼镜制造资本保值增值率
　　第四节 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造行业规模情况
　　　　一、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造企业单位数
　　　　二、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造全部从业人员平均人数
　　第五节 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造行业效益情况
　　　　一、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造利润总额
　　　　二、2008年中国光学仪器及眼镜制造产值利税率
　　　　三、2008年中国光学仪器及眼镜制造成本费用利润率
　　　　四、2008年中国光学仪器及眼镜制造资金利税率
　　　　五、2008年中国光学仪器及眼镜制造产成品资金占用率
　　第六节 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造亏损情况
　　　　一、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造亏损单位数
　　　　二、2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造亏损企业亏损总额
　　第七节 2008年光学仪器及眼镜制造全国销售收入前十家企业主要经济指标

第五章 眼镜行业的消费分析
　　第一节 我国眼镜行业的消费结构分析
　　第二节 平价眼镜扩张对消费格局的影响分析
　　第三节 儿童眼镜市场消费调查分析
　　　　一、儿童配镜的去向分析
　　　　二、儿童配镜的看重因素
　　　　三、儿童配镜的增值服务
　　　　四、儿童眼镜的消费需求
　　　　五、儿童眼镜的主要问题
　　　　六、儿童眼镜的发展建议
　　第四节 我国眼镜行业的消费趋势分析
　　　　一、消费群体方面
　　　　二、消费观念方面
　　　　三、整体消费趋势
　　　　　　（一）眼镜品种多元化
　　　　　　（二）眼镜材质多元化
　　　　　　（三）眼镜功能多元化
　　　　　　（四）批销渠道多元化
　　　　　　（五）经营理念多元化
　　第五节 我国眼镜市场的营销策略分析
　　　　一、文化营销战略
　　　　二、网络营销策略
　　　　三、公益营销策略
　　　　四、价格竞争策略
　　　　五、价值、品牌和营销模式的综合应用

第六章 镜片市场发展分析
　　第一节 镜片种类及其他相关介绍
　　　　一、镜片的种类
　　　　二、镜片的材料
　　　　三、树脂镜片的主要参数
　　　　四、树脂镜片膜层的特点
　　第二节 中国树脂镜片市场发展分析
　　　　一、行业现状
　　　　二、市场问题
　　　　三、发展建议
　　第三节 我国镜片市场专项调查分析
　　　　一、眼镜批发商
　　　　二、眼镜生产商
　　　　三、消化成本分析
　　第四节 我国镜片企业营销分析
　　　　一、营销方式分析
　　　　二、关系营销分析
　　　　三、营销新思考
　　第五节 镜片品牌与产品创新分析
　　　　一、自主品牌的创新分析
　　　　二、2009年镜片市场新趋势
　　第六节 我国镜片企业综合竞争力的提升策略
　　　　一、生产竞争力方面
　　　　二、综合竞争力方面

第七章 隐形眼镜及护理产品市场发展分析
　　第一节 隐形眼镜相关介绍
　　　　一、隐形眼镜的种类
　　　　二、软性隐形眼镜的生产工艺及特点
　　　　三、隐形眼镜技术参数
　　第二节 隐形眼镜及其材料的发展
　　　　一、隐形眼镜发展介绍
　　　　二、隐形眼镜品牌介绍
　　　　三、数字化角膜塑形隐形眼镜发展史
　　　　四、隐形眼镜材料的发展及特性介绍
　　第三节 隐形眼镜市场分析
　　　　一、隐形眼镜市场的“3法则”分析
　　　　二、隐形眼镜B2C市场分析
　　　　三、隐形眼镜的发展问题分析
　　　　四、隐形眼镜的发展趋势分析
　　第四节 隐形眼镜护理液
　　　　一、存在问题
　　　　二、注意事项
　　第五节 滴眼液
　　　　一、眼睛护理市场中药产品的主流趋势
　　　　二、国内滴眼液产品的市场格局及破局
　　　　三、品牌滴眼液产品市场实战策划方案

第八章 眼镜其他细分及相关产品市场发展分析
　　第一节 太阳眼镜
　　　　一、市场变化
　　　　二、国际市场
　　　　三、产品质量
　　　　四、流行趋势
　　第二节 老花镜
　　　　一、行业现状
　　　　二、存在问题
　　　　三、行业前景
　　第三节 眼镜仪器
　　　　一、产业现状
　　　　二、技术分析
　　　　三、创新分析
　　　　四、前景预测

第九章 眼镜行业主要产区发展分析
　　第一节 深圳
　　　　一、产能分析
　　　　二、品牌分析
　　　　三、竞争分析
　　　　四、存在问题
　　　　五、发展策略
　　第二节 东莞
　　　　一、市场现状
　　　　二、存在问题
　　　　三、发展策略
　　第三节 温州
　　　　一、行业现状
　　　　二、市场调查
　　　　三、产品质量
　　　　四、插足现象
　　　　五、营销战略
　　　　六、前景预测
　　第四节 厦门
　　　　一、行业现状
　　　　二、存在问题
　　　　三、企业利润
　　　　四、行业竞争
　　第五节 江苏丹阳
　　　　一、行业现状
　　　　二、企业效益
　　　　三、存在问题
　　　　四、竞争特色
　　　　五、发展趋势
　　　　六、发展对策

第十章 我国眼镜零售业发展分析
　　第一节 我国眼镜零售业的市场分析
　　　　一、热点关注
　　　　二、市场格局
　　　　三、消费结构
　　　　四、产值分析
　　　　五、市场空间
　　第二节 我国眼镜零售的产业分析
　　　　一、发展历程
　　　　二、发展模式
　　　　三、存在问题
　　　　四、行业细分
　　　　五、发展趋势
　　第三节 眼镜零售企业发展分析
　　　　一、成长路径
　　　　二、战略选择
　　　　三、管理模式
　　　　四、市场对策
　　　　五、夫妻眼镜店发展分析
　　第四节 “眼镜直通车”发展模式分析
　　　　一、眼镜直通车经营模式分析
　　　　二、平价眼镜店生存状况分析
　　　　三、平价眼镜连锁的行业变革分析
　　　　四、平价眼镜连锁的发展前景分析
　　第五节 眼镜零售业的营销策略分析
　　　　一、中国眼镜零售行业现象分析与推广宣传策略
　　　　二、眼镜零售中的关键销售问题分析
　　　　三、眼镜零售店的拉客式营销分析
　　　　四、眼镜零售店组合式营销策略
　　　　五、眼镜零售连锁门店进入新市场的战略规划

第十一章 我国眼镜行业的竞争分析
　　第一节 中国眼镜行业的竞争格局分析
　　第二节 中国眼镜制造业的竞争优势分析
　　第三节 我国眼镜零售行业的竞争分析
　　　　一、店堂竞争
　　　　二、竞争外功
　　　　三、竞争内功
　　第四节 中国眼镜批发市场的竞争分析
　　第五节 我国眼镜行业的提升策略分析
　　　　一、平价策略
　　　　二、品牌策略
　　　　三、渠道策略

第十二章 部分眼镜业重点企业分析
　　第一节 依视路集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、成本分析
　　　　三、赢利分析
　　　　四、发展策略
　　第二节 HOYA（豪雅）集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、产品分析
　　　　三、财务分析
　　　　四、竞争分析
　　第三节 苏拿光学集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、苏拿中国
　　　　三、产品分析
　　　　四、技术分析
　　第四节 美国博士伦公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、危机分析
　　　　三、投资分析
　　　　四、前景分析
　　第五节 宝岛眼镜有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、运营分析
　　　　三、竞争策略
　　　　四、前景分析
　　第六节 北京大明眼镜股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、行业地位
　　　　三、经营状况
　　　　四、竞争策略
　　第七节 浙江大光明眼镜有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、行业动态
　　　　三、运营分析
　　　　四、竞争策略

第十三章 中国眼镜品牌发展分析
　　第一节 眼镜品牌发展概况
　　　　一、眼镜企业品牌成长法则
　　　　二、研究眼镜品牌学的意义
　　　　三、国内眼镜行业品牌状况
　　第二节 中国眼镜品牌存在的问题分析
　　　　一、品牌危机
　　　　二、品牌缺失原因分析
　　　　三、品牌发展三大障碍
　　　　四、品牌管理误区分析
　　第三节 中小眼镜企业品牌发展策略
　　　　一、产品品牌分析
　　　　二、品牌定位分析
　　　　三、品牌概念的塑造
　　　　四、视觉表现的提升
　　　　五、产品特点与品牌的一致性策略
　　第四节 眼镜企业运作品牌的战略
　　　　一、品牌战略
　　　　二、市场定位
　　　　三、资本经营
　　　　四、组合经营
　　　　五、横向联盟
　　第五节 眼镜行业的品牌发展对策
　　　　一、眼镜产业突破"品牌"命门的对策
　　　　二、中国眼镜行业的品牌策略分析
　　　　三、眼镜品牌建设的三层突破
　　　　四、弱势品牌的通路促销建议
　　　　五、构建高端眼镜品牌价值的支点
　　　　六、中小眼镜企业品牌劣势的应对策

第十四章 眼镜行业发展趋势及策略分析
　　第一节 未来眼镜行业的变化及发展分析
　　　　一、眼镜行业技术体系的重建分析
　　　　二、产业链分工变化及产业模式变化分析
　　　　三、新产业模式变化对行业链的影响分析
　　　　四、新的产业模式的国际辐射效应分析
　　第二节 国内眼镜业“中线趋势”分析
　　　　一、消费者方面
　　　　二、时尚化方面
　　　　三、企业转型方面
　　　　四、零售市场方面
　　　　五、经营效率方面
　　　　六、批发市场方面
　　　　七、销售管理方面
　　　　八、眼镜技术体系
　　　　九、塑料模具方面
　　第三节 中小型眼镜企业的发展策略
　　　　一、生存现状
　　　　二、发展策略
　　　　　　（一）专精战略
　　　　　　（二）品质战略
　　　　　　（三）差异化战略
　　　　　　（四）找空白战略
　　　　　　（五）营销关系战略
　　第四节 中智林 我国眼镜企业的国际化战略分析
　　　　一、眼镜企业的国际化战略分析
　　　　二、进入国际眼镜市场的捷径分析
　　　　三、全球化战略目标的设计和制定

图表目录
　　图表 2009-2012年全球眼镜市场规模预测
　　图表 2008-2009年全国眼镜产量及增长情况
　　图表 2008-2009年北京市眼镜产量及增长情况
　　图表 2008-2009年上海市眼镜产量及增长情况
　　图表 2008-2009年江苏省眼镜产量及增长情况
　　图表 2008-2009年浙江省眼镜产量及增长情况
　　图表 2008-2009年福建省眼镜产量及增长情况
　　图表 2008-2009年江西省眼镜产量及增长情况
　　图表 2008-2009年山东省眼镜产量及增长情况
　　图表 2008-2009年广东省眼镜产量及增长情况
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造工业总产值
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造产品销售收入
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造销售成本
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造销售费用
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造管理费用
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造财务费用
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造资产总计
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造负债合计
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造企业单位数
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造全部从业人员平均人数
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造利润总额
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造亏损单位数
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造亏损企业亏损总额
　　图表 2008-2009年中国光学仪器及眼镜制造产成品
　　图表 2008年1-12月全国眼镜架及其零件出口数据统计
　　图表 2008年1-12月全国眼镜架及其零件出口数据统计
　　图表 2008年1-12月全国矫正视力、护目等用途的眼镜、挡风镜等物品出口数据
　　图表 2008年1-12月全国矫正视力、护目等用途的眼镜、挡风镜等物品出口数据
　　图表 2008年2月光学仪器及眼镜制造全国销售收入前十家企业主要经济指标
　　图表 2008年5月光学仪器及眼镜制造全国销售收入前十家企业主要经济指标
　　图表 2008年8月光学仪器及眼镜制造全国销售收入前十家企业主要经济指标
　　图表 2008年11月光学仪器及眼镜制造全国销售收入前十家企业主要经济指标
　　图表 2008年中国光学仪器及眼镜制造资产负债率
　　图表 2008年中国光学仪器及眼镜制造资本保值增值率
　　图表 2008年中国光学仪器及眼镜制造产值利税率
　　图表 2008年中国光学仪器及眼镜制造成本费用利润率
　　图表 2008年中国光学仪器及眼镜制造资金利税率
　　图表 2008年中国光学仪器及眼镜制造产成品资金占用率
　　图表 2008年眼镜产品的年需求构成表
　　图表 美国太阳镜市场价格会览
　　图表 美国各种眼镜市场销售能力对比分析
　　图表 眼镜推广方式的权重与目标达成时间长短的关系分析
　　图表 儿童配镜的地点分析
　　图表 儿童配镜看重的因素分析
　　图表 面对增值服务儿童配镜更看重哪些优惠项目
　　图表 现有儿童眼镜产品对于儿童眼镜消费需求的满足情况分析
　　图表 眼镜店的销售构成图
　　图表 眼镜店产品构成表
　　图表 消费人口年龄结构图表
略……

了解《2009年中国眼镜市场研究报告》，报告编号：0236196，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-04/R_2009yanjingshichangyanjiuBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




