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一、基本信息
	名称：
	2009－2012年中国激光测量仪器行业发展趋势决策咨询及竞争力调查研究报告

	报告编号：
	02A7A67　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：9000 元　　纸介＋电子版：9200 元

	优惠价：
	电子版：8100 元　　纸介＋电子版：8400 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2009－2012年中国激光测量仪器行业发展趋势决策咨询及竞争力调查研究报告》为独家首创行业深度调查研究报告，此报告为个性定制服务报告，如果该报告目录中所列举的内容没有完全满足您的需求，咨询将根据不同类型及不同行业企业提出的具体要求，重新修订报告目录，并在此目录的基础上重新完善行业数据及分析内容，为企业准确详细了解行业运行状况及同业竞争者战略方向提供全程服务。
　　激光测量仪器，包括用于通过旋转照射投射激光束的旋转单元、用于可旋转地支承旋转单元的主单元和用于在旋转单元和主单元之间密封的密封装置，其中密封装置包括与旋转单元的旋转中心同心地形成在主单元上的环形脊和形成在旋转单元上的环形沟槽，使得环形脊接合在环形沟槽内且间隙形成在环形脊和环形沟槽之间，环形脊和环形沟槽相互同心地布置且至少布置为双排列，且其中密封装置进一步包括由间隙在径向方向弯曲的且弯折的路径和布置在沿路径的至少一个点上且其体积大于间隙体积的腔。
　　《2009－2012年中国激光测量仪器行业发展趋势决策咨询及竞争力调查研究报告》由咨询（北京）有限公司激光行业研究组的专家根据国家统计局、国家发展和改革委员会、海关总署、中国激光协会、激光研究所的权威统计数据和文献，同时结合咨询（北京）有限公司市场调研部门专职调研数据分析师的第一手资料撰写而成，对2009-2012年我国激光行业的发展趋势进行了深度的分析及预测。该报告是您想了解此行业或进行投资、企业决策不可缺少的参考资料。
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 数据来源

第二章 世界激光测量仪器行业发展现状分析
　　第一节 2008年发展现状分析以及未来几年发展趋势分析
　　　　一、全球激光测量技术应用现状
　　　　二、激光标线投线测量技术发展趋势
　　第二节 2006年-2008年行业产销规模分析
　　第三节 2006-2008年全球激光产业发展现状
　　第四节 世界主要生产国分析
　　　　一、美国激光产业
　　　　二、德国激光产业
　　　　三、日本激光产业
　　第五节 中国在世界激光测量仪器行业中的综合竞争力分析
　　　　一、中国激光中国激光测量市场拥有后发优势
　　　　三、中国的激光投线仪光源技术
　　　　四、中国激光测量设备操作简单

第三章 中国激光测量仪器行业相关技术发展趋势分析
　　　　一、新钢激光测量技术有进展
　　　　二、长征三号火箭首次采用激光惯性测量组合技术

第四章 中国激光测量仪器行业产销规模以及供需结构分析
　　第一节 中国激光测量仪器行业供需结构发展趋势以及影响因素分析
　　　　一、我国仪器科技的发展现状
　　　　二、中国激光测量仪器需求趋势
　　　　三、中国激光测量行业发展影响因素
　　　　四、中国激光测量行业存在的问题
　　第二节 2006－2008年行业产销规模分析
　　第三节 2006－2008年激光测量仪器行业进出口规模分析
　　第四节 中国激光测量仪器行业进出口影响因素分析
　　　　一、中国进入后WTO时代
　　　　二、产业结构调整
　　　　三、企业内部改革
　　　　四、人民币的升值降低了国内制造业的出口竞争力。
　　　　五、发展中国家市场是中国激光测量仪器的主要出口的市场

第五章 中国激光测量仪器行业生产竞争格局分析
　　第一节 中国激光测量仪器行业生产规模集中度分析
　　第二节 中国激光测量仪器行业生产区域集中度分析
　　第三节 中国激光测量仪器行业市场品牌集中度分析

第六章 中国激光测量仪器行业细分区域分析
　　第一节 华东
　　　　一、华东地区激光测量仪器行业产业链分析
　　　　二、2008年华东地区激光测量仪器行业发展现状
　　　　三、2006－2008年华东地区激光测量仪器行业产销规模以及供需结构分析
　　　　四、2006－2008年华东地区激光测量仪器行业进出口规模以及趋势分析
　　第二节 华南
　　　　一、地区激光测量仪器行业产业链分析
　　　　二、2008年地区激光测量仪器行业发展现状
　　　　三、2006－2008年地区激光测量仪器行业产销规模以及供需结构分析
　　第三节 东北
　　　　一、地区激光测量仪器行业产业链分析
　　　　二、2008年地区激光测量仪器行业发展现状
　　　　三、2006－2008年地区激光测量仪器行业产销规模以及供需结构分析
　　第四节 华北
　　　　一、地区激光测量仪器行业产业链分析
　　　　二、2008年地区激光测量仪器行业发展现状
　　　　三、2006－2008年地区激光测量仪器行业产销规模以及供需结构分析
　　第五节 华中
　　　　一、地区激光测量仪器行业产业链分析
　　　　二、2008年地区激光测量仪器行业发展现状
　　　　三、2006－2008年地区激光测量仪器行业产销规模以及供需结构分析
　　第六节 西部
　　　　一、地区激光测量仪器行业产业链分析
　　　　二、2008年地区激光测量仪器行业发展现状
　　　　三、2006－2008年地区激光测量仪器行业产销规模以及供需结构分析

第七章 国外激光测量仪器企业在中国发展分析
　　第一节 瑞士徕卡
　　　　一、全球核心竞争力分析
　　　　二、公司（中国）组织机构分析
　　　　三、在中国产业布局
　　　　四、投资特点
　　　　五、投资规模及收益
　　　　六、投资产品结构
　　　　七、投资趋势
　　第二节 美国光动公司
　　　　一、全球核心竞争力分析
　　　　二、在中国产业布局
　　　　三、投资特点
　　　　四、投资规模及收益
　　　　五、投资产品结构
　　　　六、投资趋势
　　第三节 日本拓普康
　　　　一、全球核心竞争力分析
　　　　二、公司（中国）组织机构分析
　　　　三、在中国产业布局
　　　　四、投资规模及收益
　　　　五、投资趋势
　　第四节 美国Coherent
　　　　一、公司在中国投资情况
　　　　二、公司产品结构
　　　　三、公司核心竞争力分析
　　　　四、公司经营业绩数据
　　　　五、公司发展趋势
　　第五节 德国Trumpf公司
　　　　一、公司在中国投资情况
　　　　二、公司核心竞争力分析
　　　　三、公司发展趋势

第八章 中国激光测量仪器行业重点企业分析
　　第一节 北京博飞
　　　　一、公司资本运营及组织结构
　　　　二、企业技术革新能力分析
　　　　三、产品结构
　　　　四、定价能力
　　　　五、市场营销网络及客户关系分析
　　　　六、联盟，并购和合资现状与趋势分析
　　　　七、总体发展战略规划以及建议
　　第二节 天津欧波
　　　　一、公司资本运营及组织结构
　　　　二、企业产销规模及利润率分析
　　　　三、企业技术革新能力分析
　　　　四、产品结构
　　　　五、定价能力
　　　　六、市场营销网络及客户关系分析
　　　　七、联盟，并购和合资现状与趋势分析
　　　　八、总体发展战略规划以及建议
　　第三节 常州大地
　　　　一、公司资本运营及组织结构
　　　　二、企业产销规模及利润率分析
　　　　三、企业技术革新能力分析
　　　　四、产品结构
　　　　五、定价能力
　　　　六、市场营销网络及客户关系分析
　　　　七、联盟，并购和合资现状与趋势分析
　　　　八、总体发展战略规划以及建议
　　第四节 常州莱赛
　　　　一、公司资本运营及组织结构
　　　　二、企业产销规模及利润率分析
　　　　三、企业技术革新能力分析
　　　　四、产品结构
　　　　五、定价能力
　　　　六、市场营销网络及客户关系分析
　　　　七、联盟，并购和合资现状与趋势分析
　　　　八、总体发展战略规划以及建议
　　第五节 南京1002厂
　　　　一、公司资本运营及组织结构
　　　　二、生产与产能分析
　　　　三、企业技术革新能力分析
　　　　四、产品结构
　　　　五、定价能力
　　　　六、市场营销网络及客户关系分析
　　　　七、联盟，并购和合资现状与趋势分析
　　　　八、总体发展战略规划以及建议
　　第六节 宾得
　　　　一、公司资本运营及组织结构
　　　　二、企业产销规模及利润率分析
　　　　三、企业技术革新能力分析
　　　　四、产品结构
　　　　五、定价能力
　　　　六、市场营销网络及客户关系分析
　　　　七、联盟，并购和合资现状与趋势分析
　　　　八、总体发展战略规划以及建议
　　第七节 索佳
　　　　一、公司资本运营及组织结构
　　　　二、企业产销规模及利润率分析
　　　　三、企业技术革新能力分析
　　　　四、产品结构
　　　　五、定价能力
　　　　六、市场营销网络及客户关系分析
　　　　七、联盟，并购和合资现状与趋势分析
　　　　八、总体发展战略规划以及建议
　　第八节 西安北方光电有限公司
　　　　一、公司资本运营及组织结构
　　　　二、企业产销规模及利润率分析
　　　　三、企业技术革新能力分析
　　　　四、产品结构
　　　　五、定价能力
　　　　六、市场营销网络及客户关系分析
　　　　七、联盟，并购和合资现状与趋势分析
　　　　八、总体发展战略规划以及建议
　　第九节 西安赛朴林激光技术研究所
　　　　一、公司资本运营及组织结构
　　　　二、企业产销规模及利润率分析
　　　　三、产品结构
　　　　四、定价能力
　　　　五、市场营销网络及客户关系分析
　　　　六、联盟，并购和合资现状与趋势分析
　　　　七、总体发展战略规划以及建议
　　　　第一〇节 苏州福田
　　　　一、公司资本运营及组织结构
　　　　二、企业产销规模及利润率分析
　　　　三、企业技术革新能力分析
　　　　四、产品结构
　　　　五、定价能力
　　　　六、市场营销网络及客户关系分析
　　　　七、总体发展战略规划以及建议
　　第一一节 济南蓝动激光技术有限公司
　　　　一、公司资本运营及组织结构
　　　　二、企业产销规模及利润率分析
　　　　三、企业技术革新能力分析
　　　　四、市场营销网络及客户关系分析
　　　　五、联盟，并购和合资现状与趋势分析
　　　　六、总体发展战略规划以及建议
　　第一二节 苏州一光仪器有限公司
　　　　一、公司资本运营及组织结构
　　　　二、企业产销规模及利润率分析
　　　　三、企业技术革新能力分析
　　　　四、产品结构
　　　　五、定价能力
　　　　六、市场营销网络及客户关系分析
　　　　七、联盟，并购和合资现状与趋势分析
　　　　八、总体发展战略规划以及建议

第九章 中国激光测量仪器行业营销策略建议
　　第一节 不同客户群营销策略建议
　　第二节 不同产品营销策略建议
　　第三节 不同区域营销策略建议

第十章 中国激光测量仪器行业发展战略建议
　　第一节 机床工业的测量需求
　　第二节 提高自主创新能力
　　第三节 中^智林^：加速引进国外的激光测量企业
略……

了解《2009－2012年中国激光测量仪器行业发展趋势决策咨询及竞争力调查研究报告》，报告编号：02A7A67，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-04/R_2009_2012jiguangceliangyiqifazhanqusBaoGao.html
热点：三维激光测量仪、激光测量仪器怎么用、激光扫描测量仪、激光测量仪器价格、3d激光轮廓仪、激光测量仪器和过去仪器区别、光学影像测量仪、激光测量仪器品牌、百特激光粒度分析仪
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image1.png




