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二、内容简介
　　**年金融风暴席卷全球，但世界医疗器械市场总体销售情况良好。**年，全球医疗器械产品销售额合计约占国际医药市场总销售额的***%。我国医疗器械类产品出口最主要的大类产品——医院诊断与治疗设备**年出口仍保持了两位数的增长。**年，国内的内窥镜需求增长较快，特别是国际采购量增长较大。**年我国内窥镜市场总体市场规模约***多亿元，其中国内销售总额相对较少，国外采购金额占整个行业的***%。在国内内窥镜市场中，外资品牌占据绝对优势，其中日本的奥林巴斯、宾得、富士能，德国的卡尔史托斯、狼牌，美国的史赛克6大品牌占据了国内的主导地位。
　　公司在对中国内窥镜制品市场深入调查研究的基础上，完成了《2009-2010年中国内窥镜行业投资前景分析报告》，全面分析内窥镜行业发展环境；深入研究了我国内窥镜行业供需特点和行业的经营情况，重点分析了中国内窥镜行业企业代表性企业的经营状况；对中国内窥镜制品行业发展趋势和投资形势给出了建议。是内窥镜制品行业相关单位和投资机构准确了解截至**行业市场动态，把握行业发展趋势，制作投资策略的不可多得的决策参考。
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