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二、内容简介
　　啤酒产业在全球范围内拥有广泛的消费者基础，是饮料行业中重要的一部分。近年来，随着健康意识的提升和消费偏好的多样化，传统大规模生产的啤酒品牌受到了精酿啤酒和无酒精啤酒等新兴品类的冲击。消费者越来越倾向于选择具有独特风味和高品质的产品，这对啤酒企业提出了更高的要求。此外，电子商务渠道的增长也为小型啤酒厂提供了直接接触消费者的途径，改变了市场竞争格局。
　　未来，啤酒行业的趋势将更多地集中在产品创新和可持续发展上。一方面，通过研发新口味、低卡路里或功能性成分的啤酒来满足不同消费群体的需求；另一方面，提高生产过程中的资源利用效率，减少碳足迹，成为企业竞争力的关键因素之一。同时，随着全球化进程的加快，跨文化的品牌合作与市场拓展也将为啤酒业带来新的机遇。

第一章 产业基础分析
　　第一节 产业基础概况
　　　　一 产业发展史
　　　　二 产业地位分析
　　　　二 产业上下游
　　第二节 产业特性分析
　　　　一 产业管理及政策
　　　　二 市场规模及成长性
　　　　三 市场竞争格局
　　　　四 行业进入壁垒
　　　　五 行业盈利水平
　　　　六 行业技术水平
　　　　七 行业经营模式
　　　　八 行业季节特性
　　第三节 三大酒类市场对比
　　　　一 啤酒、白酒、葡萄酒企业数量
　　　　二 啤酒、白酒、葡萄酒资产规模
　　　　三 啤酒、白酒、葡萄酒市场规模
　　　　四 啤酒、白酒、葡萄酒盈利规模
　　　　五 啤酒、白酒、葡萄酒盈利能力

第二章 2007-2008年啤酒产业调研
　　第一节 2008年产业回顾
　　　　一 2008年啤酒产量
　　　　二 2008年销售收入
　　　　三 2008年行业盈利
　　　　四 2008年原料成本
　　　　五 2008年进出口分析
　　　　六 2008年产业并购扩建逆
　　　　七 2008年产品结构
　　　　八 2008年产品质量
　　第二节 2007啤酒产业回顾
　　　　一 2007年啤酒产量
　　　　二 2007年啤酒消费
　　　　三 2007年行业竞争
　　　　四 2007年资本运营
　　　　五 2007年原材料及成本

第三章 2008年中国啤酒产业供给
　　第一节 2008-2009年啤酒产量
　　　　一 2001-2009年行业总产量
　　　　二 2008年前十家企业产量
　　　　二 2007年前十家企业产量
　　第二节 2008-2009年区域产量
　　　　一 2007年啤酒区域产量
　　　　二 2008年啤酒区域产量
　　　　三 2009年啤酒区域产量

第四章 2008-2009年行业运营分析
　　第一节 2008年行业总体运营
　　　　一 2003-2009年行业资产变化
　　　　二 2003-2009年企业数量变化
　　　　三 2003-2009年销售收入变化
　　　　四 2003-2009年利润总额变化
　　　　五 2003-2009年盈利能力变化
　　第二节 行业大型企业运营
　　　　一 2003-2009年行业资产变化
　　　　二 2003-2009年企业数量变化
　　　　三 2003-2009年销售收入变化
　　　　四 2003-2009年利润总额变化
　　　　五 2003-2009年盈利能力变化
　　第三节 行业国有企业运营
　　　　一 2003-2009年行业资产变化
　　　　二 2003-2009年企业数量变化
　　　　三 2003-2009年销售收入变化
　　　　四 2003-2009年利润总额变化
　　　　五 2003-2009年盈利能力变化
　　第四节 行业外资企业运营
　　　　一 2003-2009年行业资产变化
　　　　二 2003-2009年企业数量变化
　　　　三 2003-2009年销售收入变化
　　　　四 2003-2009年利润总额变化
　　　　五 2003-2009年盈利能力变化

第五章 2008年产业市场竞争
　　第一节 产业竞争格局分析
　　　　一 2008年啤酒市场份额
　　　　二 2007年啤酒市场份额
　　　　三 外资企业产业布局
　　　　四 市场竞争特点分析
　　第二节 竞争主体竞争策略
　　　　一 巨型啤酒企业竞争策略
　　　　二 大型啤酒企业竞争策略
　　　　三 中小啤酒企业竞争策略
　　　　四 国外资本竞争策略
　　第三节 产业竞争发展趋势
　　　　一 产业未来竞争格局
　　　　二 产业未来竞争焦点
　　第四节 啤酒企业专利竞争
　　　　一 青啤专利状况分析
　　　　二 青啤与竞争对手专利状况

第六章 啤酒产业并购重组分析
　　第一节 行业并购重组
　　　　一 并购重组背景
　　　　二 行业并购必然性
　　　　三 并购的市场影响
　　第二节 产业并购阶段
　　　　一 第一轮并购方式
　　　　二 第二轮并购方式
　　第三节 外资并购重组
　　　　一 外资第一次并购重组
　　　　二 外资第二次并购重组
　　第四节 2008-2009年重要并购事件
　　第五节 英博并购安海斯分析
　　　　一 事件概况
　　　　二 并购原因
　　　　三 并购影响

第七章 国内啤酒企业竞争力分析
　　第一节 青岛啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 发展历史
　　　　三 生产基地
　　　　四 技术竞争力
　　　　五 市场销售网络
　　　　六 2008年财务分析
　　　　七 2008年业务结构
　　　　八 2008年营销策略
　　　　九 公司发展发展战略
　　第二节 燕京啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 发展历史
　　　　三 技术竞争力
　　　　四 销售网络
　　　　五 市场营销能力
　　　　六 2008年财务分析
　　　　七 2008年业务结构
　　　　八 企业未来发展规划
　　第三节 华润雪花
　　　　一 企业简介
　　　　二 发展历史
　　　　三 技术竞争力
　　　　四 企业核心竞争力
　　　　五 市场销售网络
　　第四节 珠江啤酒集团
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业运行分析
　　　　三 技术竞争力分析
　　　　四 销售网络分析
　　　　五 营销能力分析
　　　　六 2008年财务分析
　　　　七 2008年业务结构
　　第五节 重庆啤酒
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 2008年财务分析
　　　　四 2008年业务结构
　　第六节 惠泉啤酒
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 2008年财务分析
　　　　四 2008年业务结构

第七章 兰州黄河
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 2008年财务分析
　　　　四 2008年业务结构

第八章 啤酒花
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 2008年财务分析
　　　　四 2008年业务结构

第九章 西藏发展
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 2008年财务分析
　　　　四 2008年业务结构
　　第十节 金星啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 市场销售网络分析
　　　　三 营销能力分析

第八章 国外啤酒企业在中国发展
　　第一节 新英博啤酒
　　　　一 进入中国概况
　　　　二 公司在华布局
　　第三节 嘉士伯
　　　　一 进出中国概括
　　　　二 嘉士伯在华布局
　　第四节 喜力啤酒
　　　　一 进入中国概括
　　　　二 竞争力分析
　　第五节 朝日啤酒
　　　　一 进入中国概括
　　　　二 竞争力分析
　　第六节 三得利
　　　　一 进入中国概括
　　　　二 竞争力分析

第九章 啤酒行业发展趋势分析
　　第一节 影响行业因素
　　　　一 有利因素分析
　　　　二 不利因素分析
　　第二节 2009年行业发展趋势
　　　　一 低端产品迎来"霞光"
　　　　二 拉动内需有望增长销量
　　　　三 扩张仍是主旋律
　　第二节 中国行业未来走势
　　　　一 企业并购潮进一步高涨
　　　　二 行业寡头逐渐形成
　　　　三 竞争国际化
　　　　四 一业为主，多元发展化
　　　　五 管理信息化
　　　　六 工艺技术现化化
　　　　七 产品多样化，结构合理化
　　第三节 [中-智-林-]产品发展趋势分析
　　　　一 保健啤酒
　　　　二 无醇啤酒
　　　　三 果啤市场
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　　图表 2 2003－2009年中国啤酒、白酒、葡萄酒行业企业数量一览表
　　图表 3 2008年年啤酒、白酒、葡萄酒行业企业数量对比图
　　图表 4 2003－2009年中国啤酒、白酒、葡萄酒行业资产规模一览表
　　图表 5 2008年啤酒、白酒、葡萄酒行业资产对比图
　　图表 7 2008年啤酒、白酒、葡萄酒行业销售收入对比图
　　图表 8 2003－ 2009年中国啤酒、白酒、葡萄酒行业盈利规模一览表
　　图表 9 2008年啤酒、白酒、葡萄酒行业利润总额对比图
　　图表 10 2003- 2009年中国啤酒、白酒、葡萄酒行业毛利率一览表
　　图表 11 2003－2009年中国啤酒、白酒、葡萄酒行业毛利率变化趋势图
　　图表 12 2003－2009年中国啤酒、白酒、葡萄酒行业利润率一览表
　　图表 13 2003－2009年中国啤酒、白酒、葡萄酒行业利润率变化趋势图
　　图表 14 2003－2009年中国啤酒、白酒、葡萄酒行业亏损面变化趋势图
　　图表 16 啤酒区域产量和人均消费量
　　......................................................................
　　...................................................................
　　图表 33 2001－2009年中国啤酒产量一览表 单位：吨
　　图表 34 2001－2009年中国啤酒产量变化趋势图 单位：吨
　　图表 35 2007年啤酒全国合计
　　图表 37 2007年中国十大啤酒企业产量排行榜
　　图表 39 2003－2009年中国啤酒行业资产规模变化趋势图
　　图表 40 2003－2009年中国啤酒行业企业数量一览表
　　图表 41 2003－2009年中国啤酒行业企业数量变化趋势图
　　图表 42 2003－2009年中国啤酒行业销售收入一览表
　　图表 43 2003－2009年中国啤酒行业销售收入变化趋势图
　　图表 44 2003－2009年中国啤酒行业利润总额一览表
　　图表 45 2003－2009年中国啤酒行业利润总额变化趋势图
　　图表 46 2003－2009年中国啤酒行业盈利能力一览表
　　图表 47 2003－2009年中国啤酒行业盈利能力变化趋势图
　　图表 48 2003－2009年中国啤酒行业大型企业资产规模一览表
　　图表 49 2003－2009年中国啤酒行业大型企业资产规模变化趋势图
　　图表 54 2003－2009年中国啤酒行业大型企业利润总额一览表
　　图表 70 2003－2009年中国啤酒行业外资企业数量一览表
　　图表 71 2003－2009年中国啤酒行业外资企业数量变化趋势图
　　图表 72 2003－2009年中国啤酒行业外资销售收入一览表
　　图表 73 2003－2009年年中国啤酒行业外资企业销售收入变化趋势图
　　图表 74 2003－2009年中国啤酒行业外资企业利润总额一览表
　　图表 77 2003－2009年中国啤酒行业外资企业盈利能力变化趋势图
　　图表 78 2008年中国各大啤酒公司市场份额
　　图表 79 2007年中国各大啤酒公司市场份额
　　图表 81 外资参股我国大型啤酒企业的情况
　　.................................................................................
　　..............................................................................
略……

了解《2009-2010年中国啤酒市场调研及发展前景预测报告》，报告编号：02AA77A，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-04/R_2009_2010pijiushichangdiaoyanjifazhaBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




