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二、内容简介
　　《2009-2012年中国剃须刀市场调查与投资咨询研究报告》为独家首创行业深度调查研究报告，此报告为个性定制服务报告，如果该报告目录中所列举的内容没有完全满足您的需求，咨询将根据不同类型及不同行业企业提出的具体要求，重新修订报告目录，并在此目录的基础上重新完善行业数据及分析内容，为企业准确详细了解行业运行状况及同业竞争者战略方向提供全程服务。
　　本研究报告从中国剃须刀行业的供需市场入手、着重分析了近几年中国剃须刀产能走势、区域分布、产业结构、产品价格和进出口量等方面内容。本报告是调研小组专项报告、对剃须刀产品细分市场上做了有针对性的研究、对有投资价值的区域、和其他同行剃须刀企业进行了投资热点分析、并对剃须刀产品未来发展及现状趋势提出了一定的翔实建议。本报告从剃须刀产量、出厂价格及财务报表等几方面、对剃须刀行业重点企业及上市公司进行了详细的横向、纵向对比、对下一阶段企业发展作出评测。
　　未来剃须刀企业走势我们做了大量的调研分析、依然保持较快的增长速度、产能继续增加。但竞争更加激烈、市场渐趋于饱和、增速逐渐减缓。国内剃须刀产能增速过快仍是剃须刀市场的主要压力。。
　　本研究咨询报告主要依据国家统计局、工商局、税务局、国务院发展研究中心、发改委、商务部、国家信息中心、各大商用数据库、相关行业协会、报刊杂志及各市调公司所公布的资料所撰写。本研究报告是国内外相关企业，了解剃须刀市场现状和未来发展趋势，提供重要参考。
　　解读中国剃须刀行业
　　第一节 江湖之大---哪个男人不配刀
　　第二节 刀光剑影---谁在笑傲今朝
　　第三节 钱途无限---明日又是谁之天下
　　第一节 世界剃须刀发展历史
　　第二节 剃须刀市场国际著名品牌及其市场占有率
　　　　一、飞利浦剃须刀
　　　　二、博朗剃须刀
　　　　三、超人剃须刀
　　　　四、松下剃须刀
　　　　五、三洋剃须刀
　　第三节 世界剃须刀市场容量分析
　　第一节 中国剃须刀行业成长历史
　　第二节 2007—2008年中国剃须刀产量与市场容量
　　第三节 中国七大剃须刀品牌
　　　　一、中国超人集团有限公司----“超人”牌
　　　　二、上海双箭美容美发用品有限公司----“双箭”牌
　　　　三、温州市日峰剃须刀有限公司-----“大亨”牌
　　　　四、上海鼎铃电器有限公司-----“鼎铃”牌
　　　　五、余姚市久益电器有限公司----“格达”牌
　　　　六、舟山海山电器有限公司----- “海山”牌
　　　　七、浙江飞科电器有限公司-----“飞科”牌
　　第四节 中国剃须刀行业特点
　　　　一、行业集中度趋高
　　　　二、国内外品牌针锋相对
　　　　三、国内品牌市场竞争日益惨烈
　　　　四、产品研发愈发重视
　　　　五、本土产品国际化
　　　　六、价格两极分化
　　第五节 中国剃须刀行业的发展周期分析
　　　　一、生命周期分析
　　　　二、成熟度分析
　　　　三、增长性与波动性
　　　　一、世界经济继续发展
　　　　三、世界人均可支配收入
　　　　一、经济环境分析
　　　　　　（一）中国宏观经济环境走势良好
　　　　　　（二）企业景气指数分析
　　　　　　（三）居民消费者指数及其预期
　　　　二、政策因素分析
　　　　三、技术因素分析
　　　　四、国外品牌对国内市场的冲击
　　　　　　（一） 欧盟ROHS法令
　　　　　　（二） 欧盟WEEE法令
　　　　五、国外法规对国内剃须刀行业的影响
　　第一节 中国剃须刀市场现状
　　　　一、市场供给总体规模
　　　　二、市场供给产品结构
　　　　三、企业投资规模
　　　　四、企业地域分布
　　第二节 中国剃须刀行业生产基地----------温州
　　　　一、发展历程
　　　　二、总体产值与市场份额
　　　　三、特点与优势
　　　　　　（一）专业化分工协作的特色产业区
　　　　　　（二）国家级区域品牌
　　　　　　（三）具备自主知识产权的专利产品
　　　　　　（四）构筑国内、国际市场营销网络
　　第一节 影响中国剃须刀需求的因素
　　　　一、消费者偏好
　　　　二、消费者收入
　　　　三、剃须刀款式外观
　　　　四、促销及广告
　　　　五、产品价格与心理效应
　　　　六、购物环境
　　　　七、功能效用
　　第二节 2007—2008年剃须刀行业需求总量分析与预测
　　　　四、未来剃须刀行业需求总量预测
　　第三节 不同区域的需求分析
　　　　一、城市市场
　　　　二、农村市场

第六章 2007—2008年剃须刀行业竞争态势及其格局分析
　　第一节 2007—2008年剃须刀行业竞争态势特点
　　　　一、国际品牌引领潮流
　　　　二、中低端市场国内品牌惨烈厮杀
　　第二节 近年中国剃须刀行业市场竞争格局综述
　　　　一、剃须刀行业市场集中度分析
　　　　二、剃须刀行业市场竞争程度
　　　　三、剃须刀行业市场竞争格局
　　第三节 2007-2008年中国剃须刀行业国际竞争者的影响
　　　　一、剃须刀企业的SWOT分析
　　　　二、国际剃须刀行业企业的SWOT分析
　　第三节 未来中国剃须刀行业竞争格局展望

第七章 剃须刀行业营销策略分析
　　第一节 中国剃须刀行业营销中存在问题分析
　　　　一、传统渠道运作困惑
　　　　二、新型渠道运作迷惘
　　　　三、专业营销人才匮乏
　　　　四、乱打价格牌
　　第二节 市场定位分析
　　　　一、高端市场
　　　　二、中低端市场
　　第二节 剃须刀行业营销五大军规
　　　　一、功效优先
　　　　二、价格适众
　　　　三、品牌提升
　　　　四、媒体组合
　　　　五、终端包装

第八章 剃须刀行业重点企业解读
　　第一节 飞利浦----谁与争锋
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品与发展动态
　　　　三、2005—2007年公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、企业成长性分析
　　第二节 松下----又见飞刀
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品与发展动态
　　　　三、2005—2007年公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、企业成长性分析
　　第三节 飞科----小李飞刀
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品与发展动态
　　　　三、2005—2007年公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、企业成长性分析
　　第四节 超人-----过关斩将
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品与发展动态
　　　　三、2005—2007年公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、企业成长性分析
　　　　一、国内市场容量依然很大
　　　　二、企业竞争进入白热化
　　　　三、企业的竞争将趋向于核心竞争能力的竞争
　　　　四、国际品牌冲击加大
　　　　五、国外市场开拓面临壁垒
　　　　六、高端产品商机无限
　　第二节 (中⋅智林)专家建议
　　　　一、市场竞争策略方面
　　　　二、企业发展路线选择方面
　　　　三、企业产品创新方面
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