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一、基本信息
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二、内容简介
　　《2009-2012年中国加油站产业运行形势及投资前景研究报告》主要依据国家统计局、发改委、国务院发展研究中心、国家信息中心、加油站相关协会的基础信息以及加油站科研单位等提供的大量详实资料，对加油站行业发展环境、加油站产业链、加油站市场供需、加油站市场价格、加油站重点企业等现状进行深入研究，并重点预测了加油站行业市场前景及加油站发展趋势。
　　《2009-2012年中国加油站产业运行形势及投资前景研究报告》揭示了加油站市场潜在需求与机会，为战略投资者选择恰当的加油站投资时机和公司领导层做加油站战略规划提供准确的加油站市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 2008-2009年世界加油站产业运行形势分析
　　第一节 2008-2009年世界加油站产业发展综述
　　　　一、世界加油站产业特点分析
　　　　二、世界主要地区加油站管理分析
　　　　三、世界加油站非油品销售经验借鉴
　　第二节 2008-2009年世界各国加油站产业现状分析
　　　　一、欧洲
　　　　二、美国
　　　　三、德国
　　　　四、日本
　　第三节 2009-2012年世界加油站产业发展趋势分析

第二章 2008-2009年中国加油站产业运行环境分析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　　　三、财政收支状况
　　　　四、存贷款利率变化
　　第二节 2008-2009年中国加油站产业政策环境分析
　　　　一、加油站发展政策环境分析
　　　　二、加油站行业税收管理现状及措施
　　　　三、加油站建设相关规定
　　第三节 2008-2009年中国加油站产业发展社会环境分析

第三章 2008-2009年中国加油站行业运行状况分析
　　第一节 2008-2009年中国加油站发展概况
　　一中国加油站数量明显偏多
　　　　二、中国加油站进入总量过剩时期
　　　　三、中国外资加油站建设数量概况
　　　　四、外资加油站加快进军中国行动步伐
　　第二节 2008-2009年中国加油站行业面临的问题及建议
　　　　一、加油站便利店建设亟待提速
　　　　二、加油站定期盘点有弊端
　　　　三、中国加油站石油渗漏污染问题需引起重视
　　　　四、国道加油站消费需求透视与对策
　　　　五、小加油站改革应注意的问题
　　第三节 2008-2009年推进中国加油站发展的策略探讨
　　　　一、推进大型化、高效加油站的建设
　　　　二、推进加油站服务综合化和品牌多元化的发展
　　　　三、推进加油站设施的自动化和自助化
　　　　四、健康、安全、环保、节 能的发展方向

第四章 2008-2009年中国民营加油站产业动态分析
　　第一节 2008-2009年中国民营加油站发展综述
　　　　一、中国民营加油站的艰难选择
　　　　二、石油巨头发力终端民营加油站处境堪忧
　　　　三、民营加油站价格走势分析
　　　　四、国内部分省市民营加油站分析
　　第二节 2008-2009年中国各大油企民营加油站发展现状分析
　　　　一、中国石油缩编民营加油站
　　　　二、中海油洽谈收购广东民营油站
　　　　三、中化与道达尔合资布局民营加油站
　　第三节 2008-2009年中国民营加油站发展策略分析
　　　　一、中国民营油企生存与发展战略剖析
　　　　二、加油站是无效市场民企需正视新政策
　　　　三、民营加油站以降价来寻发展
　　　　四、民营加油站油荒问题的解决之道
　　　　五、民营加油站呼唤平等地位

第五章 2008-2009年中国加油站经营管理策略分析
　　第一节 2008-2009年中国加油站连锁经营分析
　　　　一、中国加油站连锁经营模式及策略
　　　　二、加油站连锁经营管理的优势
　　　　三、加油站连锁经营面临的问题分析
　　　　四、加油站连锁经营的有效措施
　　第二节 2008-2009年中国加油站特许经营及存在的问题
　　　　一、加油站特许经营探究
　　　　二、加油站特许经营的相关规定
　　　　三、中国加油站特许经营现状
　　　　四、加油站特许经营遭遇尴尬
　　　　五、加油站特许经营存在的问题
　　第三节 2008-2009年中国发展加油站特许经营的建议
　　　　一、浅谈发展加油站特许经营战略
　　　　二、加强对特许经营加油站的监管
　　　　三、加油站特许经营承待规范管理
　　　　四、发展加油站特许经营的新思路
　　第四节 2008-2009年中国加油站经营管理策略分析
　　　　一、加强油站的资金管理
　　　　二、解析加油站资金风险防范要点
　　　　三、中国加油站管理要面向未来
　　　　四、提高加油站经营管理水平

第六章 2008-2009年中国加油站市场营销策略研究
　　第一节 2008-2009年加油站营销管理及营销策略
　　　　一、国内外成品油营销管理探究
　　　　二、加油站运营及营销模式剖析
　　　　三、浅析加油站营销策略
　　　　四、解析社会加油站的营销策略
　　　　五、实施名牌加油站扩张策略
　　第二节 2008-2009年中国成品油销售企业市场占有率分析
　　　　一、对成品油市场占有率的认识过程
　　　　二、市场占有率增长空间集中在小额用户
　　　　三、提高市场占有率的措施
　　　　四、提高市场占有率应注意的问题
　　第三节 2008-2009年中国加油站顾客满意度测评探究
　　　　一、测评意义及目的
　　　　二、测评指标体系的建立
　　　　三、测评方法
　　　　四、实践中应注意的若干问题
　　第四节 2008-2009年中国加油站用户忠诚度培养分析
　　　　一、加油站培养用户忠诚度的功能
　　　　二、加油站用户忠诚度的培育手段
　　第五节 2008-2009年中国市场催生自助式加油站
　　　　一、自助式加油站的特点及功效
　　　　二、建立自助式加油站的必然性
　　　　三、正视现实把握时机
　　第六节 2008-2009年中国科学营建加油站销售网络
　　　　一、加油站销售网络发展战略
　　　　二、加油站销售网络实施策略
　　　　三、加油站销售网络建设与创新
　　第七节 2008-2009年中国整治低效加油站提高销售业竞争力
　　　　一、低效加油站成因解析
　　　　二、低效加油站的消极影响不可小视
　　　　三、整治低效加油站提高经营效益
　　第八节 2008-2009年中国提高加油站销售能力的措施和方法
　　　　一、提高加油站油品销量的策略
　　　　二、加油站可采取的促销策略
　　　　三、加油站提高创效力分析
　　　　四、加油站提高销售竞争力战略
　　　　五、提高成品油终端销售能力的方法

第七章 2008-2009年中国加油站产业市场竞争格局分析
　　第一节 2008-2009年国内外加油站的竞争现状分析
　　　　一、国内外巨头抢滩加油站市场竞争加剧
　　　　二、市场开放多方资本角力加油站
　　　　三、跨国巨头在华成品油零售渠剖析
　　　　四、合资加油站勾画战略图外资意在市场链
　　　　五、俄石油公司计划在中国设加油站
　　第二节 2008-2009年中国提高加油站竞争能力的对策
　　　　一、加油站挺立潮头的战略方法
　　　　二、有效提升加油站竞争力的建议
　　　　三、中国加油站行业竞争的新思路
　　第三节 2008-2009年实行顾客满意战略以提升加油站竞争力
　　　　一、顾客满意战略概述
　　　　二、顾客满意战略的内容
　　　　三、加油站的产品属性与顾客满意分析
　　　　四、加油站实施顾客满意战略的内容
　　　　五、实施顾客满意战略的定位点

第八章 2008-2009年中国三大石油企业运行态势及竞争力分析
　　第一节 中国石油化工股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司盈利能力及偿债能力分析
　　　　四、公司成长能力
　　　　五、公司经营效率
　　　　六、公司竞争力分析
　　第二节 中国石油天然气股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司盈利能力及偿债能力分析
　　　　四、公司成长能力
　　　　五、公司经营效率
　　　　六、公司竞争力分析
　　第三节 中海油
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司盈利能力及偿债能力分析
　　　　四、公司成长能力
　　　　五、公司经营效率
　　　　六、公司竞争力分析

第九章 2008-2009年中国油品市场运行动态分析
　　第一节 成品油市场
　　　　一、中国成品油市场供销情况分析
　　　　二、2008年中国成品油进出口数据分析
　　　　三、中国成品油价格改革分析
　　　　四、国内成品油价格改革方向分析
　　第二节 汽油市场
　　　　一、中国汽车汽油生产与消费分析
　　　　二、2008年中国汽油进出口现状
　　　　三、2008年第一季度汽油机增速首次低于柴油机
　　第三节 柴油市场
　　　　一、中国柴油供需状况回顾
　　　　二、中国柴油进出口特点分析
　　　　三、开放背景下中国柴油市场发展展望
　　第四节 燃料油市场
　　　　一、近年中国燃料油市场变化回顾
　　　　二、中国燃料油行业发展策略
　　　　三、2008年国内外燃料油价格分析及发展走势
　　　　四、未来中国燃料油市场分析

第十章 2008-2009年中国加油站非油品业务市场运行走势分析
　　第一节 2008-2009年中国加油站非油品市场现状分析
　　　　一、非油品业务成为中国加油站赢利新亮点
　　　　二、中国加油站非油品业务大有作为
　　　　三、对中国加油站非油品服务的思考
　　　　四、非油品业务成为国内加油站的新发展趋势
　　　　五、中国加油站餐饮业务运营分析
　　第二节 2008-2009年中国加油站便利店运行分析
　　　　一、加油站便利店提供的商品分析
　　　　二、便利店在加油站的地位与作用
　　　　三、中国加油站便利店的盈利模式分析
　　　　四、加油站便利店成为投资热点
　　　　五、阻碍国内加油站便利店发展的因素
　　第三节 2008-2009年中国非油品业务发展的问题及策略
　　　　一、中国加油站非油品业务存在的问题分析
　　　　二、加油站非油品业务的战略布局
　　　　三、非油品业务需因地制宜
　　第四节 2008-2009年中国两大企业加油站非油品发展分析
　　　　一、中油BP
　　　　二、中石化

第十一章 2009-2012年中国加油站产业发展前景预测分析
　　第一节 2009-2012年中国加油站产业发展展望分析
　　　　一、2009年中国加油站将面临改造
　　　　二、从成品油零售市场变化看加油站的发展力
　　　　三、未来两大集团仍将主导加油站市场
　　　　四、农村石油终端销售市场潜力大
　　第二节 2009-2012年中国各地区加油站发展规划分析
　　　　一、2005-2010年上海市加油站行业发展规划
　　　　二、2010年河北省加油站行业发展规划
　　　　三、2010年湖北省水上加油站行业发展规划
　　　　四、其他地区
　　第三节 2009-2012年中国加油站产业市场盈利预测分析

第十二章 2009-2012年中国加油站产业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国加油站投资形势分析
　　　　一、社会资金积极投资加油站
　　　　二、政策出台投资加油站门槛将降低
　　第二节 2009-2012年中国加油站产业投资机会分析
　　第三节 2009-2012年中国加油站产业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、政策风险
　　　　三、进入退出风险
　　　　四、原料风险
　　第四节 专家投资建议

第十三章 金融危机对加油站产业的影响及企业应对策略分析
　　第一节 金融危机对加油站产业的影响
　　　　一、2009年金融危机对中国实体经济的影响基本面分析
　　　　二、金融危机对中国加油站产业的传导机制
　　第二节 我国加油站产业应对金融危机的主要策略探讨
　　　　一、政策角度
　　　　二、增强内功修炼，提升产品质量
　　　　三、海外并购策略
　　第三节 中:智:林:：应对金融危机建议
　　图表 名称：部分
　　图表 2004-2008年中国石油化工股份有限公司主营业务收入增长趋势图
　　图表 2004-2008年中国石油化工股份有限公司净利润增长趋势图
　　图表 2004-2008年中国石油化工股份有限公司利润率走势图
　　图表 2004-2008年中国石油化工股份有限公司盈利能力指标表
　　图表 2004-2008年中国石油化工股份有限公司偿债能力指标表
　　图表 2004-2008年中国石油化工股份有限公司成长能力指标表
　　图表 2004-2008年中国石油化工股份有限公司经营能力指标表
　　图表 2004-2008年中国石油天然气股份有限公司主营业务收入增长趋势图
　　图表 2004-2008年中国石油天然气股份有限公司净利润增长趋势图
　　图表 2004-2008年中国石油天然气股份有限公司利润率走势图
　　图表 2004-2008年中国石油天然气股份有限公司盈利能力指标表
　　图表 2004-2008年中国石油天然气股份有限公司偿债能力指标表
　　图表 2004-2008年中国石油天然气股份有限公司成长能力指标表
　　图表 2004-2008年中国石油天然气股份有限公司经营能力指标表
　　图表 2004-2008年中海油主营业务收入增长趋势图
　　图表 2004-2008年中海油净利润增长趋势图
　　图表 2004-2008年中海油利润率走势图
　　图表 2004-2008年中海油盈利能力指标表
　　图表 2004-2008年中海油偿债能力指标表
　　图表 2004-2008年中海油成长能力指标表
　　图表 2004-2008年中海油经营能力指标表
　　图表 2009-2012年中国加油站产业发展展望分析
　　图表 2009-2012年中国加油站产业市场盈利预测分析
　　（如需详细目录，请来电索取）
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