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二、内容简介
　　《2009-2012年中国化肥行业调研及战略咨询报告》为独家首创行业深度调查研究报告，此报告为个性定制服务报告，如果该报告目录中所列举的内容没有完全满足您的需求，咨询将根据不同类型及不同行业企业提出的具体要求，重新修订报告目录，并在此目录的基础上重新完善行业数据及分析内容，为企业准确详细了解行业运行状况及同业竞争者战略方向提供全程服务。
　　进入2008年下半年以来，美国次贷危机引发的国际金融危机传导至煤、石油等大宗初级商品，引发了化肥成本的变化，同时这种变化也引发了多年来化肥产能过剩与高价位抑制需求的潜在矛盾的集中爆发，化肥市场日益下滑。由于受到国际市场原材料等的影响，引发了国内化肥市场的剧变。2008年11月份我国化肥总产量为400.8万吨（折含氮），比10月份减少了12.8%，比2007年同期减少16.3%。2008年1～11月份，中国累计化肥总产量5350.1223万吨（折含氮），比2007年同期增加了1.6%。2008年1-10月，我国共出口化肥893.9万吨，与2007年同期相比（下同）下降3.7%，价值41亿美元，增长66.6%，出口平均价格458.9美元/吨，上涨73%。其中10月当月出口化肥12.4万吨，下降90.7%，价值1亿美元，下降74%，月度出口量为2007年以来的最低点。
　　为应对当前化肥行业危机，商务部宣布自2008年12月起降低或取消部分化肥品种的出口关税，这将有利于减轻国内氮肥行业产能过剩压力，稳定氮肥国内市场价格。预计部分氮肥和磷肥生产企业将通过出口消化掉前期库存，大幅度降低库存亏损，行业实现基本供求平衡。预计到2010、2015和2020年，包括粮食作物、经济作物、林业、草业和养殖业等行业在内，需新增化肥总量分别为1021万吨、683万吨、1445万吨与1101万吨、1852万吨、1492万吨。若加上工业领域消费的化肥量，预计到2010年，我国至少还要增加化肥消费量1166万吨，预计到2010年我国化肥消费量将保持4-5%的增长速度。
　　总体来看，当前我国化肥市场陷入了一种两难境地，面临着成本上涨和价格受压的矛盾，另外化肥有效需求的不足，以及化肥出口严重受阻，和经销商冬储意愿不强等因素，我国化肥行业的发展面临着较长时间的压力。而目前正值中国化肥行业大变革、大发展的时代，在当前局势下认识局势掌控方向，对化肥行业所处环境和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国化肥行业的长远发展，还是对化肥行业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在当前化肥行业发展形势下，我国化肥企业该如何分析当前行业发展形势、把握未来市场发展方向，及时调整产品结构和根据行业趋势制定发展战略呢
　　本行业报告主要依据国家统计局、国务院发展研究中心、国家发改委、国家商务部、中国海关、行业相关协会、国内外相关刊物的基础信息以及化肥行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界化肥行业整体发展大势，对中国化肥行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来化肥行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了化肥行业今后的发展与投资策略，为化肥生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业及市场分析
第一章 国际化肥行业发展情况分析
　　第一节 2008年国际化肥市场格局
　　　　一、2008年全球肥料市场分析
　　　　二、2008年国际化肥市场行业动态分析
　　　　三、2008年全球化肥生产商盈利状况分析
　　　　四、2004-2008年全球化肥消费量统计
　　第二节 2008年国际化肥价格走势分析
　　　　一、2008年国际尿素价格走势
　　　　二、2008年国际化肥价格走势
　　　　三、2008年国际尿素市场需求状况
　　　　四、2008年国际化肥价格上演“U”字形
　　第三节 世界磷肥发展分析
　　　　一、2007-2008年世界磷肥产量
　　　　二、2008年国际磷肥需求状况分析
　　　　三、2008年印度成全球磷肥唯一市场
　　　　四、2008年国际磷酸市场价格动态

第二章 我国化肥行业发展情况分析
　　第一节 我国化肥行业发展现状分析
　　　　一、2008年度国内化肥市场行情综述
　　　　二、2008年我国适当扩大化肥淡储规模
　　　　三、2008年农资直补将与化肥价格联动
　　　　四、2008年化肥市场面临的突出问题
　　　　五、化肥企业贴牌生产的分析
　　　　六、化肥：30年励精图治再创辉煌
　　第二节 2008年化肥行业经济运行分析
　　　　一、2008年化肥产业产销情况
　　　　二、2008年我国化肥行业景气度分析
　　　　三、2008年我国化肥行业发展面临的机遇分析
　　　　四、2008年我国化肥行业的盈利情况
　　第三节 2008年化肥价格走势分析
　　　　一、2008年中国化肥价格分析
　　　　二、2008年我国化肥价格变化情况分析
　　　　三、化肥将实行出口淡旺季基准价格调节 政策

第三章 化肥市场供需情况分析
　　第一节 化肥市场生产供应情况
　　　　一、2008年我国化肥生产状况分析
　　　　二、2008年农业政策对化肥需求的影响分析
　　　　三、农民生产积极性影响化肥冬储
　　　　四、2009年保障化肥市场供给的建议
　　第二节 化肥市场需求情况
　　　　一、2008年我国化肥需求分析
　　　　二、2008年化肥行业下游需求增长情况
　　　　三、2008年我国化肥行业产需动向
　　　　四、2008年化肥综合产销率分析
　　　　五、2008年化肥价格与获利变动状况

第四章 我国化肥进出口市场分析
　　第一节 我国化肥进口分析
　　　　一、2008年中国化肥进口简况
　　　　二、2008年进口化肥价格分析
　　　　三、2008年化肥进口关税配额分配情况
　　　　四、2009年我国将适当降低化肥进口关税
　　第二节 我国化肥出口分析
　　　　一、2008年我国化肥出口情况及出口特点分析
　　　　二、2008年12月化肥出口关税调节 情况
　　　　三、2008年化肥行业出口形势分析
　　　　四、2008年广东化肥出口情况
　　第三节 2008年不同化肥品种进出口形势分析
　　　　一、尿素
　　　　二、磷酸氢二铵
　　　　三、磷酸二氢铵及其与磷酸氢二铵的混合物
　　　　四、氯化钾及其它氯化钾
　　　　五、含氮、磷、钾三种元素的矿物肥料或化学肥料
　　第四节 化肥市场全面放开对中国化肥行业的影响
　　　　一、化肥领域开放引发的多方思考
　　　　二、企业应对策略
　　　　三、我国出口新政促化肥业进入新一轮整合潮

第五章 2007-2008全国及各省份肥料制造业经济运行指标分析
　　第一节 2007年全国及各省份肥料制造业经济运行及变化分析
　　　　一、2007年全国及各省份肥料制造业应收帐款、产成品变化分析
　　　　二、2007年全国及各省份肥料制造业固定资产净值、流动资产变化分析
　　　　三、2007年全国及各省份肥料制造业资产、负债变化分析
　　　　四、2007年全国及各省份肥料制造业销售成本、销售费用、销售税金及附加变化分析
　　　　五、2007年全国及各省份肥料制造业财务费用、管理费用变化分析
　　　　六、2007年全国及各省份肥料制造业总产值、销售收入变化分析（当年价格）
　　　　七、2007年全国及各省份肥料制造业企业单位、从业人数变化分析
　　　　八、2007年全国及各省份肥料制造业亏损企业变化分析
　　　　九、2007年全国及各省份肥料制造业利润、税金、产值利税率变化分析
　　　　十、2007年全国及各省份肥料制造业保值增值变化分析
　　　　十一、2007年全国及各省份肥料制造业资金利税、成本费用利润率、人均销售率变化分析
　　第二节 2008年全国及各省份肥料制造业经济运行及变化分析
　　　　一、2008年全国及各省份肥料制造业应收帐款、产成品变化分析分析
　　　　二、2008年全国及各省份肥料制造业流动资产变化分析
　　　　三、2008年全国及各省份肥料制造业资产、负债变化分析
　　　　四、2008年全国及各省份肥料制造业销售成本、销售费用、销售税金及附加变化分析
　　　　五、2008年全国及各省份肥料制造业财务费用、管理费用变化分析
　　　　六、2008年全国及各省份肥料制造业总产值、销售收入变化分析（当年价格）
　　　　七、2008年全国及各省份肥料制造业企业单位、从业人数变化分析
　　　　八、2008年全国及各省份肥料制造业亏损企业变化分析
　　　　九、2008年全国及各省份肥料制造业利润、税金、产值利税率变化分析
　　　　十、2008年全国及各省份肥料制造业保值增值变化分析
　　　　十一、2008年全国及各省份肥料制造业资金利税、成本费用利润率、人均销售率变化分析

第二部分 细分及区域市场分析
第六章 化肥细分市场分析
　　第一节 2008年氮肥行业发展情况分析及预测
　　　　一、氮肥工业发展概况
　　　　二、2008年我国氮肥出口情况分析
　　　　三、150%出口关税取消氮肥行业受益程度最大
　　　　四、2008年尿素市场分析
　　　　五、2009-2012年我国氮肥行业发展预测
　　第二节 2008年磷肥行业发展情况分析及预测
　　　　一、2008年国际磷肥市场发展状况
　　　　二、信贷危机对全球磷肥市场需求的影响
　　　　三、2008年中国磷肥行业发展现状
　　　　四、出口关税下调对磷肥的影响
　　　　五、中国磷肥行业存在的主要问题及发展对策
　　　　六、2009年我国磷肥行业市场优劣势分析及发展展望
　　第三节 钾肥行业发展概况
　　　　一、2008年中国钾肥发展状况
　　　　二、2008年中国钾肥进出口情况分析
　　　　三、2008年我国钾肥行业产量情况
　　　　四、2009年我国钾肥进口价格预测
　　　　五、2009年我国钾肥市场发展预测
　　　　六、2009-2012年我国化肥行业市场发展预测
　　第四节 复合肥行业发展分析
　　　　一、2008年我国复合肥行业市场发展状况
　　　　二、2008年12月中旬复合肥价格行情
　　　　三、复合肥后市不容乐观
　　　　四、复合肥生产企业及时转型
　　　　五、复合肥企业发展之路探析
　　　　六、2008年我国复合肥企业营销破局之道
　　　　七、浅淡中国复合肥产业的发展现状与前景展望
　　第五节 BB肥行业发展分析
　　　　一、BB肥行业将进入新的发展时期
　　　　二、BB肥标准是行业发展的新界碑
　　　　三、BB肥企业应融入农业产业链发展
　　　　四、BB肥产业发展遭遇两大误区

第七章 化肥区域市场分析
　　第一节 山东化肥产业
　　　　一、2008年山东省化肥市场分析
　　　　二、2008年山东化肥企业发展状况
　　　　三、山东省化肥利用情况
　　　　四、2008年山东地区化肥价格行情分析
　　第二节 四川化肥产业
　　　　一、2008年四川化肥市场发展情况
　　　　二、2008年四川化肥市场价格情况
　　　　三、四川开展化肥质量监督抽查保春耕
　　第三节 吉林化肥产业
　　　　一、2008年吉林省化肥市场发展状况
　　　　二、2008年吉林耕前化肥价格情况
　　　　三、吉林化肥市场发展问题及化肥购买化肥建议
　　第四节 河南化肥产业
　　　　一、2008年河南化肥市场分析
　　　　二、2008年河南化肥价格情况分析
　　　　三、2008年河南化肥需求情况分析
　　第五节 陕西化肥产业
　　　　一、2008年陕西化肥价格分析
　　　　二、“十一五”陕西化肥重在调整结构
　　第六节 其它省化肥产业发展状况
　　　　一、山西化肥产业
　　　　二、云南化肥产业
　　　　三、福建化肥产业
　　　　四、内蒙古化肥产业

第三部分 市场营销分析
第八章 中国化肥市场流通与渠道分析
　　第一节 中国化肥流通行业现状
　　　　一、2008年化肥流通领域的市场化发展情况
　　　　二、从生产和流通环节 理顺化肥供需链条
　　　　三、从流通政策历史演变看化肥发展态势
　　　　四、中国化肥流通体制十年变革路正长
　　　　五、配肥站是未来化肥流通的重要方向
　　第二节 我国化肥流通体制改革变化情况
　　　　一、产销两旺，市场供应充足
　　　　二、宏观调控、引导作用强化
　　　　三、双向延伸，彰显市场主体
　　　　四、苦练内功，国际竞争力增强
　　　　五、竞争充分，地方保护受制
　　　　六、市场净化，流通秩序好转
　　　　七、联合合作，市场得到整合
　　　　八、服务增强，消费者获益
　　　　九、结构变化，施肥更趋合理
　　　　十、诚实守信，成为市场共识
　　第三节 价格体制改革是化肥流通体制改革的前提
　　　　一、中国现行化肥产业政策的指导思想及优惠政策
　　　　二、优惠政策存在的局限性
　　　　三、价格体制改革是化肥流通体制改革的前提
　　第四节 关于中国化肥期货交易的探索
　　　　一、开展化肥期货交易的必要性
　　　　二、化肥期货合约设计的若干重点内容

第九章 化肥行业营销策略分析
　　第一节 化肥企业的现代营销战略
　　　　一、提升产品的购买总价值
　　　　二、降低产品的购买总成本
　　第二节 化肥营销基本策略分析
　　　　一、产品策略
　　　　二、品牌策略
　　　　三、促销策略
　　　　四、价格策略
　　　　五、渠道策略
　　第三节 化肥市场拓展策略
　　　　一、化肥企业如何提高市场分析与预测能力
　　　　二、化肥销售模式也要创新
　　　　三、开拓一个新市场的基本营销策略
　　　　四、逼迫经销商同工厂合力开拓市场的策略
　　　　五、工厂的“削藩”策略

第四部分 竞争格局分析
第十章 化肥市场竞争分析
　　第一节 中国化肥市场竞争格局
　　　　一、2008年我国营造化肥市场公平竞争的政策
　　　　二、产业集中度低
　　　　三、化肥行业的全面整合期
　　　　四、政策调整将加速我国化肥行业重组
　　第二节 我国化肥企业共同面临的竞争威胁分析
　　　　一、化肥同行业内的竞争
　　　　二、潜在的新参加竞争者
　　　　三、理性购买能力逐步提高的威胁
　　　　四、替代产品的威胁
　　　　五、化肥上下游产业的威胁
　　第三节 外资化肥进入中国情况及应对战略分析
　　　　一、化肥：外资进入带来的挑战与机遇
　　　　二、外商进入国内化肥市场的主要表现形式
　　　　三、国内化肥市场浪大水深
　　　　四、对外资进入的认识及战略分析
　　　　五、三大战略提升化肥竞争力

第十一章 中国化肥行业重点企业发展分析
　　第一节 中国中化
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年公司经营情况分析
　　　　三、中化集团：在改革大潮中打造五大主业突出的新国企
　　　　四、中化集团：创造国企新价值
　　　　五、2009-2010年中化集团发展规划
　　第二节 四川泸天化
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年公司经营情况分析
　　　　三、2008年公司财务数据分析
　　　　四、公司最新发展动态及策略
　　第三节 鲁西化工
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营情况分析
　　　　三、2008年公司财务数据分析
　　　　四、公司最新发展动态及策略
　　第四节 山东华鲁恒升
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营情况分析
　　　　三、2008年公司财务数据分析
　　　　四、公司最新发展动态及策略
　　第五节 湖北宜化
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营情况分析
　　　　三、2008年公司财务数据分析
　　　　四、公司最新发展动态及策略
　　第六节 青海盐湖钾肥
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年公司经营情况分析
　　　　三、2008年公司财务数据分析
　　　　四、公司最新发展动态及策略
　　第七节 湖北洋丰股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、洋丰中试高塔复合肥生产线建成投产
　　　　三、公司“十一五”发展规划（“1221工程”）
　　第八节 红太阳集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年企业经营情况分析
　　　　三、2008年公司财务数据分析
　　　　四、公司发展最新动态及策略
　　第九节 六国化工
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年公司经营情况分析
　　　　三、2008年公司财务数据分析
　　　　四、公司最新发展动态及策略
　　第十节 建峰化工
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008年公司经营情况分析
　　　　三、2008年公司财务数据分析
　　　　四、公司最新发展动态及策略

第五部分 行业发展环境与趋势
第十二章 化肥行业发展宏观环境分析
　　第一节 2008年国际经济环境分析
　　　　一、世界经济新动向及走势分析
　　　　二、2008年金融危机使世界经济处于历史的“转折点”
　　　　三、2009年世界经济发展预测
　　　　四、2009-2010年世界经济形势预测
　　第二节 中国宏观经济发展概况
　　　　一、2008年我国宏观经济运行指标分析
　　　　二、当前经济运行的新变化及突出问题
　　　　三、2009年中国经济走势预判
　　　　四、2010我国经济发展形势分析
　　第三节 中国农业发展概况
　　　　一、2007年我国耕地面积的变化
　　　　二、2008年12月我国农产品价格运行情况
　　　　三、2008年中国肥料平均利用率分析
　　　　四、2008年我国农作物受灾情况
　　　　五、我国应大力推进农业信息化建设
　　　　六、农业对外开放新格局逐步形成
　　　　七、农业产业化经营前景广阔

第十三章 中国化肥行业政策环境分析
　　第一节 我国化肥工业政策分析
　　　　一、农村市场体系建设“十一五”规划
　　　　二、深度解析2008年化肥新关税政策
　　　　三、现行化肥政策面临和尚待解决的矛盾
　　　　四、化肥企业对宏观调控政策的建议
　　　　五、工业和信息化部积极开展化肥、农药行业管理工作
　　第二节 2008年中国化肥行业出台政策
　　　　一、2008年支农政策提升化肥行业景气度
　　　　二、主要化肥品种出口税率下调
　　　　三、化肥调控纳入国家重要政策制定领域
　　　　四、我国将完善化肥、石油等商品储备制度
　　第三节 政策对化肥行业发展的影响分析
　　　　一、政策组合拳欲拉动化肥走出低谷
　　　　二、对完善化肥淡储制度的探讨

第十四章 关联产业发展环境分析
　　第一节 2008年煤炭工业运行概况
　　　　一、2008年煤炭工业发展状况与特点
　　　　二、2008年我国煤炭行业价格情况
　　　　三、2009年我国煤炭市场供需情况预测
　　　　四、2050年我国煤炭总能耗预测分析
　　第二节 2008年石油及天然气开采行业运行概况
　　　　一、生产增长情况分析
　　　　二、销售增长情况
　　　　三、市场价格分析
　　　　四、投资情况分析
　　　　五、企业经营情况
　　第三节 2008年电力行业发展概况
　　　　一、电力基本建设和电力生产
　　　　二、电力需求和消费情况
　　　　三、电力固定资产投资情况
　　　　四、电力行业经营情况
　　　　五、运行预测
　　第四节 中国农药行业总体运行情况分析
　　　　一、2008年农药制造企业效益分析
　　　　二、2008年农药行业利润率分析
　　　　三、2008年部分大宗农药产品市场行情

第十五章 化肥行业发展趋势预测
　　第一节 2009-2012年全球化肥行业供需预测
　　　　一、2009-2012年全球肥料供应情况预测
　　　　二、2009-2012年全球化肥供需情况预测
　　　　三、2012年全球磷肥原料将现剩余
　　第二节 2009-2010年中国化肥行业发展预测
　　　　一、2009年化肥价格走势
　　　　二、2009年我国化肥行业盈利预测
　　　　三、2009-2010年我国化肥市场形势分析
　　　　四、2009-2010年化肥需求增长情况及预测
　　　　五、2010年化肥成本价格预测

第六部分 行业发展战略
第十六章 化肥行业发展策略
　　第一节 化肥企业应对金融危机策略
　　第二节 国产化肥缺少全国性名牌原因分析
　　　　一、有客观的历史原因
　　　　二、国产化肥生产企业的规模较小
　　　　三、国产化肥生产企业众多，化肥牌子多而杂
　　　　四、销售渠道和销售策略方面的缺憾
　　　　五、市场不规范、假冒伪劣产品的冲击
　　第三节 化肥企业的品牌策略
　　　　一、大力提升国产化肥整体品牌形象459
　　　　二、着力打造一流的产品质量
　　　　三、先成为区域品牌再成为全国品牌
　　　　四、实施知识营销
　　　　五、搞好广告宣传
　　　　六、重视终端网络建设
　　　　七、和经销商建立密切合作关系
　　第四节 八大措施助推化肥行业发展
　　　　一、化肥总量供应情况
　　　　二、当前化肥领域遇到的突出矛盾和问题
　　　　三、采取的主要措施
　　第五节 化肥经销商的发展趋势与对策
　　　　一、销售从竞争导向到用户导向
　　　　二、销售由投机型到能力型
　　　　三、混业经营
　　　　四、公司化进程
　　　　五、年轻化知识化将成为主流
　　　　六、厂商战略联盟
　　　　七、销售模式的创新
　　第六节 案例分析——富农化肥智取农村市场
　　　　一、卖点新颖的农资产品
　　　　二、头脑风暴后的四个转变
　　　　三、亦步亦趋，方案落地
　　第七节 化肥连锁经营的终端建设与管理
　　　　一、我国化肥市场的发展情况与开展连锁经营的必要性
　　　　二、化肥连锁模式的SWOT分析及模式选择的基本原则
　　　　三、化肥连锁终端管理的对策建议
　　第八节 化肥企业品牌和销量的快速提升之路
　　　　一、企业渠道管理重心下移，贴近终端
　　　　二、终端合理布局，避免冲突
　　　　三、企业资源聚焦，锁定核心终端
　　　　四、淡季宣传推广，提升品牌
　　　　五、旺季做促销，提升销量
　　　　六、政策激励，激发终端动力

第十七章 化肥产业投资策略
　　第一节 肥料行业投资现状
　　　　一、2008年下半年化肥行业投资环境分析
　　　　二、2008年化肥行业投资形势分析
　　　　三、金融危机加剧对磷肥投资市场的影响
　　　　四、中国最大化肥企业将投资60亿元扩大生产
　　　　五、2008年化肥淡出制度对化肥需求的影响
　　　　六、2009年支农政策提高了化肥行业景气度
　　第二节 中~智~林　肥料行业投资方向与建议
　　　　二、复合肥：投资机遇显现
　　　　二、磷肥：静候春天到来
　　　　三、钾肥：受制于外，价格高位攀升
　　　　四、尿素：投资慎之又慎
　　　　五、氮肥：行业再度面临煤炭高价危局
　　　　六、BB肥：未来化肥中投资热点
　　　　七、化肥行业重点关注上市公司
　　　　八、新农村建设背景下化肥行业投资机会与投资风险
　　　　九、中国缓/控释新型肥料进入快速发展期
　　　　十、2009年化肥行业重点分析以及投资建议
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